DAFTAR ISI

ABSTRAK L.t i
ABSTRACT .ttt st st e e veennnn s P oo oua e e s g c e vnreneesan v
LEMBAR PENGESAHAN ...ttt snnaee e Vv
PERNYATAAN ORISINALITAS ..ot Vi
LEMBAR PERSETUJUAN PUBLIKASI ........cooiiiiiiiiiiie e VII
LEMBAR PERSEMBAHAN ...t VI
KATA PENGAN T/ R cooeeeennnnene S0 oG . f ... IX
RAETAR IS] ... "o % ... ... Xl
DAFTAR TABEL ... XV
DAFTAR GAMBAR ... XVII
DAFTAR LAMPIRAN ...t XVIII
BABI. ¥ 8.8 ... .. RN BT 1
PENDAHULUAN ... e nnne s il
A. Latar Belakang Masalah.............cccoooiiiiiiiiiiiiicceccc e 1
B. Pertanyaan Penelitian............cccuviiiiieeiiiie i 8
C. Tujuan dan Manfaat Penelitian.............ccccceiiiiiiiie i 9
D. Kebaruan Penelitian........ ..o 10
BAB L. 12
KAJIAN PUSTAKA et 12

Xi



A, Latar Belakang TeOI .....c.uvi ittt 12

1. Intensi Pembelian ... 12
2. TKIAN POP-UP. ottt 14
3. Kesadaran MEIEK ........couiiiiiiiieiii et 16
B. Hasil Penelitian Yang Relavan ... 18
C. Kerangka Teori dan HIPOTESIS .........ceiiieiiiiiieiiieriiie et 36
1. Hubungan Iklan Pop-up dan Kesadaran Merek............cccocoeniiiiiiiinneninnn 36
2. Hubungan Iklan Pop-up dan Intensi Pembelian...........c.cccoooeiiiiniinnnnne. 36
3. Hubungan Kesadaran Merek dan Intensi Pembelian ..............cccccoeoveennn. 37
4. Mediasi Kesadaran MErek ...........oouoiiieiiiiiieiiiesiie e 38
D.  Perumusan HIPOTESIS. .......cciuiiiiieiiieiiieaiiesiie sttt 39
BABTIL........o. O W ... ... 40
METODOLOGI PENELITIAN ....ooiiiii e 40
A. Tempat dan Waktu Penelitian ...........ccccooiereiiiieiiine e 40
1. Tempat Penelitian..........ccoooiieeeeeeiiiee e ree e 40
2. W\MERTEAPenelitian ........ e R 40
B. Pendekatan Penelitian ...........cccoovoiiiiiiii i 40
1. NMetode®... & ... RS W 40
2. Konstelasi Hubungan Antar Variabel ............cccccooveiiiei i 40
C. Populasi dan SAmPel.........cccoeeiiiiiiiiie e 41
I oo o1T] ET o i S SR SRR o o Yot 41
7. 11110 1T o PRSP 42
D. Teknik Pengumpulan Data..........cccceeiiiiieiiiec i 42
1. Intensi Pembelian (Variabel Y) ......ccocooiiiiiiiiiie e 42

Xii



2. Iklan Pop-up (Variabel X) .......ccooiiiiiiiee e 46

3. Kesadaran Merek (Variabel Z) .........cccoooiiiiiiiiiii 49
E.  Teknik ANaliSiS Data .........ccceeiiiiiiiiiiiiie et 53
1. Uji Persyaratan ANalISIS .......cccooieeiiiiiiieniieiii s 53
2. Mencari Persamaan Path Analysis.........cccoeiiiiiiiiieni e 54
3. UJi KOBTISIEN ...t 56
BABIVA.....oooeeeccc e e 58
HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN ...ttt 58
A, DESKIIPEIT DAL ....veeieieiieiiie it 58
1. Profil RESPONUEN......coiiiiiiiiiii e 58
2. Profil Dajg,...... o . 59
R Analisis Difa ... . Wl 69
1. Uji Persyaratan ANaliSIS .........cccouviiiiueeeiieieeiiieessiie e esieesseee e siee e seaeesneee s 69
2. Menentukan Persamaan Analisis Jalur (Path Analysis) ...........ccccccovvennen. 73
3. lNNKOBTISIEN. ..o o e ciieietasasteesaneeaaneeagae s TR 80
B. PemidEng@san.................. w0 N N R 84
1. Pengaruh Iklan Pop-up (PA) terhadap Intensi Pembelian (PI).................. 84
2. Pengaruh Iklan Pop-up (PA) terhadap Kesadaran Merek (BA) ................ 85
3. Pengaruh Kesadaran Merek (BA) terhadap Intensi Pembelian (PI) .......... 86
4. Pengaruh Iklan Pop-up (PA) terhadap Intensi Pembelian (P1) melalui
Kesadaran Merek (BA).........oooueeoiiieeiie e 86
BAB V.. o e e e e ettt s 88
AL KESIMPUIAN......ooiic e 88
B.  IMPEKASI....oeiiiieeiie et 89
C. Keterbatasan Penelitian.............ccooviiiiiiiiiiiiie e 90

xiii



D. Rekomendasi Bagi Peneliti Selanjutnya ..........ccccovieiiiiiiiieiiieccie e 91

DAFTAR PUSTAKA et 93
LAMPIRAN L.t 101
DAFTAR RIWAYAT HIDUP ... 144

Xiv



DAFTAR TABEL

Tabel 1.1 Survey penilaian pengunjung YouTube terhadap iklan pop-up ............. 7
Tabel 2.1 Matriks Hasil Penelitian yang Relevan ...........c.cccccvviiiiiiiiiiciene, 27
Tabel 2.2 Persamaan dan Perbandingan Jurnal ............ccocoooiiiiiiiiicnicne, 28
Tabel 3. 1 Kisi-kisi Instrumen Intensi Pembelian ...........cccooeiiiiiin, 43
Tabel 3. 2 Skala Penilaian Instrumen Intensi Pembelian.............cccoooiiiiiinennnn. 44
Tabel 3. 3 Kisi-kisi Instrumen 1KIan POP-UP ........cccoeiiiiiiiiiieiicei e 46
Tabel 3. 4 Skala Penilaian Instrumen 1Klan POP-Up ........cccoooeviiiiiiiiciiciee, 47
Tabel 3. 5 Kisi-kisi Instrumen Kesadaran MerekK............cccoooeviiinniinniiciiene, 50
Tabel 3. 6 Skala Penilaian Instrumen Kesadaran Merek ............ccccovvveniiinnnnnn. 51
Tabel 3.7 Interpretasi Tingkat KOrelasi ............ccoooveiiiiiiiiiieiiiccc e 57
Tabel 4.1 Jumlah dan Persentase Profil Responden ...........ccccccccveeviveeiiieecineenne, 58
Tabel 4.2 Deskripsi Data Intensi Pembelian (P1) ......ccoovveviveiiieeiiiee e, 60
Tabel 4.3 Distribusi Frekuensi Intensi Pembelian (P1).......c.ccccoovveviieiiiie e, 60
Tabel 4.4 Distribusi Rata-Rata Perhitungan Intensi Pembelian (PI) .................... 62
Tabel 4.5 Deskripsi Data Iklan Pop-up (PA) ......cooveeiiieiiee e 63
Tabel 4.6 Distribusi Frekuensi Iklan Pop-up (PA) .....ccoveiiiie i, 64
Tabel 4.7 Distribusi Rata-Rata Perhitungan Iklan Pop-up (PA) .....c..ccccvvevivneenne. 65
Tabel 4.8 Deskripsi Data Kesadaran Merek (BA) .......ccceovvveiiiveeiiieesiee e, 66
Tabel 4.9 Distribusi Frekuensi Kesadaran Merek (BA) .........cccceeviveeiiieeeninenenne, 67
Tabel 4.10 Distribusi Rata-Rata Perhitungan Kesadaran Merek (BA)................. 68
Tabel 4.11 Uji Normalitas Data ...........ccccoueeeiiieiiiiiee e 69
Tabel 4.12 Uji Linearitas PA terhadap Pl ...........cccooeiiiii i, 71
Tabel 4.13 Uji Linearitas PA terhadap BA .........coovieiiii e, 72
Tabel 4.14 Uji Linearitas BA terhadap Pl...........cccoeeiiiii i, 72
Tabel 4.15 Rekapitulasi Uji LIN€Aritas ...........ccceevvveeiiire i 73

XV



Tabel 4.16 Coefficients PA terhadap Pl ... 73

Tabel 4.17 Coefficients PA terhadap BA ... 74
Tabel 4.18 Coefficients BA terhadap Pl ... 75
Tabel 4.19 PA terhadap Pl melalui BA..........cccoooiiieii e 76
Tabel 4.20 Koefisien Jalur PA terhadap Pl melalui BA .........cccoiiiiiiiiin, 77
Tabel 4.21 Koefisien Determinasi PA terhadap Pl melalui BA..............cccoeeee. 78
Tabel 4.22 Rangkuman Dekomposisi Koefisien Jalur............c.cccoooviiiiiieninnnnn. 79
Tabel 4.23 PA, BA AN Pl......ooiii s 81
Tabel 4.24 Uji Koefisien Determinasi PA Terhadap Pl..........cccccooovviiiiininnnn. 82
Tabel 4.25 Uji Koefisien Determinasi PA Terhadap BA........c.cccooviiiiiiiininnne, 83
Tabel 4.26 Uji Koefisien Determinasi BA Terhadap Pl .........ccccooovviiiiiinnnnnn, 83
Tabel 4.27 Uji Koefisien Determinasi ..........cccvveiriereiiireiiiresiinessieeeseneeseeee e 84

XVi



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1 Data pencarian produk kosmetik di Google.............ccoevviveiiinieninnnnn 3

Gambar 1.2 Survey pengunjung YouTube terhadap kesadaran merek kosmetik

MElalul TKIAN POP-UP ..o 6
Gambar 2.1 Kerangka TEOI ........ccuuiiuieiieaiie ittt 38
Gambar 3.1 Konstelasi PA terhadap Pl dengan mediasi BA ..........ccccoooeviiennns 41
Gambar 4.1 Grafik Histogram Intensi Pembelian (P1) .......cccoooeiiiiniiiiiiicennn 61
Gambar 4.2 Grafik Histogram Iklan Pop-up (PA)......coooviiiiiiiieiicie e 64
Gambar 4.3 Grafik Histogram Kesadaran Merek (BA) ........ccoceevvveeiiieeiiineennne, 68
Gambar 4.4 Hasil Uji Normal Probability PIOt.........cccccoooviiiiieie e, 70

Gambar 4.5 Diagram Jalur Hubungan Kausal Empiris Iklan Pop-up Terhadap

Intensi Berwirausaha Melalui Kesadaran Merek..........oooeeeooeeeieeeiicieieieeeeeeen, 80

XVii



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1 - Konsultasi BImbingan SKIipSi..........cccovveieiiiiiieiieiieeeinn 101
Lampiran 2 - Format Saran dan Perbaikan SUP................cccccvivn v 102
Lampiran 3 - Format Saran dan Perbaikan SKripsi...........cccoooeiiiiiiiiiiniiicnnn, 103
Lampiran 4 - Kuesioner Survey Awal Penelitian.............cccoooeviiiiiiiiniicnnn, 104
Lampiran 5 - Kuesioner Uji Coba Penelitian ...........cccccovieiiieiiiiiieiiiciiicninn 105
Lampiran 6 - Uji Validitas Data Uji Coba Instrument Intensi Pembelian.......... 108

Lampiran 7 - Uji Reliabilitas Data Uji Coba Instrument Intensi Pembelian ...... 109
Lampiran 8 - Uji Validitas Data Uji Coba Instrument Iklan Pop-up................. 110
Lampiran 9 - Uji Reliabilitas Data Uji Coba Instrument Iklan Pop-up.............. 111
Lampiran 10 - Uji Validitas Data Uji Coba Instrument Kesadaran Merek......... 112

Lampiran 11 - Uji Reliabilitas Data Uji Coba Instrument Kesadaran Merek...... 113

Lampiran 12 - Kuesioner Uji FiNal...........ccccooiiiiiie e 114
Lampiran 13 - Tabulasi Data Uji Final Intensi Pembelian (P1)............cccccevei. 117
Lampiran 14 - Tabulasi Data Uji Final Iklan Pop-up (PA).......cccccoeiveiiiiieiiinnns 120
Lampiran 15 - Tabulasi Data Uji Final Kesadaran Merek (BA) .........cccccccevee.. 123
Lampiran 16 - Data Mentah Iklan Pop-up (PA), Intensi Pembelian (PI), dan
Kesadaran Merek (BA) ......oooiuiieiiiee ettt 126
Lampiran 17 - Deskripsi Data Intensi Pembelian..............ccccoovveiiiieeiiiecinnn 129
Lampiran 18 - Deskripsi Data Iklan POP-UP .........ccceovieiiiieiiie e 130
Lampiran 19 - Deskripsi Data Kesadaran MereK ............cccooeoviiiiiiieeiiieciinnn 131
Lampiran 20 - Hasil OULPUL SPSS.........ccoiiiiiiiec e 132
Lampiran 21 - Uji LINEAIIEAS .......ccvvveiiiieeiiii et 133
Lampiran 22 - Menentukan Koefisien Jalur Persamaan per-Struktur ................ 134
Lampiran 23 - Menghitung Pengaruh Langsung (Direct Effect)........................ 135

Xviii



Lampiran 24 - Koefisien KOrelasi ...........ccooioiiiiiieiiiiiieieieec e 137

Lampiran 25 - Tabel Distribusi Rata-Rata Perhitungan (P1).........c.cccoooveiiiinnn. 138
Lampiran 26 - Tabel Distribusi Rata-Rata Perhitungan (PA) .........cccoooveviiennnn. 139
Lampiran 27 - Tabel Distribusi Rata-Rata Perhitungan (BA).........ccccceviieninnn. 140
Lampiran 28 - Tabel Nilai-nilai untuk Distribusi t (161-200)..........ccccccevvvveninnn. 141
Lampiran 29 - Tabel Nilai-nilai untuk Distribusi F............ccccooovviiiiieiiecinn 142
Lampiran 30 - Tabel Nilai-nilai r Product Moment dari Pearson...................... 143

XiX



