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ABSTRAK

ARIF LUQMAN. 8215162820. Pengaruh Niat Membeli dan Sikap terhadap
Keinginan untuk Membayar. Fakultas Ekonomi, Universitas Negeri Jakarta 2021.
Tujuan penelitian ini adalah untuk: 1) mengetahui pengaruh langsung Niat
Membeli terhadap Keinginan untuk Membayar, 2) mengetahui pengaruh langsung
Sikap terhadap Keinginan untuk Membayar, 3) mengetahui pengaruh langsung
Niat Membeli dan Sikap secara bersama-sama terhadap Keinginan untuk
Membayar. Objek dari penelitian ini adalah 200 responden orang yang pernah
membeli codipront. Hasil pengujian hipotesis menunjukan: 1) adanya pengaruh
Niat Membeli terhadap Keinginan untuk Membayar. 2) adanya pengaruh Sikap
terhadap Keinginan untuk Membayar. 3) adanya pengaruh dari Niat Membeli dan
Sikap terhadap Keinginan untuk Membayar.

Kata kunci: Niat Membeli, Sikap, Keinginan untuk Membayar.



ABSTRACT

The Effect of Pirchase Intention and Attitude on Willingness to Pay Cough
Medicine Consumers, Faculty of Economics, State University of Jakarta in 2021.
The purpose of this study are to: 1) determine whether pirchase intention affects
Willingness to Pay. 2) determine whether attitude effect on Willingness to Pay. 3)
determine whether pirchase intention and Attitude affect Willingness to Pay. The
object of this study was 200 respondents’ Cough Medicine Consumers.
Hypothesis testing results indicate: 1) the influence of pirchase intention on
Willingness to Pay. 2) the influence of attitude to willingness to pay. 3) the
influence of the pirchase intention and attitude to willingness to pay.

Keywords: Pirchase Intention, Attitude, Willingness to pay
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