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ABSTRAK

Albert Gilbert, 1702518054. Pengaruh Promosi Penjualan Melalui Aplikasi
Mcdonald’s Terhadap Minat Beli Ulang Konsumen (Studi Kasus Mahasiswa Dan
Mahasiswi Universitas Negeri Jakarta). Program Studi DIIl Manajemen Pemasaran.
Program Studi DIl Manajemen Pemasaran. Fakultas Ekonomi. Universitas Negeri
Jakarta.

Karya ilmiah ini bertujuan untuk mengetahui: 1) Untuk mengetahui adakah pengaruh
promosi penjualan dari aplikasi berpengaruh terhadap minat beli ulang konsumen, 2)
Untuk mengetahui seberapa besar pengaruh promosi penjualan dari aplikasi dalam
minat ulang konsumen. Dalam penulisan ini metode pengumpulan data yang
digunakan adalah hasil penyebaran kuesioner secara online pada 120 responden.
Subjek penelitian ini adalah mahasiswa dan mahasiswi Universitas Negeri Jakarta yang
pernah menggunakan dan membeli produk McDonald’s melalui aplikasi McDonald’s
analisis data menggunakan analisis statistika deskriptif dan analisis regresi linear
sederhana. Analisis data menggunakan IBM SPSS versi 25.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Promosi Penjualan aplikasi McDonald’s
berpengaruh pada Minat Beli Ulang Konsumen. Dalam koefisien determinasi (R?)
menunjukkan bahwa 52,2% minat beli ulang dipengaruhi oleh promosi penjualan dan
sisanya 47,8% dijelaskan oleh variabel lain yang tidak dibahas didalam penelitian ini

Kata kunci: Promosi Penjuala, Minat Beli Ulang, McDonald’s



ABSTRACT

Albert Gilbert, 1702518054. The Effect Of Mcdonald's App Purchase Sales
Promotion On Consumer Buyback Interest (Survey On Student Of Universitas Negeri
Jakarta). DIl Marketing Management Study Program. Management Study Program.
Faculty of Economics. Universitas Negeri Jakarta.

This scientific paper aims to find out: 1) To find out if the influence of sales promotion
from an app affects a consumer’s re-purchase interest, 2) To find out how much sales
promotion influences an app in consumer re-interest. In this writing the data collection
method used is the result of the spread of questionnaires online to 120 respondents.
The subjects of this study were students and students of Universitas Negeri Jakarta
who had used and purchased McDonald's products through the McDonald's data
analysis application using descriptive statistical analysis and simple linear regression
analysis. Analyze data using IBM SPSS version 25.

The results showed that The McDonald's app Sales Promotion has an effect on
Consumer Buyback Interests. The coefficient of determination (R2) shows that 52.2%
of resale interest is influenced by sales promotions and the remaining 47.8% is
explained by other variables not discussed in this study

Keywords: Seller Promotion, Re-buy Interest, McDonald's
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