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ABSTRAK 

 Alvin, 2021, 1702518017; Pengaruh Brand Image terhadap Keputusan 
Pembelian Sepatu Nike (Studi pada Mahasiswa/I di Universitas Negeri 
Jakarta). Program Studi DIII Manajemen Pemasaran. Jurusan Manajemen. 
Fakultas Ekonomi. Universitas Negeri Jakarta. 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: 1. Pengaruh Brand Image 
terhadap Keputusan Pembelian pada sepatu Nike. Metode pengumpulan data 
dengan menggunakan kuesioner. Sampel pada penelitian ini berjumlah 134 
responden yang sudah pernah melakukan pembelian sepatu Nike. Metode analisis 
yang digunakan yaitu analisis regresi linier sederhana. Dari hasil penelitian ini 
menunjukan bahwa brand image mempunyai pengaruh terhadap keputusan 
pembelian pada sepatu Nike. Ditunjukan pada koefisien determinasi sebesar 0.200 
(20%). 
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ABSTRACT 

 Alvin, 2021, 1702518017; Influence of Brand Image on Nike Shoes 
Purchase Decision (Study on Students/I at Universitas Negeri Jakarta). Diii 
Marketing Management Study Program. Management Courses. Faculty of 
Economics. State University of Jakarta.   

This research aims to: 1. The influence of brand image on purchasing 
decisions on Nike shoes. Data collection method using questionnaire. The sample 
in this study amounted to 134 respondents who had already purchased Nike shoes. 
The analysis method used is simple linear regression analysis. From the results of 
this study shows that the brand image has an influence on purchasing decisions on 
Nike shoes. Indicated in the coefficient of determination of 0.200 (20%).   
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