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ABSTRAK 

DESTY TRIANA PUTRI, 2021, 1702518019. Pengaruh Ekuitas Merek 

Terhadap Keputusan Pembelian (Survei pada konsumen sepatu Converse di 

DKI Jakarta). Program Studi DIII Manajemen Pemasaran. Fakultas Ekonomi 

Universitas Negeri Jakarta. 

Karya ilmiah ini bertujuan untuk: 1) Mengetahui deskripsi ekuitas merek 

sepatu Converse. 2) Mengetahui deskripsi keputusan pembelian sepatu Converse. 

3) Mengetahui pengaruh ekuitas merek terhadap keputusan pembelian sepatu 

Converse. Dalam penelitian ini, metode yang digunakan untuk pengumpulan data 

adalah metode kuesioner. Sampel yang digunakan sebanyak 130 responden dengan 

populasi konsumen sepatu Converse di DKI Jakarta. Metode analisis data yang 

digunakan adalah analisis deskriptif dan analisis regresi linear sederhana. Dari hasil 

penelitian ini dapat diketahui bahwa variabel ekuitas merek berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian. Hal itu ditunjukkan dengan nilai koefisien determinasi 

sebesar 0,582 (58,2%). 

 

Kata Kunci: Ekuitas Merek, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

DESTY TRIANA PUTRI, 2021, 1702518019. The Influence Of Brand 

Equity On Purchase Decision Of Converse Shoes (Survey on Converse shoes 

consumers in DKI Jakarta). Marketing Management DIII Study Program. 

Faculty of Economics. Universitas Negeri Jakarta. 

This scientific research aims to: 1) Find out the description brand equity of 

Converse shoes. 2) Find out the description purchase decision of Converse shoes. 

3) Find out influence of  brand  equity  on  purchase decision of Converse shoes. In 

this research, the method used for collecting data is using questionnaire. The 

sample used 130 respondents with a population of Converse shoes consumers in 

DKI Jakarta. The data analysis method used is descriptive statistics and linear 

regression analysis. From the results of  this  research  it  can  be  seen  that  the  

brand  equity  variable  influence  the purchasing decision. This is indicated by the 

coefficient of determination of 0,582 (58,2%). 
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