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ABSTRAK

Elvandari Fitriani Suci, 2021; Pengaruh Citra Merek Terhadap Minat
Beli Produk Madame Gie (Survei_terhadap Konsumen Produk
Madame Gie di Jakarta). Karya llmiah, Jakarta: Program Studi
DIl Manajemen Pemasaran, Fakultas Ekonomi, Universitas Negeri
Jakarta.

Karya ilmiah ini bertujuan untuk mengetahui: 1) Untuk mengetahui
deskripsi Citra Merek Produk Kecantikan Madame Gie. 2) Untuk
mengetahui deskripsi Minat Beli Produk Kecantikan Madame Gie. 3) Untuk
mengetahui Pengaruh Citra Merek terhadap Minat Beli Produk Kecantikan
Madame Gie. Dalam penulisan ini metode pengumpulan data yang
digunakan adalah hasil penyebaran kuesioner secara online pada 100
responden. Subjek penelitian ini adalah Masyarakat Wilayah DKI Jakarta
yang sedang menggunakan atau ingin membeli produk Kecantikan Madame
Gie. Metode analisis data menggunakan analisis statistika deskriptif dan
analisis regresi linear sederhana. Hasil penelitian menunjukkan bahwa citra
merek berpengaruh pada minat beli Produk Madame Gie. Dalam koefisien
determinasi (R?) citra merek memengaruhi minat beli sebesar 53,2%
sedangkan sisanya sebesar 46,8% dipengaruhi oleh variabel lain.

Kata kunci: Citra Merek, Minat Beli, Madame Gie



ABSTRACT

Elvandari Fitriani Suci, 2021; The Influence of Brand Image on
Madame Gie Product Purchase Intention (Survey of Madame Gie
Product Consumers in_Jakarta). Scientific Work, Jakarta: DIII
Marketing Management Study Program, Faculty of Economics,
State University of Jakarta.

This scientific work aims to find out: 1) To find out the description of
the Madame Gie Cosmetics Product Brand Image. 2) To find out the
description of Interest in Buying Madame Gie Cosmetics Products.
3) To determine the effect of brand image on buying interest in
Madame Gie cosmetic products. In this paper, the data collection
method used is the result of distributing questionnaires online to 100
respondents. The subjects of this research are the people of DKI
Jakarta who are currently using or wanting to buy Madame Gie
Cosmetics products. Methods of data analysis using descriptive
statistical analysis and simple linear regression analysis. The results
showed that brand image had an effect on buying interest in Madame
Gie Products. In the coefficient of determination (R?), brand image
affects purchase intention by 53.2%, while the remaining 46.8% is
influenced by other variables.

Keywords: Brand Image, Purchase Interest, Madame Gie
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