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Lembar Eksekutif 
 

Fahmi ardiansyah. 1702518007. Pengaruh Persepsi Harga dan Bauran 

Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Produk Pasta Gigi Close Up (survei 

terhadap masyarakat Jabodetabek). Program studi D3 Manajemen pemasaran 

Fakultas ekonomi Universitas negeri Jakarta 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh persepsi harga dan bauran 

promosi terhadap keputusan pembelian pasta gigi Close Up baik secara parsial maupun 

secara simultan. Penelitian ini menggunakan pendekatan survey dengan 

mengumpulkan data primer. Sampel dalam penelitian ini ditentukan dengan probability 

sampling dan simple random sampling, berjumlah 123 responden masyarakat 

jabodetabek. Metode pemelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah Deskriptif 

kuantitatif dan ata dalam penelitian dianalisis dengan uji regresi linear berganda, 

menggunakan program spss 20. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa persepsi harga dan bauran 

promosi berpengaruh positif dan signifikan secara parsial maupun simultan terhadap 

keputusan pembelian pasta gigi Close Up 

 

Kata kunci : Persepsi harga, Buran promosi, Keputusan pembelian 



 

ii 
 

Abstract 
 

 

Fahmi Ardiansyah. 1702518007. The Effect of Price Perception and 

Promotion Mix on Purchasing Decisions of Close Up Toothpaste Products (survey 

of Jabodetabek community). D3 Marketing Management Study Program Faculty 

of Economics, State University of Jakarta 

This study aims to determine the effect of price perception and promotion mix 

on purchasing decisions of Close Up toothpaste, either partially or simultaneously. This 

study used a survey approach by collecting primary data. The sample in this study was 

determined by probability sampling and simple random sampling, totaling 123 

respondents from the Jabodetabek community. The research method used in this 

research is descriptive quantitative and data in the study were analyzed by multiple 

linear regression test, using the SPSS 20 program. 

The results of this study indicate that the perception of price and promotion mix 

has a positive and significant effect partially and simultaneously on the decision to buy 

toothpaste close-up. 
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