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ABSTRAK

Fahmiandini Khoirunissa, 2021; Pengaruh Beauty Vlogger Pada
Youtube Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Make Over (Studi
Kasus Pada Mahasiswi Pengguna Kosmetik Make Over Di Universitas
Negeri Jakarta). Karya llmiah, Program Studi DIl Manajemen Pemasaran.
Fakultas Ekonomi. Universitas Negeri Jakarta.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh beauty vlogger pada
Youtube yang berperan sebagai electronic word of mouth terhadap keputusan
pembelian konsumen. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah
mahasiswi di Universitas Negeri Jakart yang pernah membeli produk Make Over
dan pernah menonton video dari seorang beauty Vlogger di Youtube diantaranya
Tasya Varasya, Indira Khalista, Rachel Goddard. Jumlah sampel adalah 100 orang
yang diambil dengan metode teknik purposive sampling. Metode analisis yang
digunakan adalah analisis regresi linear sederhana.

Kata kunci: Beauty Vlogger, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

Fahmiandini Khoirunissa, 2021; Effect of Beauty Vlogger on Youtube
on Consumer Purchase Decisions to Make Over (A Case Study of Students
Using Make Over Cosmetics at Jakarta State University). Scientific Work,
Marketing Management DIIl Study Program. Faculty of Economics. State
University of Jakarta.

This study aims to analyze the effect of the beauty vlogger on Youtube
which acts as an electronic word of mouth on consumer purchasing decisions.
The sample used in this research is a student at the University of Jakarta who
have bought Make Over products and have watched videos from a beauty Vlogger
on Youtube including Tasya Varasya, Indira Khalista, Rachel Goddard. The
number of samples is 100 people taken by non probability sampling method and
purposive sampling technique. The analytical method used is simple linear
regression analysis.
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