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ABSTRAK 

Hana Paskariyani. 1702518003. Pengaruh Content Marketing Terhadap Minat 

Beli Pengguna Aplikasi Shopee (Survei pada Pengguna Aplikasi Shopee di 

Jabodetabek). Program Studi DIII Manajemen Pemasaran. Fakultas 

Ekonomi. Universitas Negeri Jakarta. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: 1) Gambaran content marketing 

yang dimiliki aplikasi Shopee. 2) Gambaran minat beli pengguna aplikasi Shopee. 

3) Pengaruh content marketing terhadap minat beli pengguna aplikasi Shopee. 

Populasi dalam penelitian ini adalah pengguna aplikasi Shopee di Jabodetabek. 

Sampel penelitian ini berjumlah 130 responden. Metode dalam penelitian ini 

menggunakan analisis deskriptif. Teknik analisis data menggunakan uji instrumen, 

uji asumsi klasik, analisis regresi linear sederhana, uji hipotesis (uji t) dan koefisien 

determinasi (R2) dengan aplikasi SPSS versi 26 untuk pengolahan data. Content 

marketing memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli dengan 

hasil hipotesis nilai sig 0,000 < 0,05 dan nilai t hitung > t tabel (8,057 > 1,978) serta 

content marketing memiliki pengaruh 33,6% terhadap minat beli. 
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ABSTRACT 

Hana Paskariyani. 1702518003. The Influence of Content Marketing Toward 

Purchase Intention of Shopee Application Users (Survey on Shopee Application 

Users in Jabodetabek). DIII Marketing Management Study Program. Faculty of 

Economic. State University of Jakarta. 

 This study aims to determine: 1) Overview of content marketing that the 

Shopee application has. 2) Overview of Shopee application users purchase 

intention. 3) The influence of content marketing toward purchase intention of 

Shopee application users. The population of research were users of the Shopee 

application in Jabodetabek. Sample of research total of 130 respondents. The 

method of research uses descriptive analysis. Data analysis techniques using the 

instrument test, classical assumption test, simple linear regression analysis, 

hypothesis testing (t-test) and coefficient determination (R2) with the application of 

SPSS version 26 for data processing. Content marketing has a influence positive 

and significant to purchase intention with the results of hypothesis sig value of 

0,000 < 0,05 and the value of t count > t table (8,057 > 1,978) and content 

marketing has an influence 33,6% to purchase intention. 
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