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ABSTRAK

Khallid Maulana Mahardhika. 1702517041. Pengaruh Promosi Media Online
Terhadap Keputusan Pembelian produk Laptop ASUS (Studi Kasus Pada
Mabhasiswa _Universitas Negeri_Jakarta). Program Studi DIII Manajemen
Pemasaran. Fakultas Ekonomi. Universitas Negri Jakarta.

Karya llmiah ini bertujuan untuk mengetahui: 1) Deskripsi tentang promosi
media online dan keputusan pembelian. 2) Pengaruh promosi medi online terhadap
keputusan pembelian produk laptop ASUS. Populasi dari penelitian ini adalah 500
orang mahasiswa Universitas Negeri Jakarta yang pernah atau sedang
menggunakan laptop ASUS. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah hasil
dari survei yang disebarkan secara online. Sampel yang digunakan dalam penelitian
ini adalah 100 mahasiswa Universitas Negeri Jakarta melalui perhitungan rumus
Roscoe.

Kata Kunci : Promosi Media Online, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

Khallid Maulana Marahrdhika. 1702517041. Effect of Online Media promotion
to purchase decisions ASUS Laptop products (case study on students of Jakarta
State University). D111 Marketing Management course. Faculty of Economics.
University of Jakarta.

This scientific work aims to know: 1) Descriptions of online media promotion and
purchasing decisions. 2) Influence of online medi promotion to purchase decisions
of ASUS laptop products. The population of this study is 500 university students
who have been or are using ASUS laptops. The Data used in this research is the
result of a survey that is disseminated online. The sample used in this study was 100
State University students of Jakartamelalui calculation of the formula Roscoe.

Keywords: Online Media Promotion, Purchasing Pecision
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