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BAB IV 

KESIMPULAN DAN SARAN 

A. Kesimpulan 

Hasil dari penelitian yang telah dilakukan menunjukan bahwa 

hipotesis, Promosi Media Online (X) berpengaruh terhadap Keputusan 

Pembelian (Y) pada produk laptop ASUS, diterima. Hal ini karena 

berdasarkan uji hipotesis dengan nilai sig, atau p-value 0,000 < 0,05, serta 

nilai t hitung (5,500) lebih besar dari t tabel. Dalam persamaan regresi 

linearnya yaitu Y = 18.648 + 0,507X, Koefisien promosi media online 

memiliki nilai yang positif, dan dengan begitu dapat dinyatakan kalau 

pengaruh dari variabel independent yaitu promosi media online terhdap 

variabel dependen yaitu keputusan pembelian dinyatakan positif signifikan. 

Dengan demikian, penelitian ini terdapat pengaruh yang positif dan 

signifikan antara variabel Promosi media Online (X) terhadap Variabel 

Keputusan Pembelian (Y). 

B. Implikasi 

Berdasarkan hasil penelitian ini pada bab sebelumnya pada analisis 

statistik deskriptif terdapat beberapa aspek yang perlu diperhatika, yaitu: 

1. Variabel Promosi Media Online 

a. Promosi media online produk laptop ASUS sangat baik. Hal ini 

dikarenakan pada dimensi Personal Selling banyaknya para 

responden yang menyukai berbagai cara pelayanan yang dilakukan 

oleh ASUS melalui media online. Ini bisa dilihat dari salah satu 
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indikator pelayanan baik dengan persentase terbesar adalah “Admin 

dari media online ASUS sangat ramah”, dengan persentase setuju 

sebanyak 65% dan yang menyatakan biasa saja hanya sebanyak 15%. 

Jadi bisa dikatakan kalau promosi yang dilakukan oleh ASUS dalam 

menjual produknya sangat baik. 

2. Variabel Keputusan Pembelian 

b. Pada dimensi Prilaku Pasca Pembelian yang diukur berdasarkan 

sebuah indikator diketahui pernyataan indikator yang berbunyi 

“Kualitas dari produk laptop ASUS sangat baik”. Dari pernyataan 

tersebut 0% yang menyatakan sangat tidak setuju, 0% menyatakan 

tidak setuju, 10% menyatakan biasa saja, 63% menyatakan setuju, dan 

yang menyatakan sangat setuju sebanyak 27% responden. Hal ini 

menggambarkan bahwa 90% setuju kalau produk laptop dari ASUS 

sangat baik dan merasa puas. 

C. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, peneliti 

mempunyai saran yang dapat diberikan kepada beberapa pihak 

seperti untuk perusahaan, untuk masyarakat, dan juga untuk 

peneliti selanjutnya, yakni: 

1. Bagi Masyarakat 

Untuk para masyarakat mencari informasi yang lebih 

banyak lagi mengenai produk dari ASUS baik dari media 
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sosial ataupun melalui internet, agar saat akan membeli 

produk tersebut sesuai dengan keinginan, baik spesifikasi 

ataupun desain. 

2. Bagi peneliti Selanjutnya 

Untuk peneliti selanjutnya yang melihat penelitian ini 

untuk referensi dengan penelitian yang sejenis, bisa untuk 

membuat variabel independent yang lebih banyak agar 

informasi yang diperoleh lebih luas dari ini, ataupun 

menambahkan jumlah sampel yang diambil agar bisa lebih 

akurat lagi dari penelitian ini. 
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