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ABSTRAK 

Muhamad Angga Sophian, 2021; Pengaruh Potongan Harga Dalam Aplikasi KFC 

Terhadap Minat Beli Konsumen (Studi Kasus Pelanggan KFC di DKI Jakarta). Karya 

Ilmiah, Jakarta: Program Sudi DIII Manajemen Pemasaran, Fakultas Ekonomi, 

Universitas Negeri Jakarta. Dosen Pembimbing: Shandy Aditya, BIB. MPBS. 

Karya Ilmiah ini bertujuan untuk mengetahui: 1) Gambaran tentang potongan harga 

yang ada dalam aplikasi KFC. 2) Gambaran tentang minat beli pelanggan KFC di DKI Jakarta. 

3) Pengaruh potongan harga dalam aplikasi KFC terhadap minat beli konsumen. Metode 

pengumpulan data dengan menggunakan metode survei dengan menggunakan kuesioner secara 

online. Sample yang diambil adalah 80 Responden. Subjek penelitian adalah pelanggan dan 

pengguna aplikasi KFC di DKI Jakarta. Metode analisis data menggunakan analisis statistika 

deskriptif dan analisis regresi linier sederhana, menggunakan SPSS Versi 25 untuk mengolah 

data hasil penelitian. Adapun hasil penelitian ini, variabel potongan harga berpengaruh positif 

signifikan terhadap minat beli konsumen. 
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ABSTRACT 

Muhamad Angga Sophian, 2021; The Effect of Price Cuts In KFC Application on Customer 

Purchase Interest (Case Study on KFC DKI Jakarta Customers). Research project, Jakarta: 

DIII Study Program in Marketing Management, Faculty of Economics, Universitas Negeri 

Jakarta. Supervisor: Shandy Aditya, BIB. MPBS. 

The aims of this study are: 1) An overview of the price discounts that exist in the KFC 

application. 2) Description of KFC DKI Jakarta customer buying interest. 3) The effect of price 

discounts in the KFC application on consumer buying interest. Data collection method uses 

survey methods and would be spreaded to group chat using online questionnaires. This study 

will use the sample from 80 respondents. The research subjects are KFC DKI Jakarta 

customers. The method of data analysis uses descriptive statistical analysis and simple linear 

regression analysis, using SPSS Version 25 to process the research data. As for the results of 

this study, the variable price discount has a significant positive effect on consumer buying 

interest. 
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