HUBUNGAN ANTARA CELEBRITY ENDORSER DAN KUALITAS
PRODUK DENGAN KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK AXE
DEODORANT PADA MAHASISWA FAKULTAS EKONOMI DI
UNIVERSITAS NEGERI JAKARTA

ZUZEN MEDI CANDRA

8135128159

Skripsi ini Disusun Sebagai Salah Satu Persyaratan Untuk Memperoleh
Gelar Sarjana Pendidikan pada Fakultas Ekonomi Universitas Negeri

Jakarta

PROGRAM STUDI PENDIDIKAN TATA NIAGA
FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS NEGERI JAKARTA

2016



THE CORRELATION BETWEEN CELEBRITY ENDORSEMENT AND
PRODUCT QUALITY WITH PURCHASE DECISION OF THE AXE
DEODORANT ON STUDENTS OF THE FACULTY OF ECONOMICS AT
THE STATE UNIVERSITY OF JAKARTA

ZUZEN MEDI CANDRA

8135128159

Skripsi is organized as one of the education requirements for obtaining an

undergraduate degree in Economics Faculty Universitas Negeri Jakarta

STUDY PROGRAM OF COMMERCE EDUCATION
THE FACULTY OF ECONOMY

FAKULTAS EKONOMI

UNIVERSITAS NEGERI JAKARTA

2016



LEMBAR PENGESAHAN

Penanggung Jawab
Dekan Fakultas Ekonomi

Dr. Dedi Purwand E.S., M.Bus
NIP. 1967 1207 1992 03 1001

Nama Jabatan Tanda Tangan Tanggal
‘»’\

1. Drs Nurdin Hidayat, MM, M.Si KeaPEioil = covcitamsommn  oir b st
NIP. 1966 1030 2000 12 1001

2. Dra Nurahma Hajat, M.Si Penguji Ahli
NIP. 1953 1002 1985 03 2001

3. Dra Rochyati, M.Pd Sekretaris
NIP. 1954 0403 1985 03 2002

4. Setyo Ferry Wibowo, SE. M.Si Pembimbing I
NIP. 1972 0617 1999 03 1001

5. Dita Puruwita, S.Pd. M.Si Pembimbing Il .ooovvvveveienens % Aa ustos 2016
NIP. 1982 0908 2010 12 2004

Tanggal Lulus: ? ! Mushf?d&



ABSTRAK

ZUZEN MEDI CANDRA. Hubungan antara Celebrity Endorser dan Kualitas
Produk dengan Keputusan Pembelian produk Axe deodorant pada Mahasiswa
Fakultas Ekonomi di Universitas Negeri Jakarta. Skripsi. Jakarta: Program studi
Pendidikan Tata Niaga. Fakultas Ekonomi. Universitas Negeri Jakarta. 2016.

Penelitian ini bertujuan untuk mendapatkan pengetahuan yang tepat untuk
memperoleh data empiris dan fakta-fakta yang tepat, sahih, valid, serta dapat
dipercaya dan diandalkan tentang hubungan antara celebrity endorser dan kualitas
produk dengan keputusan pembelian pada mahasiswa Fakultas Ekonomi di
Universitas Negeri Jakarta. penelitian ini menggunakan metode survei dengan
pendekatan korelasional. Tempat penelitian dilakukan di Fakultas Ekonomi
Universitas Negeri Jakarta. Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa
Fakultas Ekonomi di Universitas Negeri Jakarta yang menggunakan produk Axe
deodorant. Sedangkan sampel dalam penelitian ini merupakan mahasiswa
Fakultas Ekonomi di Universitas Negeri Jakarta yang menggunakan Produk Axe
deodorant sebanyak 95 orang. Teknik pengambilan sampel yang digunakan
adalah purposive sampling. Pengumpulan data dengan menyebarkan kuesioner.
Sedangkan teknik analisis penelitian ini menggunakan program SPSS versi 23.
Hipotesis penelitian ini menunjukkan bahwa: (1) Terdapat hubungan yang positif
antara celebrity endorser dengan keputusan pembelian, hipotesis ini dibuktikan
dengan nilai r = 0.510 dan nilai thwng (5.715) > twpe (1.985). (2) Terdapat
hubungan yang positif antara kualitas produk dengan keputusan pembelian,
hipotesis ini dibuktikan dengan nilai r = 0.781 dan nilai thiung (12.074) > tiapel
(1.985). Persamaan regresi tunggal yang diperoleh adalah ¥ = 72.391 + 0.354
(X1) dan Y =19.300 + 2.608 (X,). Kemampuan dari variable celebrity endorser
dalam menjelaskan keputusan pembelian secara parsial diperoleh dari koefisien
determinasi (R?) sebesar 0.260 yang berarti sebesar 26% variable keputusan
pembelian dipengaruhi oleh variable celebrity endorser sedangkan sisanya
dipengaruhi oleh faktor-faktor lain diluar variable celebrity endorser.Sedangkan
kemampuan variable kualitas produk dalam menjelaskan keputusan pembelian
secara parsial diperoleh dari koefisien determinasi (R?) sebesar 0.611 yang berarti
sebesar 61,1% variable keputusan pembelian dipengaruhi oleh variable kualitas
produk sedangkan sisanya dipengaruhi oleh faktor-faktor lain diluar kualitas
produk.

Kata kunci: Celebrity Endorser, Kualitas produk, Keputusan Pembelian, Axe
deodorant



ABSTRACT

ZUZEN MEDI CANDRA. The correlation between celebrity endorsement and
product quality with purchase decision of the Axe deodorant on students of the
Faculty of Economics at the State University of Jakarta. Skripsi. Jakarta: Study
Program of Commerce Education. Faculty of Economics. State University of
Jakarta. 2016.

This study aims to gain the proper knowledge to obtain empirical data and facts
are accurate, legitimate, valid, and can be trusted and relied on the relationship
between celebrity endorsement with purchase decision, product quality with
purchase decision of the Axe deodorant on students of the Faculty of Economics
at the State University of Jakarta. This study used survey method with the
correlational approach. The Place of research conducted at the Faculty of
Economics, University of Jakarta. The population in this study is students of the
Faculty of Economics at the State University of Jakarta who used Axe deodorant.
While the sample in this study is students of the Faculty of Economics at the State
University of Jakarta who used Axe deodorant as many as 95 people. The
sampling technique was used purposive sampling. The collection of data by
distributing questionnaires. While the technique of analysis of this study using
SPSS version 23. The hypothesis of this study indicate that: (1) There is a positive
relationship between celebrity endorsement with purchase decision, the
hypothesis is proved by the value of r = 0.510 and tcount (5.715) > tiaper (1.985). (2)
There is a positive relationship between product quality with purchase dcision,
the hypothesis proved by the value of r = 0.781 and teount (12.074) > tiaper (1.985).
Simple regression equation obtained was ¥ = 72.391 + 0.354 (X;) and ¥ =
19.300 + 2.608). The ability of the variable celebrity endorsement to describe the
partial purchase decision from the result of determination (R®) 0.260 it means
26% variable purchase decision influenced by variable celebrity endorsement and
the rest influenced by other factors outside of celebrity enddorsement. The ability
of the variable product quality to describe the partial purchase decision from the
result of determination (R?) 0.611 it means 61.1% variable purchase decision
influenced by variable product quality and the rest influenced by other factors
outside of product quality.

Keywords: Celebrity endorsement, Product Quality, Purchase decision, the Axe
deodorant
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