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ABSTRAK 

 

Ramadhani Desiningrum, 2021; Pengaruh Persepsi Kemudahan Penggunaan 

Terhadap Minat Menggunakan Aplikasi kumparan (Survei pada Pengikut 

Instagram @kumparancom). Karya Ilmiah, Program Studi D3 Manajemen 

Pemasaran. Fakultas Ekonomi. Universitas Negeri Jakarta. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: 1) Pengaruh persepsi kemudahan 

penggunaan terhadap minat menggunakan aplikasi kumparan pada pengikut 

Instagram @kumparancom. Pada penelitian ini, teknik pengambilan sampel yang 

digunakan adalah non-probability sampling dengan metode purposive sampling. 

Sampel yang digunakan sebanyak 105 responden yang mengetahui portal berita 

daring kumparan. Metode analisis yang digunakan adalah analisis statistik 

deskriptif dan analisis regresi linear sederhana dengan menggunakan alat uji 

statistik SPSS.  

Hasil pengujian hipotesis menunjukkan bahwa variabel persepsi kemudahan 

penggunaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat menggunakan. Hal 

ini dibuktikan dengan beberapa hal, seperti perolehan nilai signifikansi sebesar 

0,000, nilai t hitung sebesar 6,683, koefisien determinasi sebesar 30,2% dipengaruhi 

oleh persepsi kemudahan, dan sisanya sebesar 69,8% dipengaruhi oleh faktor lain 

yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 
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ABSTRACT 

 

Ramadhani Desiningrum, 2021; The Influence of Perceived Ease of Use on 

Intention to Use kumparan Application (Survey on @kumparancom Instagram 

Followers). Scientific Paper, D3 Marketing Management Study Program, 

Faculty of Economics, Jakarta State University. 

 

This research aims to knowing: 1) The influence of perceived ease of use on 

intention to use kumparan application on @kumparancom Instagram followers. In 

this research, the sampling technique used was non-probability sampling with 

purposive sampling method. The samples used were 105 respondents who know the 

online news portal kumparan. The analytical method used is descriptive statistical 

analysis and simple linear regression analysis by using SPSS statistical test tool. 

The results of hypothesis testing indicate that the Perceived Ease of Use 

variable has a positive and significant effect on Intention to Use. This is evidenced 

by several things, such as the acquisition of a significance value of 0.000, the t value 

of 6.683, the coefficient of determination of 30.2% which is influenced by the 

perception ease of use, and the remaining 69.8% is influenced by other factors not 

examined in this study. 
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