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ABSTRAK

Sutas Syamofi, 2021. 8223164074. Judul Karya Ilmiah “Pengaruh
Celebrity Endorser Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Oronamin
C (Survei Pada Mahasiswa Universitas Negeri Jakarta).” Program Studi DIl
Manajemen Pemasaran, Fakultas Ekonomi, Universitas Negeri Jakarta.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa pengaruh celebrity endorser
terhadap keputusan pembelian pada produk oronamin c¢ secara online. Data yang
digunakan dalam penelitian ini dikumpulkan dari hasil penyebaran kuesioner
kepada 100 responden yang pernah menonton iklan celebrity endorser produk
oronamin c. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah teknik non
probably sampling. Teknik analisis data menggunakan analisis deskriptif,
pengujian hipotesis, dan analisis regresi linier sederhana. Dari hasil penelitian ini
dapat diketahui bahwa terdapat pengaruh secara signifikan variabel celebrity
endorser terhadap keputusan pembelian. Hal ini ditunjukkan dengan nilai koefisien
determinasi (R?) sebesar 0,522 (52,2%), dan sisanya 0,478 (47,8%) dijelaskan oleh
variabel lain yang tidak dianalisis dalam penelitian ini.

Kata Kunci : Celebrity Endorser, Keputusan Pembelian, Regresi Linier Sederhana



ABSTRACT

Sutas Syamofi, 2021. 8223164074. Tittle of the research “Influence of
Celebrity Endorser on Purchasing Decision on Oronamin C Products (Survey on
Student of State University of Jakarta)”. Study Program DIIl Marketing
Management, Faculty of Economics, State University of Jakarta.

This research aims analyze the influence of celebrity endorser on Purchasing
Decision on oronamin ¢ products via online. The data that used in this research
were collected from the result of spreading questionnaires to 100 respondents who
had watched advertisements for celebrity endorser oronamin ¢ products. The
sampling technique used non probably sampling. The technique of data analysis
used descriptive analysis, hypothesis testing, and simple linier regression analysis.
From the result of the research, known that celebrity endorser has influence
significantly towards purchasing decision. This is showed by the value of coefficient
determination (R?) is 0,522 (52,2%) and the rest is 0,478 (47,8%) that means
explained by the order of independents variables that was not analyze in this
research.

Keyword : Celebrity Endorser, Purchasing Decision, Simple Regression Analysis
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