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ABSTRAK

Unique Sintia Rusmartono, 2021; 1702518018; Analisis Pengaruh Promosi

Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Skincare Ms Glow (Studi Kasus

pada Pengguna Ms Glow_ Se-Jabodetabek). Karya llmiah, Program Studi DIII

Manajemen Pemasaran. Fakultas Ekonomi. Universitas Negeri Jakarta.

Penelitian ini bertujuan Untuk : 1) mengetahui deskripsi dari Promosi dan Keputusan
Pembelian. 2) Untuk mengetahui pengaruh Promosi terhadap Keputusan Pembelian
pada pengguna MS.Glow. Dalam penelitian ini metode pengumpulan data yang
digunakan adalah survei dengan menyebaran kuisioner terhadap 112 responden
pengguna Ms Glow. Metode Analisis yang digunakan adalah analisis regresi
sederhana. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa promosi mempunyai pengaruh
terhadap keputusan pembelian pada produk Ms Glow ditunjukkan dengan koefisien
determinasi sebesar 0,273 (27,3%).

Kata Kunci : Promosi, Keputusan Pembelian, Ms Glow,Kecantikan.



ABSTRACT

Unique Sintia Rusmartono, 2021; 1702518018; Analysis of the Effect of
Promotion on Purchase Decisions on Ms Glow Skincare Products (Case Study
on Ms Glow Users in Jabodetabek). Scientific Works, Marketing Management

DI11 Study Program. Faculty of Economics. State University of Jakarta.

This writing aims to: 1) find out the description of the Promotion and Purchase
Decision. 2) To find out what are the effects of the Promotion on Purchase Decisions
for MS.Glow users. In this paper, the data collection method used is the result of
distributing questionnaires to 112 respondents using Ms Glow. The method of
analysis used is simple regression analysis. The subject of this study shows that
promotion has an influence on purchasing decisions on Ms Glow products. Aimed at
the coefficient of determination of 0.273 (27,3%).

Keywords: Promotion, Purchase Decision, Ms Glow, Beauty.
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