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ABSTRAK 

Muhammad Iqbal Hakim. 1702518041. Pengaruh Citra Merek Terhadap 

Minat Beli Smartwatch Samsung (Survei pada Masyarakat Jabodetabek). 

Program Studi DIII Manajemen pemasaran. Fakultas Ekonomi. Universitas 

Negeri Jakarta. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh citra merek 

terhadap minat beli smartwatch Samsung. Metode pengumpulan data 

menggunakan metode survei dengan menggunakan kuesioner secara online. 

Sampel yang diambil adalah 100 Responden. Subjek penelitian adalah masyarakat 

Jabodetabek. Metode analisis data menggunakan analisis statistika deskriptif dan 

analisis regresi linier sederhana. Hasil penelitian membuktikan bahwa citra merek 

berpengaruh pada minat beli smartwatch Samsung. Dalam koefisien determinasi 

(R²) citra merek mempengaruhi minat beli sebesar 57,5% dan 42,5% lainnya di 

pengaruhi variabel lain. 
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ABSTRACT 

Muhammad Iqbal Hakim. 1702518041. The Influence of Brand Image on 

Purchase Intention Smartwatch Samsung (Survey on Jabodetabek Community). 

DIII Marketing Management Study Program. Faculty of Economics. State 

Univesity of Jakarta. 

This study aims to determine the influence of brand image on purchase 

intention smartwatch Samsung. Data collection method uses survey methods and 

would be spreaded using online questionnaires. This study will use the sample from 

100 respondents. The research subjects are Jabodetabek community. The method 

of data analysis uses descriptive statistical analysis and simple linear regression 

analysis. The results shows that brand image influences the purchasing intention of 

smartwatch Samsung. The result of this study shows that brand image variable 

affects purchasing intention for 57,5% and the remaining 42,5% influenced by 

other variables. 
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