DAFTAR PUSTAKA

Amalia, N. (2019). Pengaruh Citra Merek, Harga Dan Kualitas Produk Terhadap
Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pada Konsumen Mie Endess Di
Bangkalan). Jurnal Studi Manajemen Dan Bisnis, 6(2), 96-104.

Centipedia. (2019). Apa sih Smartwatch itu? Ketahui Sejarah, Kelebihan dan
Kekurangannya Disini. Diakses pada 20 Maret 2020, dari
https://www.centipedia.net/apa-sih-smartwatch-itu-ketahui-sejarah-
kelebihan-dan-kekurangannya-disini/

Erlyana, Y. (2019). Pengaruh Desain Kemasan Produk Lokal Terhadap Minat Beli
Menggunakan Model VIEW: Studi Kasus Keripik Maicih. In SENADA
(Seminar Nasional Manajemen, Desain Dan Aplikasi Bisnis Teknologi) (\Vol.
2, pp. 302-308).

Fauzi, A. (2018). Kredit Macet, NPL dan Pengaruhnya terhadap Kinerja
Perusahaan pada Perusahaan Pembiayaan. Jurnal Manajemen dan Bisnis,
2(2).

Fauzi, M. P. (2017). Sejarah dan Perkenalan Perangkat Wearable. Diakses pada 1
April, dari https://techno.okezone.com/read/2017/03/15/57/1643076/sejarah-
dan-perkenalan-perangkat-wearable

Fauziah, N., & Aziz Mubarok, D. A. (2019). Pengaruh Citra Merek Terhadap Minat
Beli: Studi Pada Produk Kecantikan. Image: Jurnal Riset Manajemen, 8(1),
37-44.

Fendya, W. T., & Wibawa, S. C. (2018). Pengembangan sistem kuesioner daring
dengan metode weight product untuk mengetahui kepuasan pendidikan
komputer pada Ipk cyber computer. IT-Edu: Jurnal Information Technology
and Education, 3(01).

Hermanto, & Saputra, R. (2019). Pengaruh Citra Merek Dan Kualitas Produk
Terhadap Minat Beli Konsumen Produk Smartphone Xiaomi (Studi Kasus Di
Jakarta Barat). Business Management Journal, 15(1).

Indotelko, (2018). Ini smartwatch terlaris di Indonesia. Diakses pada 1 April, dari
https://www.indotelko.com/read/1535502403/smartwatch-indonesia

Kaonang, G. (2021). Samsung Galaxy Watch4 dan Watch4 Classic Resmi Hadir di
Indonesia, Ada Versi LTE. Diakses pada 1 April 2022, dari
https://dailysocial.id/post/samsung-galaxy-watch4-dan-watch4-classic-
resmi-hadir-di-indonesia-ada-versi-lte

Kotler, Philip and Kevin Lane Keller, (2016). Marketing Managemen, 15th Edition,
Pearson Education,Inc.

40



41

Lahay, S. I., & Wolok, T. (2020). Pengaruh Citra Merek Terhadap Minat Beli
Produk Pembalut Wanita Merek Softex (Studi Kasus Pada Kalangan
Mahasiswi Jurusan Manajemen Universitas Negeri Gorontalo). JAMBURA:
Jurnal llmiah Manajemen dan Bisnis, 3(2), 45-54.

Latief, A. (2018). Analisis Pengaruh Produk, Harga, Lokasi dan Promosi terhadap
Minat Beli Konsumen pada Warung Wedang Jahe (Studi Kasus Warung Sido
Mampir di Kota Langsa). Jurnal Manajemen Dan Keuangan, 7(1), 90-99.

Lestiowati, R. (2018). Pengaruh Citra Merek dan Kualitas Produk Terhadap
Keputusan Pembelian Sepeda Motor Honda Vario. Jurnal Administrasi Dan
Kebijakan Publik, 8(2), 81-104.

Mabhiri, E. A. (2020). Pengaruh Brand Image dan Store Atmosphere Terhadap
Keputusan Pembelian Pada Konsumen Badan Usaha Milik Desa (BUMDES)
Mart Banjaran. Coopetition: Jurnal llmiah Manajemen, 11(3), 227-238.

Marpaung, N. N. (2020). Pengaruh Citra Merek Dan Kualitas Produk Terhadap
Minat Beli Sepatu Ando (Studi Kasus Di Kota Bekasi
2020). Parameter, 5(2), 27-40.

Pasi, I. R. (2019). Pengaruh Pengetahuan Dan Sikap Terhadap Perilaku Masyarakat
Pada Bank Syariah. Jurnal Al-Qasd Islamic Economic Alternative, 1(2), 189-
201.

Pramono, W. (2019). Pengaruh Citra Merek, Kualitas Layanan dan Harga terhadap
Keputusan Pembelian Tiket Lion Air. Agora, 7(2).

Prawira, Y. (2019). Pengaruh Citra Merek, Persepsi Harga dan Kualitas Produk
Terhadap Minat Beli Pelanggan. Jurnal Manajemen Bisnis dan
Kewirausahaan, 3(6), 71-76.

Purbohastuti, A. wahyuni, & Hidayah, A. A. (2020). Meningkatkan Minat Beli
Produk Shopee Melalui Celebrity Endorser. Jurnal Bisnis Terapan, 4(1), 37-
46. https://doi.org/10.24123/jbt.v4i1.2480

Purnawijaya, F. M. (2019). Pengaruh Disiplin Kerja Dan Fasilitas Kerja Terhadap
Kinerja Karyawan Pada Kedai 27 Di Surabaya. Agora, 7(1).

Setiawaty, N. A. (2017). Pengaruh iklan, citra merek, dan kepercayaan merek
terhadap minat beli konsumen smartphone samsung galaxy series (studi kasus
mahasiswa/i universitas gunadarma, depok). Jurnal llmiah Ekonomi
Bisnis, 22(1).

Solihin, D. (2020). Pengaruh Kepercayaan Pelanggan Dan Promosi Terhadap
Keputusan Pembelian Konsumen Pada Online Shop Mikaylaku Dengan
Minat Beli Sebagai Variabel Intervening. Jurnal Mandiri: llmu Pengetahuan,
Seni, Dan Teknologi, 4(1), 38-51.

Sugiyono. (2015). Metode Penelitian Pendidikan (Pendekatan Kuantitatif,
Kualitatif dan R&D). Bandung: Alfabeta.



42

Tarigan, N. S. (2019). Analisis Pengaruh Kualitas Dan Merek Terhadap Minat Beli
Konsumen Pada Pt. Tapanuli Motor Sibolga. Jurnal Akrab Juara, 4(4), 57-
72.

Yunaida, E. (2017). Pengaruh Brand Image (Citra Merek) terhadap Loyalitas
Konsumen Produk Oli Pelumas Evalube di Kota Langsa. Jurnal Manajemen
dan Keuangan, 6(2), 798-807.

Zulpen, A. (2020). Pengaruh Kualitas Pelayanan Terhadap Kepuasan Nasabah
Dengan Reputasi Bank Sebagai Variabel Intervening Pada Pt. Bank Rakyat
Indonesia (PERSEROQO) Thk Cabang Kota Sungai Penuh. Jurnal Administrasi
Nusantara Maha, 2(11), 71-84.

Zulviani, M., Akramiah, N., & Mufidah, E. (2019). Pengaruh Citra Merek Dan
Harga Terhadap Minat Beli Produk Tas “Sophie Martin Paris”. Jurnal
EMA, 4(1), 1-13.



