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ABSTRAK

Oktaviana Mukti 2021: 1702518037; Pengaruh Citra Merek terhadap
Keputusan Pembelian Barang Di Shopee.id (Survei Pada Konsumen Shopee.id

Sejabodetabek). Penelitian ini bertujuan untuk menganalis pengaruh citra merek

terhadap keputusan pembelian barang di Shopee.id. Data yang digunakan pada
penelitian ini berupa data primer yang dikumpulkan dari hasil penyebaran kuesioner
kepada 100 responden yang pernah membeli barang melalui Shopee.id . Dengan
teknik pengambilan sampel menggunakan teknin non-probability sampling. Metode
pengolahan data menggunakan metode Regresi Linear Sederhana. Dari hasil
penelitian ini dapat diketahui bahwa variable citra merek berpengaruh terhadap minat
beli. Hal ini ditunjukkan dengan nilai R Square sebesar 0,478 atau 47,8%, sedangkan
sisanya 52,2% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain. Dalam penelitian ini juga
diketahui bahwa citra merek memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian. Dengan demikian, hasil penelitian ini relevan dan pada saat

yang sama mendukung teori keputusan pembelian.

Kata Kunci: Citra Merek, keputusan pembelian, dan Shopee.id.



ABSTRACT

Oktaviana Mukti 2021: 1702518037; The Influence of Brand Image on
Purchasing Goods Decisions in Shopee.id (Survey on Shopee.id Consumers in

Jabodetabek Areas). This research aims to analyze the influence of brand image on

purchasing decisions in Shopee.id. The data used in this study in the form of primary
data collected from the results of the dissemination of questionnaires to 100
respondents who had bought goods through Shopee.id. Sampling techniques use non-
probability sampling technology. Data processing methods use the Simple Linear
Regression method. From the results of this study it can be known that variable
brand image influences buying interests. This is indicated by the R Square value of 0
,478 or 47,8%, while the rest 52,2% is influenced by other factors. In this study it is
also known that brand image has a positive and significant influence on purchasing
decisions. In this study it is also known that brand image has a positive and
significant influence on purchasing decisions. Thus, the results of this study are

relevant and at the same time support the theory of purchasing decisions.
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