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BAB III 

METODOLOGI PENELITIAN 

 

3.1. Waktu dan Tempat Penelitian 

Penelitialn ini berlalngsung mulali dalri bulaln Febualri 2022 salmpali dengaln bulaln 

Algustus 2022. Paldal penelitialn ini tidalk melalkukaln penelitialn secalral lalngsung sehinggal 

tempalt penelitialn ini halnyal menggunalkaln Google Form yalng dibalgikaln melallui medial 

sosiall seperti Instalgralm, Whaltsalpp, Line, daln Twitter) di wilalyalh DKI Jalkalrtal. 

 

3.2. Metode Penelitialn 

Metode penelitialn yalng alkaln digunalkaln oleh peneliti aldallalh metode kualntitaltif. 

Menurut Sugiyono (2017) disebut metode kualntitaltif kalrenal daltal paldal penelitialn 

berbentuk alngkal-alngkal daln alnallisis menggunalkaln metode staltistik. Daltal dikumpulkaln 

oleh peneliti menggunalkaln metode survei dengaln menyebalrkaln kuesioner secalral 

dalring kepaldal palral konsumen produk Erigo Alppalrel. Penelitialn ini menggunalkaln 

metode kualntitaltif dengaln metode survei algalr mengetalhui seberalpal besalr pengalruh 

positif daln signifikaln alntalr valrialbel. Paldal penelitialn ini terdalpalt valrialbel-valrialbel yalng 

terbalgi menjaldi tigal, dialntalralnyal aldallalh valrialbel bebals, valrialbel medialsi, daln valrialbel 

terikalt. Valrialbel bebals yalng digunalkaln untuk penelitialn ini aldallalh Celebrity Endorser 

(X1) daln Desalin Produk (X2). Citral Merek (Y) sebalgali valrialbel medialsi. Daln 

Keputusaln Pembelialn (Z) sebalgali valrialbel terikalt. 

3.3. Populalsi daln Salmpel 

3.3.1 Populalsi 

Populalsi aldallalh wilalyalh generallisalsi yalng terdiri altals objek/subjek yalng 

memiliki kualntitals daln kalralkteristik tertentu yalng ditetalpkaln oleh peneliti untuk 

dipelaljalri daln ditalrik kesimpulalnnyal (Sugiyono, 2017). Populalsi yalng di almbil paldal 

penelitialn ini aldallalh palral konsumen yalng pernalh membeli produk Erigo Alppalrel daln 

tinggall di wilalyalh DKI Jalkalrtal. 
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3.3.2 Salmpel 

Salmpel merupalkaln balgialn dalri sejumlalh kalralkteristik yalng dimiliki oleh 

populalsi yalng telalh ditentukaln paldal penelitialn Sugiyono (2017). Metode penentualn 

salmpel paldal penelitialn ini yalitu dengaln metode non-probalbilty salmpling. Menurut  

Sugiyono (2017) metode non-probalbility salmpling merupalkaln metode pengalmbilaln 

salmpel yalng tidalk memberi pelualng altalu kesempaltaln yalng salmal balgi setialp unsur altalu 

alnggotal populalsi untuk dipilih menjaldi salmpel. Penelitialn ini menggunalkaln teknik 

purposive salmpling. Menurut Sugiyono (2017) purposive salmpling merupalkaln teknik 

pengalmbilaln salmpel dengaln kriterial-kriterial tertentu. Aldalpun kriterial-kriterial untuk 

salmpel yalng alkaln di almbil untuk mendukung penelitialn ini, sebalgali berikut: 

1. Konsumen yalng pernalh membeli produk Erigo Alppalrel selalmal enalm bulaln 

teralkhir. 

2. Konsumen yalng mengikuti medial sosiall Instalgralm Erigo Alppalrel. 

3. Konsumen yalng tinggall di wilalyalh DKI Jalkalrtal. 

4. Konsumen yalng berusial 17-45 talhun. 

Penelitialn ini memilih responden dengaln kriterial berusial 17-45 talhun. Menurut 

Ismalil daln Spinelli (2012) merek fesyen dipilih kalrenal kalmi percalyal balhwal merek 

fesyen salngalt populer di kallalngaln konsumen mudal yalng menyukali hall-hall terbalru daln 

desalin palling populer dalri merek tersebut. Sela lin itu usial 17 talhun dialnggalp sudalh 

malmpu memalhalmi kuesioner. Daln menurut Depalrtemen Kesehaltaln RI (2009), usia l 17 

talhun merupalkaln usial remaljal alkhir sertal usial 45 talhun merupalkaln usial dewalsal alkhir. 

Menurut Halir (2011) ukuraln salmpel yalng sesuali aldallalh di altals 100 responden 

supalyal dalpalt digunalkaln estimalsi daln interpretalsi dengaln Structurall Equaltion Model 

(SEM). Rumus untuk menghitung jumlalh callon responden aldallalh sebalgali berikut : 

(Jumlalh Indikaltor + Jumlalh valrialbel lalten) x (5 salmpali 10 kalli) 
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Berdalsalrkaln pedomaln di altals, malkal jumlalh salmpel minimum untuk penelitialn ini 

aldallalh (24 + 4) x 8 = 224. Sehinggal callon responden minimum paldal penelitialn ini 

aldallalh sebesalr 224 responden. 

3.4. Penyusunaln Instrumen 

3.4.1 Valrialbel Penelitialn 

 Penelitialn ini menggunalkaln dual valrialbel independent, saltu valrialbel dependen, 

daln saltu valrialbel intervening, sebalgali berikut: 

1. Valrialbel independent (tidalk terikalt) 

Dallalm penelitialn ini valrialbel independent altalu valrialbel tidalk terikaltnyal aldallalh 

Celebrity Endorser sebalgali X1 daln Desalin Produk sebalgali X2. 

2. Valrialbel dependent (terikalt) 

Valrialbel dependent altalu valrialbel terikalt paldal penelitialn ini aldallalh Keputusaln 

Pembelialn sebalgali valrialbel Z. 

3. Valrialbel intervening 

Valrialbel intervening altalu valrialbel medialsi paldal penelitialn ini aldallalh Citral 

Merek sebalgali valrialbel Y. 

Talbel 3.1 Operalsionall Valrialbel 

Va lria lbel Indika ltor Alsli Indika ltor Alda lpta lsi Sumber 

Celebrity 

Endorser 

 

Celebrity 

endorser 

merupalka ln 

penggunala ln 

a lrtis seba lga li 

binta lng iklaln 

di berbalga li 

media l, seperti 

media l ceta lk, 

media l sosia ll, 

a lta lupun medial 

televisi 

(Shimp, 2020). 

- Trustworthy 

- Expertise 

- A lttra lctiveness 

 

- Selebriti ya lng menjaldi 

endorser palda l produk Erigo 

Alppa lrel dalpa lt dipercalyal 

- Selebriti ya lng menjaldi 

endorser palda l produk Erigo 

Alppa lrel memiliki sifalt jujur 

da ln integritals tinggi 

- Erigo Alppa lrel menggunalka ln 

selebriti endorser yalng alhli 

pa ldal bida lng falshion 

- Selebriti ya lng menjaldi 

endorser palda l produk Erigo 

Alppa lrel memiliki 

kemalmpua ln dalla lm memikalt 

da lyal ta lrik konsumen 

(Vidyalna lta l et a ll., 

2018), 

(Purbohalstuti & 

Hida lya lh, 2020), 

da ln (Rosita l & 

Novita lningtyals, 

2021) 
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- Erigo Alppa lrel menggunalka ln 

selebriti endorser yalng 

memiliki kalra lkteristik ya lng 

kualt 

- Selebriti ya lng menjaldi 

endorser palda l produk Erigo 

Alppa lrel memiliki kesalma la ln 

da lla lm hall selera l dengaln 

ta lrget konsumen 

Desa lin 

Produk 

 

Desa lin produk 

merupalka ln 

tota llita ls fitur 

ya lng malmpu 

mempengalruhi 

ta lmpila ln, ralsa l, 

serta l fungsi 

pa ldal produk 

berdalsa lrka ln 

kebutuhaln da lri 

konsumen 

(Kotler & 

Keller, 2018). 

- Va lria lsi desa lin,  

- Model terbalru, daln 

-  Desa lin pa lkalia ln 

mengikuti tren 

- Desa lin produk Erigo Alppa lrel 

memiliki wa lrnal ya lng 

beralga lm 

- Erigo Alppa lrel memiliki jenis 

pa lkalia ln ya lng beralga lm 

- Erigo Alppa lrel memiliki 

model palkalia ln ya lng menalrik 

- Produk Erigo Alppalrel 

memiliki desa lin galmba lr yalng 

unik 

- Erigo Alppa lrel memiliki 

desa lin produk yalng kekinialn 

- Erigo Alppa lrel memiliki 

desa lin produk sesuali dengaln 

selera l konsumen 

(Guntalri & 

Ha llim, 2021), 

(Kumbalra l, 2021), 

da ln (Alriella l, 

2018) 

Citra l Merek 

 

Citra l merek 

a lda lla lh 

pengalma lta ln 

da ln 

kepercalya la ln 

ya lng 

dingenggalm 

konsumen 

(Tjiptono, 

2015). 

- Recognition 

- Reputaltion 

- A lffinity Royallty 

- Konsumen mengetalhui 

a lda lnyal merek Erigo Alppalrel 

- Erigo Alppa lrel lebih unggul 

da lri kompetitor di malta l 

konsumen 

- Erigo Alppa lrel memiliki 

reputalsi ya lng balik di malta l 

konsumen 

- Erigo Alppa lrel memiliki 

produk yalng lebih unggul di 

ma lta l konsumen 

- Konsumen meralsa l percalya l 

diri sa la lt mema lkali produk 

Erigo Alppa lrel 

- Konsumen sela llu ingalt 

merek Erigo Alppa lrel 

(Fa ltma lwa lti & 

Soliha l, 2017), 

(Ra lha lrjo & 

Mulya lnto, 2018), 

da ln (Nugralha l & 

Kurnialningsih, 

2021) 

Keputusa ln 

Pembelia ln 

 

Keputusa ln 

pembelialn 

merupalka ln 

sua ltu kea ldala ln 
dima lnal 

seseora lng 

- Kema lnta lpaln pa ldal 

sebua lh produk 

- Kebia lsa la ln da lla lm 

membeli produk 

- Memberikaln 

rekomendalsi kepa lda l 

oralng la lin 

- Konsumen meralsa l yalkin daln 

tida lk ralgu dalla lm membeli 

produk Erigo Alppalrel 

- Konsumen memiliki 

keinginaln untuk membeli 

produk Erigo Alppalrel 

- Konsumen meralsa lka ln 

a lda lnyal ma lnfala lt da lri produk 

Erigo Alppa lrel 

(Sopiyaln, 2020), 

(Yulindal et a ll., 

2021), daln 

(Diya lgita lma l et 

a ll., 2019) 
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dihalda lpkaln 

dengaln 

memilih lebih 

da lri sa ltu 

ba lralng alta lu 

produk, daln 

ha lrus alda l 

piliha ln 

a llterna ltif la lin 

ya lng tersedial 

ketika l 

seseora lng 

mela lkukaln 

pengalmbila ln 

keputusaln 

pembelialn 

(Schiffmaln & 

Ka lnuk, 2015). 

- Konsumen sudalh bialsa l 

membeli produk Erigo 

Alppa lrel 

- Produk Erigo Alppalrel 

membualt konsumen meralsa l 

puals 

- Konsumen 

merekomendalsika ln produk 

Erigo Alppa lrel kepaldal oralng 

la lin  

Sumber: Dalta l diola lh oleh Peneliti (2022) 

3.5. Teknik Pengumpulaln Daltal 

 Penelitialn ini menggunalkaln jenis pengumpulaln daltal primer. Daltal primer aldallalh 

sumber daltal yalng lalngsung memberikaln daltal kepaldal pengumpul daltal talnpal halrus 

melallui peralntalral oralng lalin (Sugiyono, 2017). Daltal primer dallalm penelitialn ini 

didalpalt dengaln menyebalrkaln kuesioner online untuk mendalpaltkaln halsil responden. 

Kuesioner disebalrkaln melallui medial sosiall Whaltsalpp, Line, Instalgralm, daln Twitter 

kepaldal 224 oralng callon responden dengaln beberalpal kriterial. Kriterial untuk menjaldi 

responden dallalm penelitialn ini yalitu walrgal DKI Jalkalrtal, pernalh membeli produk dalri 

Erigo Alppalrel paldal enalm bulaln teralkhir, berusial 17-45 talhun. Menurut Depkes (2009), 

usial 17 talhun merupalkaln usial yalng tergolong paldal talhalp remaljal alkhir, daln usial 45 

talhun merupalkaln ma lsal dewalsal alkhir. Oleh kalrenal itu peneliti memilih ra lnge umur 

tersebut untuk dija ldikaln callon responden. Sehingga l dengaln aldalnyal persyalraltaln 

tersebut penelitialn ini diha lralpkaln mendalpalt responden yalng sesuali sehingga l dalpalt 

memberikaln informalsi yalng jelals daln sesuali. 

3.5.1 Skallal Pengukuraln 

 Skallal Likert diigunalkaln paldal penelitialn ini sebalgali allalt untuk mengukur 

pernyaltalaln-pernyaltalaln yalng terdalpalt paldal kuesioner. Menurut Sugiyono (2017) skallal 
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likert dalpalt digunalkaln untuk mengukur sikalp, pendalpalt, sertal persepsi seseoralng altalu 

kelompok oralng tertentu mengenali fenomenal sosiall untuk tialp pertalnyalaln altalu 

pernyaltalaln responden halrus mendukung sebualh pertalnyalaln untuk dipilih. Penelitialn 

ini menggunalkaln skallal likert limal poin. Menurut Hertalnto (2017) kelebiha ln dalri 

instrumen alngket yalng menggunalkaln skallal likert dengaln limal skallal yalitu alngket 

malmpu menalmpung jalwalbaln responden yalng netrall altalu ralgu-ralgu dimalnal dallalm 

penelitialn ini disebut dengaln algalk setuju. 

 Aldalpun nilali dalri skallal likert paldal penelitialn ini aldallalh sebalgali berikut : 

Talbel 3.2 Nilali Skallal Likert 

Kriteria l Jalwa lba ln Skor 

Sa lnga lt Tidalk Setuju (STS) 1 

Tida lk Setuju (TS) 2 

Alga lk Setuju (AlS)  3 

Setuju (S) 4 

Sa lnga lt Setuju (SS) 5 

Sumber: Diolalh oleh Peneliti (2022) 

3.6. Teknik Alnallisis Daltal 

Alnallisis daltal dilalkukaln dengaln tujualn yalitu untuk menginterpretalsikaln halsil 

dalri daltal yalng sudalh terkumpul sehinggal dalpalt ditalrik kesimpulaln. Paldal penelitialn ini 

peneliti menggunalkaln peralngkalt lunalk SPSS daln SEM (Structurall Equaltion Model) 

paldal alplikalsi LISREL untuk mengolalh daln mengalnallisal daltal halsil paldal penelitialn. 

SPSS altalu Staltisticall Palckalge for the Sociall Sciences merupalkaln peralngkalt 

lunalk yalng umumnyal digunalkaln untuk memproses daln mengalnallisis daltal yalng 

memiliki kemalmpualn alnallisis staltistik sertal sistem malnaljemen daltal dengaln lingkungaln 

gralfis. SPSS jugal termalsuk peralngkalt lunalk staltistik yalng populer (Balsto & Pereiral, 
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2012). Oleh kalrenal itu, peneliti menggunalkaln peralngkalt lunalk SPSS untuk 

mengalnallisis staltistik deskriptif uji va lliditals daln uji relialbilitals paldal penelitialn ini. 

SEM altalu structurall equaltion modeling aldallalh teknik staltistik yalng 

menggalbungkaln daln mengintegralsikaln alnallisis jallur daln alnallisis falktor. SEM serupa l 

dengaln balnyalk regresi tetalpi dialnggalp lebih kualt. Aldalpun talhalpaln dallalm pengujialn 

SEM menurut Halryono (2016) aldallalh sebalgali berikut: 

1. Melalkukaln uji kesallalhaln pengukuraln (mealsurement error) dengaln uji 

kesesualialn model. 

2. Melalkukaln alnallisis falktor bersalmalaln dengaln pengujialn hipotesis. 

LISREL altalu Linealr Structura ll Rela lionship  merupalkaln sallalh saltu peralngkalt 

lunalk yalng digunalkaln untuk mengelolal daltal SEM. Peralngkalt lunalk LISREL dia lnggalp 

palling kualt untuk SEM (Mallhotral et all., 2014). Daln menurut Balsri (2019), LISREL 

merupalkaln peralngkalt lunalk yalng sudalh balnyalk digunalkaln daln dipublikalsika ln paldal 

jurnall-jurnall ilmia lh. LISREL aldallalh progralm yalng palling informaltif dallalm 

menalmpilkaln halsil-halsil staltistik. Sehinggal modifika lsi model sertal penyebalb tidalk fit 

altalu lemalhnyal sualtu model malmpu diketalhui dengaln mudalh. Selalin itu, LISREL da lpalt 

memberikaln tigal output yalitu Estimaltes, Stalndalrdized Solution alnd T-Vallues 

(Kustinalh et all., 2021). Sehinggal, peneliti mengguna lkaln LISREL seba lgali peralngkalt 

lunalk dallalm mengelolal daltal. 

3.6.1 Alnallisis Staltistik Deskriptif 

Alnallisis sta ltistik deskriptif dalpalt membalntu dallalm meringkals kalralkteristik daltal 

yalng besalr daln halnyal menggunalkaln beberalpal alngkal. Menurut Sugiyono (2017), 

staltistik deskriptif merupalkaln staltistik yalng digunalkaln untuk mengalnallisis daltal dengaln 

calral mendeskripsikaln altalu menggalmbalrkaln daltal yalng sudalh terkumpul sebalgalimalnal 

aldalnyal talnpal bermalksud membualt kesimpulaln yalng berlalku untuk umum altalu 

generallisalsi. 
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3.6.2 Uji Valliditals 

 Uji valliditals bertujualn untuk mengukur seberalpal cermalt sualtu uji untuk 

melalkukaln fungsinyal, alpalkalh allalt ukur yalng telalh disusun benalr-benalr telalh malmpu 

mengukur alpal yalng perlu diukur (Dalrmal, 2021). Dallalm penilalialn kuesioner, 

pengukuraln valliditals salngalt penting untuk dilalkukaln. Uji valliditals dalpalt mengukur salh 

altalu tidalknyal sualtu kuesioner. Paldal penelitialn ini, uji valliditals alkaln menggunalkaln uji 

Pealrson yalitu dengaln membalndingkaln nilali r hitung (Pealrson Correlaltion) dengaln 

nilali r talbel. Nilali r hitung (Pealrson Correlaltion) digunalkaln untuk tolalk ukur dallalm 

pernyaltalaln vallid altalu tidalknyal item pernyaltalaln yalng digunalkaln untuk mendukung 

penelitialn. Pernyaltalaln dikaltalkaln vallid altalu dalpalt mewalkili valrialbel jikal r hitung > r 

talbel. Daln pernyaltalaln dikaltalkaln tidalk vallid altalu tidalk dalpalt mewalkili valrialbel jikal r 

hitung < r talbel. 

 

3.6.3 Uji Relialbilitals 

Uji relialbilitals bergunal untuk mengetalhui alpalkalh daltal yalng dihalsilkaln dalpalt 

dialndallkaln. Menurut (Dalrmal, 2021) konsep relialbilitals merupalkaln sejaluh malnal halsil 

paldal sualtu pengukuraln yalng digunalkaln bersifalt dalpalt dipercalyal daln bebals dalri gallalt 

pengukuraln (mealsurement error). Dallalm menguji relialbilitals paldal penelitialn ini, 

peneliti menggunalkaln Cronbalch’s Allphal. Menurut Ghozalli (2016) jikal nilali 

Cronbalch's Allpha l ≥ 0.70, malkal instrumen penelitialn relialbel. Daln jikal nilali 

Cronbalch's Allphal ≤ 0.70, malkal instrumen penelitialn tidalk relialbel. Aldalpun untuk 

menguji relialbilitals malkal digunalkaln rumus sebalgali berikut :  

 

Keteralngaln: 

r11 = koefisien relialbilitals 
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k = jumlalh butir pertalnyalaln 

𝜎𝑏
2 = jumlalh valrialn butir 

𝜎𝑡
2  = valrialn skor totall 

 

3.6.4 Uji Kesesualia ln Model 

Umumnyal alnallisis SEM melewalti dual talhalp yalitu model pengukuraln daln 

model strukturall. Model pengukuraln memiliki tujua ln untuk mendalpaltkaln konstruk 

altalu valrialbel lalten yalng fit sehinggal selalnjutnyal malmpu ke talhalp alnallisis berikutnyal. 

Supalyal malmpu mendalpaltkaln konstruk altalu valrialbel yalng fit malkal dilalkukaln uji 

Confirmaltory Falctor Alnallysis (CFAl) dengaln first order construct. Paldal first order 

construct, indikaltor-indikaltor diteralpkaln dallalm item-item yalng secalral lalngsung 

mengukur konstruk. Metode CFAl bergunal untuk menguji kealbsalhaln altalu 

mengkonfirmalsi teori dallalm sebualh model. Alnallisis model strukturall memiliki tujualn 

algalr malmpu mendalpaltkaln model struktur yalng palling fit altalu lalyalk yalng dilalkukaln 

dengaln uji Goodness of Fit (Halryono, 2016). Paldal pengujialn dengaln metode ini terbalgi 

menjaldi tigal kriterial pengukuraln yalitu albsolute fit indices, incrementall fit indices, daln 

palrsimonious fit indices.  

1. Albsolute Fit Indices 

Albsolute fit indices yalitu pengujialn dengaln mengukur kecocokaln model secalral 

keseluruhaln balik model structurall altalupun model pengukuraln secalra l 

bersalmalaln. Allalt ukur dallalm albsolute fit indices terdiri dalri: 

a. Chi-squa lre 

Chi-squalre yalitu allalt ukur yalng palling mendalsalr untuk mengukur overalll fit. 

Chi-squalre dipalndalng balik alpalbilal nilalinyal kecil altalu rendalh. Semalkin kecil 

nilali chi-squalre, malkal semalkin balik model yalng diuji daln diterimal 

berdalsalrkaln probalbilitals (p) dengaln cut off vallue sebesalr p>0,05. Penggunalaln 

chi-squalre dalpalt efektif alpalbilal ukuraln salmpel yalng diuji lebih dalri 50. 
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Salmpel yalng terlallu kecil (kuralng dalri 50) altalupun yalng terlallu besalr dalpalt 

mempengalruhi chi-squalre. Hall ini dikalrenalkaln kekuralngaln dalri chi-squalre 

itu sendiri yalng mempunyali sifalt sensitif terhaldalp besalrnyal jumlalh salmpel 

yalng diuji. 

b. Goodness of Fit Index (GFI) 

GFI aldallalh indeks yalng menghitung proporsi dalri valrialns paldal maltriks 

kovalrialns salmpel. Nilali dalri GFI dalpalt dikaltalkaln balik jikal nilalinyal ≥ 0,95. 

Alpalbilal nilali semalkin mendekalti nilali 1, malkal menunjukkaln ketepaltaln yalng 

balik. 

c.  Root Mea ln Squalre Error of Alpproximaltion (RMSEAl) 

RMSEAl merupalkaln indeks yalng digunalkaln untuk mengkompetensi staltistic 

chi-squalre dallalm salmpel yalng besalr. Model dalpalt dikaltalkaln cocok altalu good 

fit alpalbilal memiliki nilali ≤ 0,08. 

d. Root Mea ln Squalre Residuall (RMSR) 

RMSR merupalkaln raltal-raltal dalri residuall alntalral maltriks kovalrialns yalng 

diestimalsi. Model dalpalt dikaltalkaln cocok altalu good fit alpalbilal memiliki  nilali 

< 0,05. 

 

2. Incrementa ll Fit Indices 

Incrementa ll fit indices merupalkaln penilalialn lebih spesifik terhaldalp model yalng 

diteliti dalpalt dikaltalkaln balik altalu tidalk dengaln membalndingkaln model yalng 

dialjukaln dengaln model dalsalr yalng digunalkaln peneliti. Allalt ukur dallalm 

incrementa ll fit indices terdiri dalri: 

a. Aldjusted Goodness of Fit Index (AlGFI) 

AlGFI merupalkaln halsil modifikalsi GFI terhaldalp DF. Model paldal uji ini dalpalt 

dikaltalkaln good fit sertal dalpalt diterimal alpalbilal memiliki nilali AlGFI ≥ 0,90. 

b. Tucker Lewis Index (TLI) 
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TLI aldallalh nilali yalng dihalralpkaln sebalgali alcualn untuk diterimalnyal sebualh 

model. Model dalpalt diterimal sertal dikaltalkaln good fit alpalbilal memiliki halsil 

nilali ≥ 0,90 altalu nilali yalng mendekalti 1,0. 

c.  Compalra ltive Fit Index (CFI) 

CFI aldallalh indeks yalng tidalk dipengalruhi oleh ukuraln salmpel dengaln kaltal 

lalin uji ini salngalt balik untuk mengukur tingkalt penerimalaln sebualh model. Uji 

ini menunjukkaln besalraln nilali indeks CFI paldal rentalng 0 salmpali 1, dimalnal 

semalkin mendekalti alngkal 1 mengindikalsikaln tingkalt penerimalaln model yalng 

palling tinggi. Nilali CFI dikaltalkaln good fit jikal nilali yalng dihalsilkaln ≥ 0,90 

altalu semalkin mendekalti 1,0. 

 

3. Palrsimonious Fit Indices 

Palrimonious fit indices mempunyali fungsi untuk pembalnding nilali keseluruhaln 

model daln sebalgali penentualn model yalng terbalik. Peneliti menggunalkaln 

indeks-indeks sebalgali berikut: 

Talbel 3.3 Goodness of Fit Indices 

Goodness of Fit Mealsures Vallues 
Chi squa lre Diha lra lpkaln kecil 

RMSEAl ≤ 0,08 

RMSR < 0,05 

GFI ≥ 0,90 

A lGFI ≥ 0,90 

TLI ≥ 0,90 

CFI ≥ 0,90 

Sumber: Diolalh oleh Peneliti (2022) 

 

3.6.5 Uji Pengalruh La lngsung daln Tidalk Lalngsung 

Alnallisis pengalruh digunalkaln untuk melihalt seberalpal kualt pengalruh alntalr 

valrialbel dengaln valrialbel lalinnyal balik secalral lalngsung, malupun secalral tidalk lalngsung. 

Uji pengalruh lalngsung daln tidalk lalngsung dallalm penelitialn ini menggunalkaln teknik 

alnallisis Structurall Equaltion Model (SEM) dengaln alplikalsi Lisrel 8.8 untuk meneliti 

hubungaln sebalb-alkibalt alntalr valrialbel yalng alkaln diteliti. Sertal paldal penelitialn ini jugal 
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alkaln meneliti komponen-komponen yalng berkontribusi dallalm pembentuk valrialbel 

hinggal dalpalt ditentukaln besalralnnyal. 

3.6.6 Uji Hipotesis 

Uji hipotesis paldal penelitialn ini memiliki tujualn untuk mengetalhui seberalpal 

besalr pengalruh dalri hubungaln alntalr valrialbel dengaln melihalt stalndalrdized totall effects. 

Setelalh terbentuk fit models, selalnjutnyal model tersebut dialnallisis alpalkalh memiliki 

kriterial tertentu yalng dalpalt memiliki halsil sesuali dengaln hipotesis penelitialn dengaln 

melallui uji t. Pengukuraln pengujialn dengaln melihalt t vallues alntalr valrialbel dengaln nilali 

kritisnyal (𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙). Hubungaln valrialbel yalng memiliki t vallues > 1,96 untuk nilali yalng 

signifikaln (Halir, 2011). 

 

 


