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ABSTRAK 

 

Elma Yuliana. 1702518020. Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap 
Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Make Over (Survei pada Konsumen 
Produk Kosmetik Make Over di Jabodetabek). Program Studi DIII 
Manajemen Pemasaran, Fakultas Ekonomi, Universitas Negeri Jakarta. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Bauran Pemasaran 
terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Make Over. Pengumpulan data 
dilakukan dengan menyebarkan kuesioner kepada 135 responden dengan kriteria 
responden yaitu, berdomisili di wilayah Jabodetabek, berjenis kelamin perempuan, 
berusia minimal 17 tahun, pernah membeli dan menggunakan produk kosmetik 
Make Over. Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini yaitu metode 
kuantitatif dengan analisis deskriptif menggunakan aplikasi sofware SPSS 25 untuk 
pengolahan datanya. 

Hasil pada penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Bauran Pemasaran 
(X) memiliki pengaruh positif terhadap variabel Keputusan Pembelian (Y) sebesar 
57,3% sedangkan sisanya sebesar 42,7% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak 
diteliti pada penelitian ini. 
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ABSTRACT 

 

Elma Yuliana. 1702518020. THE INFLUENCE OF THE MARKETING MIX 
ON THE PURCHASE DECISION OF MAKE OVER COSMETIC PRODUCTS 
(Survey of Make Over Cosmetics Consumers in Jabodetabek) Marketing 
Management Study Program Diploma III, Faculty of Economics, State 
University of Jakarta. 

This study aims to determine the effect of the Marketing Mix on the Purchase 
Decision of Make Over Cosmetic Products. Data was collected by distributing 
questionnaires to 135 respondents with the respondent criteria, domiciled in the 
Jabodetabek area, female, at least 17 years old, have purchased and used Make 
Over cosmetic products. The analytical method used in this research is quantitative 
method with descriptive analysis using SPSS 25 sofware application for data 
processing. 

The results of this research indicate that the Marketing Mix variable (X) has 
a positive influence on the Purchasing Decision variable (Y) of 57,3% while the 
remaining 42,7% is influenced by other variables not examined in this research. 
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ini tidak terlepas dari dukungan, semangat, serta bimbingan dari berbagai pihak, 

baik bersifat moril maupun materil, oleh karena itu peneliti ingin menyampaikan 

ucapan terima kasih antara lain kepada: 

1. Dr. Ari Saptono selaku Dekan Fakultas Ekonomi, Universitas Negeri 

Jakarta, 

2. Dra. Sholikhah, MM, selaku Koordinator Program Studi DIII 

Manajemen Pemasaran Universitas Negeri Jakarta, 

3. Ika Febrilia, SE, MM, selaku Dosen Pembimbing yang telah banyak 

membantu peneliti dalam proses penyusunan Karya Ilmiah ini, 

4. Seluruh Dosen Program Studi Manajemen Pemasaran yang telah 

memberikan ilmu dan wawasan selama peneliti duduk di bangku 

perkuliahan, 

5. Keluarga tercinta, Ibu, kakak-kakak, dan adik-adik peneliti yang telah 

memberikan dukungan selama menyusun Karya Ilmiah ini, 

6. Rekan-rekan mahasiswa D3 A Program Studi Manajemen Pemasaran, 

Fakultas Ekonomi, Universitas Negeri Jakarta yang sudah berkenan 

membantu dalam menyusun Karya Ilmiah ini, 

7. Rekan-rekan live streamer, Ainun, Karin, Kanob, YP, Papji, dan Pak 

Cik yang telah memberikan dukungan kepada peneliti, 



 
 

vii 
 

8. Serta semua pihak yang telah mendukung dan membantu peneliti dalam 

penyusunan Karya Ilmiah ini yang tidak dapat peneliti sebutkan satu 
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