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ABSTRAK

NANDA TALIA RISMADHANI. Pengaruh Media Sosial dan Selebriti
Pendukung Terhadap Niat Beli Produk Fesyen Lokal: Studi Kasus Konsumen
Merek X di Jakarta. Jakarta: Program Studi Pendidikan Bisnis, Fakultas Ekonomi,
Universitas Negeri Jakarta, 2022.

Penelitian ini bertujuan untuk: (1) Mengetahui pengaruh positif dan signifikan
media sosial terhadap niat membeli produk fesyen lokal pada konsumen merek X
di Jakarta. (2) Mengetahui pengaruh positif dan signifikan selebriti pendukung
terhadap niat membeli produk fesyen lokal pada konsumen merek X di Jakarta. (3)
Mengetahui pengaruh positif dan signifikan media sosial dan selebriti pendukung
akan berpengaruh terhadap niat membeli produk fesyen lokal pada konsumen
merek X di Jakarta. Populasi dalam penelitian ini merupakan konsumen fesyen
lokal merek X di Jakarta. Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive
sampling dengan sampel sebanyak 100 orang. Teknik analisis data menggunakan
Uji Validitas dan Uji Regresi Berganda. Sedangkan untuk Uji Hipotesis
Menggunakan Uji T, Uji F dan Uji Koefisien Determinasi. Hasil penelitian ini
menunjukan: (1) Terdapat pengaruh yang positif dan signifikan antara media sosial
dengan niat beli konsumen terhadap produk fesyen lokal di Jakarta. (2) Terdapat
pengaruh yang positif dan signifikan juga antara selebriti pendukung dengan niat
beli konsumen terhadap produk fesyen lokal di Jakarta. (3) Terdapat pengaruh yang
positif dan signifikan pula antara media sosial dan selebriti pendukung dengan niat
beli konsumen terhadap produk fesyen lokal di Jakarta.

Kata kunci: Niat beli, media sosial, selebriti pendukung, fesyen lokal, konsumen
merek X.



ABSTRACT

NANDA TALIA RISMADHANI. The Influence of Social Media and Supporting
Celebrities on Purchase Intentions of Local Fashion Products: A Case Study of
Consumers of Brand X in Jakarta. Jakarta: Business Education Study Program,
Faculty of Economics, State University of Jakarta, 2022.

This study aims to: (1) determine the positive and significant influence of social
media on the intention to buy local fashion products on brand X consumers in
Jakarta. (2) Knowing the positive and significant influence of supporting celebrities
on the intention to buy local fashion products on brand X consumers in Jakarta. (3)
Knowing the positive and significant influence of social media and celebrity
supporters will affect the intention to buy local fashion products on brand X
consumers in Jakarta. The population in this study are local fashion consumers of
brand X in Jakarta. The sampling technique used purposive sampling with a sample
of 100 people. The data analysis technique used Validity Test and Multiple
Regression Test. As for the Hypothesis Test Using the T Test, F Test and Coefficient
of Determination Test. The results of this study indicate: (1) There is a positive and
significant influence between social media and consumer buying intentions on local
fashion products in Jakarta. (2) There is a positive and significant influence
between supporting celebrities and consumers' purchase intentions of local fashion
products in Jakarta. (3) There is a positive and significant influence between social
media and supporting celebrities with consumer purchase intentions on local
fashion products in Jakarta.

Keywords: Purchase intention, social media, celebrity endorsement, local fashion,
brand X consumers.
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