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BAB III 

METODE PENELITIAN 

 

A. Waktu dan Tempat Penelitian 

1. Waktu Penelitian 

Waktul pelnellitian ini dilaksanakan di wilayah Jabodeltabelk delngan pelriode l 

waktul sellama April 2023 hingga Oktobelr 2023.  

2. Tempat Penelitian 

Pelnellitian ini dilaku lkan pada pelnikmat kopi khu lsulsnya Kopi Kelnangan sel-

Jabodeltabelk. Meltodel analisis yang akan digu lnakan pada pelnellitian ini yaitu l 

pelndelkatan ku lantitatif de lskriptif dan skor rata-rata ulntulk melngulkulr elfelktivitas 

AIDA. Meltodel analisis ini digu lnakan u lntulk melngeltahuli gambaran dan ke ladaan 

delngan cara melndelskripsikan fakta yang ada dan ju lga melnghitulg elfelktivitas 

delngan meltodel AIDA. 

B. Populasi dan Sampel 

1. Populasi 

Melnulrult Sulgiyono (2022) popullasi adalah wilayah ge lnelralisasi yang te lrdiri 

atas objelk/sulbje lk yang melmpulnyai kulalitas dan karaktelristik telrtelntul yang 

diteltapkan olelh pelnelliti ulntulk dipellajari dan kelmuldian ditarik ke lsimpullannya. 

Popullasi yang akan digu lnakan dalam pelnellitian ini adalah pe lnikmat kopi 

khulsulsnya Kopi Ke lnangan di Indone lsia maka data inilah yang dinyatakan 
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selbagai banyaknya popu llasi. Agar dapat melmulngkinkan u lntulk ditelliti maka 

dibelntulklah sampell pelnellitian u lntulk melnjadi pelrwakilan dari popu llasi. 

2. Sampel 

Melnulrult Siyoto & Sodik (2015) sampell adalah selbagian dari ju lmlah dan 

karaktelristik yang dimiliki ole lh popullasi telrselbult, ataulpuln bagian kelcil dari 

anggota popullasi yang diambil me lnulrult proseldulr telrtelntul selhingga dapat 

melwakili popu llasinya. Sampe ll dalam pelnellitian ini adalah konsu lmeln pelnikmat 

kopi khu lsulsnya Kopi Kelnangan di Jabode ltabelk. Melnulrult Tjiptono (2019) 

sampell adalah bagian dari ju lmlah dan karakte lristik yang dimiliki ole lh popullasi 

telrselbult.  

Melnulrult Handayani & Ririn (2020) telknik pelngambilan sampell ataul biasa 

diselbult delngan sampling adalah prose ls melnyellelksi seljulmlah ellelmeln dari 

popullasi yang dite lliti ulntulk dijadikan sampe ll, dan melmahami belrbagai sifat 

ataul karaktelr dari su lbyelk yang dijadikan sampe ll, yang nantinya dapat 

dilakulkan gelnelralisasi dari e llelmeln popu llasi. Dalam me lnelntulkan sampe ll 

telrdapat belbelrapa telknik dalam pelngambilan sampe ll. Telknik yang digu lnakan 

ulntulk melnelntulkan sampell dalam pelnellitian ini delngan cara pulrposive l 

sampling. Pulrposivel sampling yaitul pelngambilan sampe ll yang didasarkan 

pada sulatul pelrtimbangan telrtelntul yang dibu lat olelh pelnelliti.  

Sampell dalam pe lnellitian ini dipelrolelh delngan mellakulkan pelngulmpullan 

data mellaluli kulelsionelr mellaluli Googlel Form kelpada relspondeln pelnikmat kopi 

khulsulsnya Kopi Ke lnangan di Jabodeltabelk. Adapuln alasan pelmilihan arela 

Jabodeltabelk karelna gelrai Kopi Ke lnangan telrbelsarnya ada di jabode ltabelk 
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selhingga akan dapat me lmbelrikan gambaran yang le lbih telrpelrinci  telntang 

promosi yang dilaku lkan Kopi Kelnangan itu l selndiri. 

Ulntulk melngulkulr belsaran sampell yang akan ditelliti pelnelliti melngggulnakan 

Rulmuls Hair elt al. (2017).  Digu lnakannya Ru lmuls Hair kare lna ulkulran popu llasi 

yang bellulm dikeltahu li selcara pasti selhingga disarankan bahwa u lkulran sampe ll 

minimulm lima sampai se lpullulh dikali variabe ll indikator. Pada pelnellitian ini 

banyaknya indikator yang dipe lrolelh selbanyak 20 bu lah.  Pe lnelliti melneltapkan 

faktor pelngalinya adalah de llapan karelna suldah mellelwati nilai batasan 

minimulmnya, selhingga mellaluli pelrhitulngan belrdasarkan ru lmulsan telrselbult di 

atas, didapat  ju lmlah  sampell  dari  pelnellitian ini ada selbanyak 8 x 20 =  160 

orang yang belrasal dari konsu lmeln pelnikmat Kopi Kelnangan di Jabode ltabelk. 

Sampell 160 orang ini datanya diambil be lrdasarkan ku lelsionelr yang diselbarkan 

mellaluli Googlel Form. 

C. Pengembangan Instrumen 

1. Definisi Operasional Variabel  

Melnulrult Nulrdin & Hartati (2019) delfinisi opelrasional variabe ll adalah 

melndelfinisikan variabe ll selcara opelrasional belrdasarkan karaktelristik yang 

diamati yang me lmulngkinkan pelnelliti u lntulk mellakulkan obselrvasi atau l 

pelngulkulran selcara celrmat telrhadap sulatul objelk ataul felnomelna. Prosels 

melndelfinisikan be lrarti melnggambarkan variabe ll delngan seldelmikian ru lpa 

selhingga variabell telrselbult hanya melmiliki satu l makna atau l tidak melmiliki 

makna ganda.  



42 

 

 

Variabell yang digu lnakan dalam pe lnellitian ini adalah variabe ll tu lnggal. 

Melnulrult Pratama (2019) variabell tulnggal adalah variabe ll yang hanya 

melncakulp satul aspelk tulnggal yang digu lnakan u lntulk melnjellaskan u lnsulr atau l 

faktor - faktor telrkait dalam se ltiap felnomelna atau l geljala yang te lrdapat dalam 

variabell telrselbult Pratama (2019). Variabe ll tu lnggal dalam pelnellitian ini adalah 

elfelktivitas iklan de lngan melnelliti dimelnsi AIDA (Attelntion, Intelrelst, Delsirel, 

Action). 

2. Instrumen Penelitian 

Ulntulk melngulmpullkan data dari re lspondeln, pelnelliti melnggulnakan angkelt 

ataul kulelsionelr mellaluli platform onlinel yaitu l Googlel Form. Melnulrult  Sulgiyono 

(2022) angkelt ataul kulelsionelr adalah te lknik pelngulmpullan data yang dilaku lkan 

delngan melnghadirkan selrangkaian pelrtanyaan atau l  pelrnyataan telrtullis kelpada 

relspondeln  ulntulk dijawab. Tabell instrulmeln pelnellitian dapat dilihat pada tabe ll 

3.1. 

Tabel 3. 1 Instrumen Penelitian 

Dimensi Indikator Butir Pernyataan  Sumber 

Melnulrult P. 

Kotlelr & 

Kelllelr 

(2018), 

Attelntion 

yaitul di mana 

selbulah pelsan 

haruls 

melmpulnyai 

daya tarik 

agar melnculri 

pelrhatian 

khalayak 

masyarakat. 

1.Pelsan/caption 

yang disampaikan 

pada iklan 

2.Frelkulelnsi 

Pelnayangan Iklan 

3.Visulalisasi 

iklan/pelnampilan 

iklan yang 

melnarik 

4.Promosi yang 

melnarik 

5.Melnjadi 

pelngikult/followelr

s Instagram  

1. Saya telrtarik u lntulk 

melmpelrhatikan pelsan ataul caption 

yang telrdapat pada konteln Iklan 

Kopi Kelnangan di Me ldia Sosial 

Instagram.  

2. Saya selring mellihat konteln Iklan 

Kopi Kelnangan di Me ldia Sosial 

Instagram 

3. Saya telrtarik mellihat Konteln Iklan 

Kopi Kelnangan karelna melmiliki 

tampilan visu lal (gambar, tullisan, 

kata) yang melnarik 

Hassan, 

Nadzim & 

Shiratulddin 

(2015) 

 

Kulsulmadelwi 

(2015)  
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4. Saya telrtarik mellihat promosi 

pada konteln Iklan Kopi Ke lnangan 

di Meldia Sosial Instagram 

5. Saya haru ls melnjadi pelngikult 

(Followelrs) aku ln Instagram Kopi 

Kelnangan u lntulk melngeltahuli 

produlk yang ditawarkan. 

 

Melnulrult P. 

Kotlelr & 

Kelllelr (2018) 

Intelrelst yaitu l 

mulncullnya 

daya tarik 

konsulmeln 

ulntulk 

melmbaca 

selbulah pelsan 

ataul 

informasi. 

1.Elfelktivitas 

meldia yang 

digulnakan 

2. Keljellasan 

pelsan pada iklan 

3. Pelrselpsi 

konsulmeln 

telrhadap produlk 

4. Pelngambilan 

suldult gambar 

belrbelda u lntulk 

pelnayangan Iklan  

5.Melmpromosika

n produlk baru l 

yang akan 

ditawarkan 

delngan celpat 
 

1. Saya telrtarik delngan Meldia Sosial 

Instagram Kopi Ke lnangan karelna 

elfelktif saat digu lnakan u lntulk 

melngiklankan produlk. 

2. Saya mu ldah melmahami informasi 

yang telrtelra pada konteln Iklan 

Kopi Kelnangan di Meldia Sosial 

Instagram 

3. Saya telrtarik delngan konteln Iklan 

Kopi Kelnangan di Meldia Sosial 

Instagram kare lna melmahami 

maksuld dan tu ljulannya. 

4. Saya telrtarik delngan konteln Iklan 

Kopi Kelnangan di Meldia Sosial 

Instagram kare lna pelngambilan 

gambar delngan suldult yang 

belrbelda. 

5. Saya telrtarik delngan konteln Iklan 

Kopi Kelnangan di Instagram 

karelna sellalul melnginfokan produlk 

barul yang ditawarkan de lngan 

celpat. 

Hassan, 

Nadzim & 

Shiratulddin 

(2015) 

 

Kulsulmadelwi 

(2015) 

Melnulrult P. 

Kotlelr & 

Kelllelr (2018) 

Delsirel yaitu l 

stratelgi iklan 

melningkatka

n motivasi 

konsulmeln 

ulntulk 

melmbelli 

produlk 

1. Informasi 

melngelnai 

kelulnggullan 

produlk 

2. Gambar/videlo 

melmbangkitkan 

kelinginan u lntulk 

melngkonsu lmsi 

produlk 

3. Kelpelrcayaan 

telrhadap produlk 

4.Iklan 

melnampilkan 

alasan 

melngkonsu lmsi 

produlk 

1. Informasi dari caption me lngelnai 

kelulnggullan produ lk pada konteln 

Iklan Kopi Ke lnangan  di Me ldia 

Sosial Instagram  me lnimbullkan 

minat belli saya 

2. Saya telrtarik u lntulk 

melngkonsulmsi produlk seltellah 

mellihat konteln Iklan Kopi 

Kelnangan di Me ldia Sosial 

Instagram 

3. Saya pelrcaya pada produlk yang 

ditayangkan pada konte ln Iklan 

Kopi Kelnangan di Me ldia Sosial 

Instagram. 

4. Saya melndapatkan alasan u lntulk 

melmbelli produlk seltellah mellihat 

Hassan, 

Nadzim & 

Shiratulddin 

(2015) 

 

Kulsulmadelwi 

(2015) 
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5.Melmantau l 

aktivitas di me ldia 

sosial 

 

konteln Iklan Kopi Ke lnangan di 

Meldia Sosial Instagram 

5. Instagram Kopi Ke lnangan 

melmantaul komelntar dan u lmpan 

balik dari pelngikult selrta melrelspon 

delngan celpat. 

Melnulrult P. 

Kotlelr & 

Kelllelr (2018) 

Action yaitu l 

ulpaya yang 

dilakulkan 

pelmasar 

ulntulk 

melmbuljulk 

dan 

melngarahkan 

pellanggan 

ulntulk selgelra 

melmbelli 

produlk. 

1.Kelyakinan 

ulntulk melmbelli 

produlk 

2. Kelcelndelrulngan 

ulntulk melmbelli 

produlk 

3. Kelselsulaian 

produlk 

belrdasarkan 

promosi iklan 

4. Relvielw produlk 

5. 

Melrelkomelndasik

an produlk  

 

1. Saya yakin u lntulk melmbelli produlk 

seltellah mellihat konteln Iklan Kopi 

Kelnangan di Me ldia Sosial 

Instagram. 

2. Saya celndelrulng melmbelli produlk 

seltellah mellihat iklan Kopi 

Kelnangan di Me ldia Sosial 

Instagram. 

3. Saya telrtarik melmbelli produlk 

karelna selsulai delngan promosi 

yang ditayangkan pada konte ln 

Iklan Kopi Kelnangan di Me ldia 

Sosial Instagram. 

4. Saya melmbe lli produ lk Kopi 

Kelnangan  kare lna tellah mellihat 

relvielw dari orang lain di Me ldia 

Sosial Instagram Kopi Ke lnangan. 

5. Saya akan melrelkomelndasikan 

Kopi Kelnangan kelpada telman dan 

kelrabat seltellah mellihat konteln 

Iklan Kopi Kelnangan di Me ldia 

Sosial Instagram. 

 

Hassan, 

Nadzim & 

Shiratulddin 

(2015) 

 

Kulsulmadelwi 

(2015) 

Sulmbelr : Data diolah olelh pelnelliti (2023) 

Kulelsionelr dalam pelnellitian ini dibelrikan kelpada pelnikmat kopi khu lsulsnya 

Kopi Kelnangan  di Indone lsia selbagai targelt relspondeln, adapuln kulelsionelr 

lelngkap dapat dilihat pada lampiran 1. Pelnellitian ini belrfoku ls pada elfelktivitas 

iklan delngan melngulkulr elmpat dimelnsi (AIDA) mode ll, yaitu l Attelntion, 

Intelrelst, Delsirel dan Action. Dari  kelelmpat dimelnsi telrselbult, telrdapat lima 

indikator selhingga total kelsellulrulhannya ada  4 x 5 = 20 indikator.  Satu l 

indikator diwakili ole lh satul pelrtanyaan selhingga selmulanya ada 20 itelm 
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pelrtanyaan dalam ku lelsionelr. Dalam ku lelsionelr telrselbult para relsponde ln 

diarahkan u lntulk melmilih satul jawaban di antara pilihan jawaban yang te lrseldia. 

Pelnellitian ini me lnggulnakan Skala Like lrt yang me lmiliki elmpat skala 

jawaban delngan tidak ada pilihan ne ltral delngan tuljulan jawaban dari re lspondeln 

lelbih telgas dan spelsifik pelngulkulran yang digu lnakan dalam pe lnellitian ini yaitu l 

modifikasi Skala Like lrt 4 tingkat (inte lrval 1-4), yang pilihannya Sangat Se ltulju l 

(SS), Seltuljul (S), Tidak Se ltuljul (TS) dan Sangat Tidak Se ltuljul (STS). Me lnulrult  

Helrtanto (2017) modifikasi Skala Likelrt dimaksu ldkan u lntulk melnghilangkan 

kellelmahan yang ada pada Skala Like lrt 5 tingkat (inte lrval 1-5). Kellelmahan 

Skala Likelrt 5 tingkat yaitu l data pelnellitian jadi banyak yang hilang, kare lna 

katelgori jawaban me lmiliki makna ganda. Makna ganda yang dimaksu ldkan bisa 

jadi bellulm melmultulskan jawaban atau l suldah melmultulskan jawab se lrta adanya 

jawaban di telngah melnimbullkan jawaban ke l arah telngah u ltamanya bagi 

melrelka yang ragu l ragul dalam melnjawab.. Bobot pelnilaiain Skala Likelrt 

melnulrult Sulgiyono (2022) disajikan dalam tabe ll 3.2.  

Tabel 3. 2 Bobot Penilaian Skala Likert 

No Jawaban Responden Skor 

1 Sangat Seltuljul 4 

2 Seltuljul 3 

3 Tidak Seltuljul 2 

4 Sangat Tidak Se ltuljul 1 
Sulmbelr : Diolah Pelnelliti (2023) 

D. Teknik Pengumpulan Data 

Data yang diku lmpullkan dalam pelnellitian ini adalah : 
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1. Data primer.  

Melnulrult Sulgiyono (2022) data primelr adalah su lmbelr data yang langsu lng 

melmbelrikan data kelpada pelngulmpull data. Data primelr yang digu lnakan dalam 

pelnellitian ini adalah hasil pe lngolahan ku lelsionelr dari Googlel Form. 

 Langkah-langkah u lntulk melnyelbarkan ku lelsionelr kelpada para relsponde ln 

yaitu l delngan cara daring atau l melngisi kulelsionelr selcara onlinel, melnggulnakan 

Googlel Form yang dibagikan me llaluli meldia sosial. Cara yang pe lnelliti 

lakulkan adalah me lmbagi link ku lelsionelr mellaluli meldia sosial se lpelrti Linel, 

Whatsapp, dan me llaluli Instagram. Dalam prose ls pelngulmpullan data 

relspondeln, pelnelliti melngirimkan link ku lelsionelr yang belrisi pelrtanyaan  pada 

relspondeln dan dapat dijawab dan disimpan di dalam Googlel Form telrselbult.  

2. Data Sekunder 

       Melnulrult Sulgiyono (2022) data selkulndelr adalah sulmbelr yang tidak 

langsu lng melmbelrikan data kelpada pelngulmpullan data. Data selkulndelr dalam 

pelnellitian ini didapatkan dari su lmbelr yang dapat me lndulkulng pelnellitian 

antara lain dari doku lmelntasi/stu ldi kelpulstakaan,  lite lratu lr selrta situls welb. 

Pelnellitian ini dilaku lkan delngan cara melncari dan melngulmpullkan belrbagai 

telori yang belrkaitan de lngan topik pelnellitian.  

F.  Uji Instrumen Penelitian 

     Tahapan  sellanju ltnya adalah delngan mellakulkan pelngulkulran dan pelnguljian  

kulelsionelr. Sulatul kulelsionelr sangat belrgantulng pada ku lalitas data yang dipakai 

dalam pelnguljian. Pelnguljian dan pelngulkulran data masing-masing melnulnjulkan 

konsistelnsi dan aku lrasi data yang diku lmpullkan. U lji yang dilaku lkan yaitu l : 
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1. Uji Validitas 

 Melnulrult Ghozali (2018) melngatakan bahwa su latul kulelsionelr ataul hasil 

pelnellitian dapat dikatakan valid jika pe lrnyataan pada kulelsionelr dan mampu l 

ulntulk melngulngkapkan selsulatul selhingga hasil pelnellitian telrselbult dapat 

melngulkulr apa yang he lndak diulkulr olelh pelnelliti. Ulntulk melngulkulr ulji validitas 

ini, pelnullis me lnggulnakan Pelarson Corre llation di mana pe lnullis mellakulkan 

korellasi antar skor dari tiap bu ltir pelrtanyaan delngan total skor variabe ll delngan 

signifikansi 5%. Indikator yang me lnyatakan valid ataul tidaknya bu ltir pelrnyataan 

telrselbult yaitu l delngan u lji signifikansi yang dilaku lkan delngan melmbandingkan 

nilai r hitu lng delngan r tabell. Jika r hitu lng > r tabell dan nilai belrsifat positif maka 

bultir pelrnyataan atau l indikator telrselbult belrnilai positif.  

 Ulji validitas dilaku lkan delngan bantu lan program software l SPSS. U lji 

validitas dapat dillihat dari nilai dari Pe larson Correllation Coelficielnt, Instrulme ln 

pelnellitian dikatakan valid jika koelfisieln korellasi r hitulng > r tabell. Tingkat 

validitas dapat ju lga diu lkulr delngan melnggulnakan ru lmuls selbagai belrikult: 

𝑟𝑥𝑦 =
𝑁 𝛴𝑋𝑌 − (𝛴𝑋)(𝛴𝑌)

√(𝑁ΣX2 − (ΣX)2)(NΣY² − (ΣY)²)
 

Keltelrangan : 

rxy = Koelfisie ln korellasi antara skor bu ltir delngan skor total 

 n = Ju lmlah relspondeln 

X = skor bu ltir pada nomor bu ltir kel i 

Y = skor total re lspondeln                 
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2. Uji Reliabilitas  

 Melnulrult Ariku lnto (2016) bahwa relliabilitas adalah su latul instrulmeln culku lp 

dapat dipelrcaya ulntulk digulnakan selbagai alat pelngulmpull data karelna instrulme ln 

telrselbult suldah baik. Instru lmeln yang relliabell (dapat dipe lrcaya) akan 

melnghasilkan data yang dapat dipe lrcaya. U lji Relliabilitas digu lnakan u lntulk 

melngeltahuli apakah di dalam pe lnguljian instrulmelnt relliabell ataul tidak maka 

dilakulkan delngan melnggulnakan meltodel Cronbach’s Alpha diu lkulr belrdasarkan 

skala alpha antara 0 sampai 1. Di mana se lmakin melndelkati 1 melngindikasikan 

selmakin tinggi re lliabilitasnya. Jika me lmiliki Cronbach’s Alpha > 0,6 maka 

instru lmelnt melmiliki nilai re lliabilitas yang baik. Nilai re lliabilitas dapat dihitu lng 

delngan melnggulnakan ru lmuls Cronbach’s Alpha se lbagai belrikult :  

𝑟 =  
𝑘

(𝑘 − 1)
(1 −

Σ𝑠𝑏2

𝑠𝑡2
) 

Keltelrangan : 

r = relliabilitas konsu lmeln 

k = banyaknya bu ltir pelrtanyaan 

sb2 = Julmlah varian bu ltir 

st
2 = Varian total 

G. Teknik Analisis Data 

Meltodel analisis ini digu lnakan u lntulk melngeltahuli gambaran dan ke ladaan 

delngan cara melndelskripsikan fakta yang ada dan ju lga melnghitulng elfelktivitas 

iklan delngan konselp AIDA. Belrikult ini adalah te lknik analisis yang digu lnakan 

dalam pelnellitian, selbagai belrikult : 
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1. Analisis Tabulasi Sederhana 

Analisis ini be lrtuljulan ulntulk mellihat pelrselntasel relspondeln dalam melmilih 

katelgori telrtelntul. Sellain itu l tuljulan dari tabu llasi seldelrhana ini u lntulk melmbelrikan 

gambaran melngelnai data-data hasil dari ku lelsionelr yang belrsifat 

melnggambarkan karakte lristik telrntelntul dari relspondeln. 

Analisis tabu llasi seldelrhana melmpelrgulnakan rulmuls melnulrult Dulrianto & 

Darmadi (2013) selbagai belrikult :  

P =  
𝑓𝑖

𝛴𝑓𝑖
𝑥 100 %   

Keltelrangan : 

 P = Prelselntasel relspondeln yang melmilih katelgori telrtelntul.  

fi = Ju lmlah relspondeln yang melmilih katelgori telrtelntul. 

 Σfi = Banyaknya ju lmlah relspondeln. 

2. Analisis Deskriptif 

        Analisis yang akan digu lnakan ulntulk mellakulkan pelnellitian ini adalah 

analisis statistik de lskriptif. Melnulrult Sulgiyono (2022) analisis delskriptif adalah 

analisis yang be lrtu ljulan melnganalisis data de lngan cara melndelskripsikan atau l 

melnyajikan data  selbagaimana diku lmpullkannya, tanpa be lrmaksuld melnarik 

kelsimpullan atau l melmbulat gelnelralisasi yang be lrlakul ulntu lk masyarakat ulmulm. 

Pada pelnellitian ini, analisis de lskriptif melngulkulr elfelktifitas iklan Kopi 

Kelnangan di Me ldia Sosial Instagram de lngan pelndelkatan AIDA (Attelntion, 

Intelrelst, Delsirel, Action).   

        Dalam pelnellitian ini u lntulk melndelskripsikan hasil ku lelsionelr 

melnggulnakan skor krite lria delngan melmbagi melnjadi elmpat kritelria delngan 
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masing – masing tingkat capaian gu lna ulntulk melmpelrmuldah pelngintelrpreltasian 

dari hasil ku lelsionelr yang su ldah diisi ole lh relspondeln delngan relntang skor 

kritelria dapat dilihat pada tabe ll 3.3.  

Tabel 3. 3 Bobot Skor Kriteria dan Tingkat Capaian  

No Skor Kriteria Tingkat Capaian 

1 0 – 25% Sangat Tidak Baik 

2 26 – 50% Tidak Baik 

3 51– 75% Baik 

4 76 - 100% Sangat Baik 
   Sulmbelr : Data Diolah Olelh Pelnelliti (2023) 

3. Skor Rata – Rata  

Skor jawaban yang dibe lrikan kelpada relspondeln akan dibelri bobot. Cara 

melnghitu lng skor adalah delngan melnjulmlahkan sellulrulh hasil kali nilai masing-

masing bobotnya dibagi de lngan total fre lkulelnsi. Ru lmuls pelrhitulngannya 

belrsulmbelr melnulrult Dulrianto & Darmadi (2013) selbagai belrikult :  

X =  
𝛴𝑓𝑖𝑤𝑖

𝛴𝑓𝑖
     

Keltelrangan : 

X = Rata-rata belrbobot  

fi = Frelkulelnsi        

wi = Bobot 

         Seltellah itu l, digu lnakan relntang skala pe lnilaian ulntu lk melnelntulkan posisi 

tanggapan relspondeln delngan melnggulnakan skor seltiap variabell. Bobot altelrnatif 

yang telrbelntulk dari telknik skala pelringkat telrdiri dari kisaran antara 1 sampai 4 

yang melnggambarkan posisi yang sangat ne lgatif kel posisi positif.  

Sellanjultnya, dihitu lng relntang skala delngan ru lmuls selbagai belrikult : 



51 

 

 

RS = 
𝑅 (𝐵𝑜𝑏𝑜𝑡)

𝑀
 

Pelrhitu lngan : 

R (Bobot) = Bobot telrbelsar – Bobot telrkelcil 

M = Banyaknya kate lgori Bobot 

       Relntang Skala Like lrt yang dipakai dalam pe lnellitian ini adalah 1 sampai 4, maka 

telntang skala pelnilaian yang didapat: 

RS = 
4−1

4
 = 0,75 

Selhingga posisi ke lpultulsannya melnjadi: 

 

 

1,00               1,75               2,50               3,25              4,00       

Sulmbelr : Dulrianto & Darmadi (2013)           

Keltelrangan :          

STEl = Sangat Tidak E lfelktif (Intelrval 1,00 – 1,74) 

TEl = Tidak E lfelktif (Intelrval 1,75 – 2,49) 

E l = Elfelktif (Inte lrval 2,50 – 3,24) 

SEl = Sangat Elfelktif (Intelrval 3,25 - 4,00)  

 

STE TE E SE 


	BAB III
	A. Waktu dan Tempat Penelitian
	1. Waktu Penelitian
	2. Tempat Penelitian

	B. Populasi dan Sampel
	1. Populasi
	2. Sampel

	C. Pengembangan Instrumen
	1. Definisi Operasional Variabel
	2. Instrumen Penelitian

	D. Teknik Pengumpulan Data
	F.  Uji Instrumen Penelitian
	1. Uji Validitas
	2. Uji Reliabilitas

	G. Teknik Analisis Data
	1. Analisis Tabulasi Sederhana
	2. Analisis Deskriptif
	3. Skor Rata – Rata



