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ABSTRAK 

 

Raymond Sibuea. Determinan Impulsive Buying Terhadap Compulsive Buying  E–

Commerce Studi Pada Mahasiswa Di Jabodetabek: Program Studi Pendidikan Bisnis, 

Fakultas Ekonomi, Universitas Negeri Jakarta 2023 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pembelian impulsif terhadap 

pembelian kompulsif. Ada 5 variabel dalam penelitian ini: Hedonic Shopping 

Motivation, Financial Literacy, Materialism, Impulsive Buying, dan Compulsive 

Buying. Pengumpulan data dilakukan di Jakarta mulai Desember 2023. Data 

dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner online dengan menggunakan purposive 

sampling method. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode survei. 

Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data kuantitatif menggunakan analisis 

jalur. Populasi dalam penelitian ini adalah 228 mahasiswa dari Jabodetabek. Teknik 

analisis data yang digunakan untuk mengolah data meliputi validitas dan validitas uji 

reliabilitas menggunakan software SPSS, dan Structural Equation Modeling (SEM) 

menggunakan software AMOS 26. Hasil penelitian ini adalah: (1) terdapat pengaruh 

positif dan signifikan Hedonic Shopping Motivation terhadap Impulsive Buying, (2) 

terdapat pengaruh negatif dan signifikan Financial Literacy terhadap Impulsive 

Buying, (3) terdapat pengaruh positif dan signifikan Materialism terhadap Impulsive 

Buying, (4) tidak ada signifikansi Financial Literacy signifikan terhadap Compulsive 

Buying, (5) tidak terdapat signifikansi Materialism yang signifikan terhadap pembelian 

Compulsive Buying, (6) terdapat pengaruh positif dan signifikan Impulsive Buying 

terhadap Compulsive Buying. 

Kata Kunci: Hedonic Shopping Motivation, Financial Literacy, Materialism, Impulsive   

Buying, Compulsive Buying 
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ABSTRACT 

 

Raymond Sibuea. Determinants Of Impulsive Buying On Compulsive Buying In E-

Commerce: A Study On College Students In Jabodetabek: Business Education Study 

Program, Faculty of Economics, Jakarta State University 2023 

This research aims to determine the influence of impulsive buying on compulsive 

buying. There are 5 variables in this research: Hedonic Shopping Motivation, 

Financial Literacy, Materialism, Impulsive Buying, and Compulsive Buying. Data 

collection was carried out in Jakarta from December 2023. The data was collected 

through the distribution of online questionnaires using the purposive sampling method. 

The method used in this research is the survey method. The data used in this research 

is quantitative data using path analysis. The population in this study was 228 students 

from all over Jabodetabek. The data analysis techniques employed for processing the 

data included validity and reliability tests using SPSS software, and Structural 

Equation Modeling (SEM) using AMOS 26 software. The results of this research are: 

(1) there is a positive and significant influence Hedonic Shopping Motivation on 

Impulsive Buying, (2) there is a negative and significant financial literacy on impulsive 

buying, (3) there is a positive and significant influence Materialism on Impulsive 

Buying, (4) there is no significant Financial Literacy on Compulsive Buying, (5) there 

is no significant Materialism on Compulsive Buying, (6) there is a positive and 

significant influence Impulsive Buying on Compulsive Buying. 

Keywords: Hedonic   Shopping   Motivation, Financial   Literacy, Materialism, 

Impulsive   Buying, Compulsive Buying 
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KATA PENGANTAR 

 

Puji dan syukur atas Tuhan yang Maha Esa karena dengan berkat serta karunia-

NYA peneliti dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul “Determinan Impulsive 

Buying Terhadap Compulsive Buying E–Commerce Studi Pada Mahasiswa Di 

Jabodetabek”, sebagai salah satu persyaratan untuk memperoleh gelar sarjana 

Pendidikan, Program Studi Pendidikan Bisnis, Fakultas Ekonomi, Universitas Negeri 

Jakarta. Penulisan skripsi ini dapat terlaksana berkat adanya bimbingan, petunjuk, dan 

pengarahan dari berbagai pihak. Untuk itu peneliti mengucapkan terima kasih yang 

sebesar besarnya kepada: 

1. Prof. Usep Suhud, M.Si, Ph.D. selaku Dekan Fakultas Ekonomi Universitas 
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2. Nadya Fadillah Fidhyallah, S.Pd., M.Pd selaku Koordinator Program Studi 

Pendidikan Bisnis. 

3. Prof. Dr. Umi Widyastuti, SE, M.E selaku dosen pembimbing satu yang telah 

banyak memberikan masukan serta membimbing peneliti dalam penyusunan 

skripsi ini. 

4. Dr. Ayatulloh Michael Musyaffi, SE.,Ak.,M.Ak selaku dosen pembimbing dua 

yang telah memberi pengarahan dan bimbingan dalam proses penyusunan 

skripsi ini. 

5. Drs. Nurdin Hidayat, M.M, M.Si selaku pembimbing akademik yang 

mengarahkan saya selama proses perkuliahan. 

6. Orang tua peneliti, Bapak Rudi Fernando Sibuea dan Ibu Ida Maulina 

Pakpahan, serta seluruh keluarga yang telah luar biasa memberikan banyak 

sekali semangat dan dukungan baik moril, fisik dan finansial. 

7. Teman – teman dari prodi Pendidikan Bisnis 2019 dan Fakultas Ekonomi 

Universitas Negeri Jakarta yang telah membantuk proses penyusunan skripsi 
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Peneliti menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari sempurna. Untuk itu 

peneliti mengharapkan saran dan kritik agar nantinya skripsi ini dapat menjadi lebih 

baik dan bermanfaat bagi berbagai pihak. 
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