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ABSTRAK

Elia Berliana Manullang : Pengaruh Citra Merek, Harga Produk dan Label
Halal Terhadap Keputusan Pembelian Produk Makeup Oriflame Pada
Mahasiswa Universitas Negeri Jakarta. SKripsi, Jakarta: Program Studi S1
Pendidikan Bisnis, Fakultas Ekonomi, Universitas Negeri Jakarta. Tim
Pembimbing: Dita Puruwita,S.Pd.,M.Si.,Ph.D & Muhammad Fawaig M.Ec.
Dev.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh citra merek, harga
produk dan label halal terhadap keputusan pembelian produk makeup oriflame.
Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif. Data primer
dikumpulkan melalui kuisioner dengan skala Likert yang mencerminkan lima poin
dari sangat setuju hingga sangat tidak setuju. Teknik pemilihan sampel yang
digunakan adalah purvosive sampling. Kriteria sampel dalam penelitian ini adalah
Mahasiswa Universitas Negeri Jakarta yang pernah membeli produk oriflame
dalam enam bulan terakhir sebanyak 150 responden dan berusia antara 18 hingga
34 tahun. Teknik analisis data dalam penelitian ini menggunakan software SPSS
24. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa citra Merek berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian, Harga produk berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian serta Label halal produk berpengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci: Citra Merek, Harga Produk, Label Halal, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

Elia Berliana Manullang: The Influence Of Brand Imge, Product Price And
Halal Labels On The Decision to Purchase Oriflame Makeup Products in
Jakarta State University Students. Thesis, Jakarta: Bachelor's Degree
Program in Business Education, Faculty of Economics, State University of
Jakarta. Supervisor: Dita Puruwita,S.Pd.,M.Si.,Ph.D & Muhammad Fawaiq
M.Ec.Dev.

The purpose of this study was to determine the effect of brand image, product
price and halal label on purchasing decisions for Oriflame makeup products. This
study uses a quantitative research method. Primary data were collected through a
questionnaire with a Likert scale that reflects five points from strongly agree to
strongly disagree. The sample selection technique used was purposive sampling.
The sample criteria in this study were students of the State University of Jakarta
who had purchased Oriflame products in the last six months as many as 150
respondents and aged between 18 and 34 years. The data analysis technique in this
study used SPSS 24 software. The results of this study indicate that Brand Image
has a positive and significant effect on purchasing decisions, Product price has a
positive and significant effect on purchasing decisions and Halal product labels
have a positive and significant effect on purchasing decisions.

Keywords: Brand Image, Product Price, Halal Label, Purchasing Decision
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