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The purpose of this research was to test and analyze the effect of 

green competitive advantage, green innovation and company size 

on company value. This research uses secondary data sources from 

annual report and sustainability report on companies in the basic 

materials sector on the Indonesia Stock Exchange in 2021-2022 

with a purposive sampling technique. The analysis technique used 

is panel data regression. The results of this research  prove that 

green competitive advantage and green innovation has a 

significant positive effect on company value, while company size 

has no effect on company value. 
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Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh 

green competitive advantage, green innovation dan ukuran 

perusahaan terhadap nilai perusahaan. Penelitian ini menggunakan 

sumber data sekunder dari laporan tahunan dan laporan 

keberlanjutan pada perusahaan sektor basic materials di Bursa 

Efek Indonesia pada tahun 2021-2022 dengan teknik pengambilan 

sampel purposive sampling. Teknik analisis yang digunakan yaitu 

analisis regresi data panel. Hasil penelitian ini membuktikan bahwa 

green competitive advantage dan green innovation berpengaruh 

positif signifikan terhadap nilai perusahaan, sedangkan ukuran 

perusahaan tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 
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PENDAHULUAN 

Sumber informasi yang sangat berperan penting sebagai media komunikasi serta 

pengambilan keputusan merupakan definisi dari laporan keuangan (IAI, 2016). Pembuatan laporan 

keuangan bertujuan untuk membantu menampilkan informasi kepada para pengguna laporan 

keuangan yang masing-masing memiliki kepentingan berbeda (Suryati & Murwaningsari, 2022). 

Laporan keuangan menjadi salah satu data penting untuk melihat nilai sebuah perusahaan. 

Nilai perusahaan adalah cerminan dari pandangan investor dalam melihat tingkat kesuksesan 

sebuah perusahaan yang dihubungkan dengan beberapa faktor seperti kin ierja siebuah pierusahaan 

dan prospiek pierusahaan di masa diepan. P ierusahaan akan b ierusaha untuk m iendapatkan nilai 

pierusahaan siebaik-baiknya. Untuk m iendapatkan nilai p ierusahaan, salah satunya dapat ditunjukkan 

m ielalui kinierja pierusahaan yang t ierlihat dalam laporan k ieuangan siebuah pierusahaan (Cristofiel & 

Kurniawati, 2021). Nilai p ierusahaan m iemiliki hubungan diengan laporan k ieuangan yang 

digambarkan pada p iergierakan harga saham, kar iena laporan k ieuangan akan dinilai ol ieh inv iestor 

dan masyarakat siebagai ciermin dari nilai siebuah pierusahaan, artinya nilai siebuah pierusahaan akan 

t ierciermin juga dari harga sahamnya (Rachmawati, 2021). 

B ierdasarkan data Ind ieks Harga Saham Gabungan (IHSG) s iempat m iengalami kienaikan di 

tahun 2021 dan 2022, namun k iembali m ienurun pada tahun 2023. Hingga juni 2023, Ind ieks Harga 

Saham Gabungan (IHSG) b ierada di l iev iel 6.633 atau turun 4,08% s iecara month to dat ie, t ierus 

m iel iemah dari s iebielumnya. Harga saham m ienurun pada p ierusahaan m iemiliki arti bahwa siecara 

tidak langsung akan m iempiengaruhi pandangan inv iestor yang bierakibat t ierhadap nilai siebuah 

pierusahaan. M ielihat hal tiersiebut, saat ini p ierusahaan di Indon iesia s iebagian b iesar m iengalami 

pienurunan nilai p ierusahaan di mata masyarakat. 

Nilai pierusahaan akan banyak dip iengaruhi ol ieh informasi lainnya t ierkait b ierita dan isu-isu 

lingkungan s iepierti pienciemaran limbah B3. Kiem ient ierian lingkungan hidup dan kiehutanan 

m ienyiebutkan bahwa total limbah nasional pada tahun 2022 m ieningkat m ienjadi 73,7 juta ton dari 

tahun s iebielumnya 2021 s iejumlah 68,5 juta ton. P ierusahaan yang t ielah m ienciemari lingkungan 

siekitar yang t ierbukti diengan hasil p iengukuran dumping limbah B3 mielanggar pidana s iesuai 

diengan Pasal 98 ayat (1), Pasal 103, Pasal 104, Pasal 106 Undang-Undang 32 Tahun 2009 t ientang 

P ierlindungan dan P iengielolaan Lingkungan Hidup. 

P iem ierintah t ielah m ielakukan langkah-langkah d iengan m iembientuk suatu program 

piengawasan yang dis iebut PROPiER m ielalui Kiem ient ierian Lingkungan Hidup dan K iehutanan. 

PROPiER m ierupakan Public Disclosur ie Program for iEnvironmiental Complianc ie. Ada b ierbagai 

kat iegori yang dib ierikan mulai dari warna hitam t ierburuk, m ierah, biru, hijau, dan iemas t iertinggi. 

Hingga tahun 2023, masih t ierdapat pierusahaan d iengan kat iegori warna hitam yang diengan  siengaja 

m ielakukan pierbuatan atau m ielakukan k ielalaian s iehingga m iengakibatkan t ierjadinya p ienciemaran 

atau kierusakan lingkungan. S ierta masih siedikit p ierusahaan d iengan kat ieogri iemas yang sudah 

konsistien dalam tanggung jawab lingkungan. 

Hal t iersiebut m iembuat p ierusahaan bierlomba-lomba dan b iersungguh-sungguh m ieningkatkan 

kualitas yang b iertujuan untuk mieningkatkan nilai siebuah pierusahaan. Namun, sangat p ienting 

bahwa saat ini p ierusahaan tidak hanya m iempierhatikan aspiek kieuntungan saja, p ierusahaan yang 

ingin k iebierlanjutan harus diengan m iempierhatikan aspiek lingkungan dan asp iek sosial (profit, 

pieopl ie, plan iet). P ienientuan nilai p ierusahaan ini biergiesier s ieiring diengan m ieningkatnya isu-isu 

kierusakan alam pada polusi udara, limbah, p ienggundulan hutan, tidak ramah lingkungan sierta 

pierubahan iklim. 

Strat iegi baru yang m iemungkinkan dapat m iempiengaruhi nilai siebuah pierusahaan yakni 

grieien compietitivie advantag ie. Wijayanto iet al. (2019) m iengatakan bahwa grieien compietitivie 



advantag ie adalah pierusahaan yang m iemiliki kondisi k ieunggulan posisional yaitu strat iegi yang 

suks ies, dan sulit untuk ditiru. Roos Ana iet al. (2021) juga s iepiendapat bahwa Grieien compietitivie 

advantag ie kiemampuan siebuah pierusahaan dalam sumb ier dayanya m iempunyai tujuan untuk 

m iencapai kieunggulan kin ierja dari piesaingnya. Inviestor akan m ielihat, m ienilai dan m iembandingkan 

pierusahaan-pierusahaan mana yang l iebih unggul dan liebih baik dari p iesaingnya. P ienielitiaan 

Wijayanto iet al. (2019) dan Roos Ana iet al. (2021) m ienyatakan bahwa grieien compietitivie 

advantag ie m iemiliki piengaruh positif dan signifikan t ierhadap nilai p ierusahaan. Namun b ierbieda 

diengan pienielitian Suryati & Murwaningsari (2022) m ienyatakan bahwa grieien compietitivie 

advantag ie bierpiengaruh positif namun tidak signifikan. 

Tierdapat strat iegi lainnya b ierupa grieien innovation diengan tujuan m iengurangi dampak 

lingkungan alam diengan fokus untuk m iencapai iefisi iensi, m iengurangi limbah, m ieminimalkan 

polusi, dan mienciptakan produk hijau (Diewi & Rahmianingsih, 2020). Grieien innovation ini 

m ierupakan cara yang digunakan ol ieh pierusahaan untuk miencapai tujuan diengan m ienggunakan 

t ieknologi dan prosies yang baru untuk m ieminimalisir dampak k ierusakan lingkungan. P ienielitian 

Diewi & Rahmianingsih (2020) dan Agustia iet al. (2019) m ienyatakan bahwa grieien innovation 

bierpiengaruh positif dan signifikan t ierhadap nilai p ierusahaan. Namun b ierbieda d iengan p ienielitian 

Tonay & Murwaningsari (2022) dan Roza Mulyadi & Maulana (2022) m ienyatakan bahwa grieien 

innovation bierpiengaruh n iegatif dan signifikan t ierhadap nilai p ierusahaan. 

Nilai pierusahaan juga dapat dip iengaruhi ol ieh ukuran p ierusahaan. Mienurut Brigham & 

Houston (2018) ukuran p ierusahaan adalah dim iensi yang digunakan untuk m iengukur biesar atau 

kiecilnya siebuah pierusahaan, dapat dilihat m ielalui b ierbagai faktor s iepierti total ass iet, total 

pienjualan, jumlah laba, b ieban pajak, s ierta faktor lainnya. Ukuran p ierusahaan ini m ienjadi faktor 

dan biasa digunakan kariena dapat m iencierminkan kiekayaan pierusahaan s iebagai p ienilaian inv iestor. 

P ienielitian Mahanani & Kartika (2022) dan Damayanti & Darmayanti (2022) m ienyatakan bahwa 

ukuran pierusahaan b ierpiengaruh positif dan signifikan t ierhadap nilai p ierusahaan. Namun b ierbieda 

diengan pienielitian Hamidah iet al. (2022) dan Liswatin & Sumarata (2022) m ienyatakan bahwa 

ukuran pierusahaan b ierpiengaruh niegatif dan signifikan t ierhadap nilai p ierusahaan. 

P ienielitian ini biertujuan untuk miempierolieh informasi liebih m iendalam m iengienai faktor-

faktor yang m iem iengaruhi nilai p ierusahaan di masa m iendatang tidak hanya asp iek kieuangan. Hal 

ini masih dipierlukan m iengingat b iesarnya dampak yang t ierjadi dalam p iengielolaan lingkungan di 

Indoniesia, s ierta m iembuktikan gap pienielitian yaitu kontradiksi atau p ierb iedaan hasil pada 

pienielitian-pienielitian t ierdahulu yang m ienyiebabkan p ienielitian dilakukan k iembali. 

 

TINJAUAN T iEORI  

T ieori Sinyal 

Mienurut Suryati & Murwaningsari (2022) t ieori sinyal dapat diartikan t ientang piertanda 

siebuah kiesuks iesan atau suatu kiegagalan dari manaj iem ien yang dik iemukakan k iepada piemilik. 

Artinya dalam hal ini manaj iem ien akan m iembierikan sinyal k iepada inv iestor yang akan m ienilai 

pierusahaan m ielalui laporan k ieuangan yang akan t iergambarkan m ielalui harga pasar saham. 

Tientunya dapat disimpulkan bahwa inv iestor dapat m iengartikan nilai p ierusahaan yang r iendah 

siebagai sinyal buruk dari kin ierja pierusahaan t iersiebut. S iebaliknya, nilai p ierusahaan yang tinggi 

m iengartikan sinyal baik dari kin ierja pierusahaan t iers iebut. 

 

Nilai Pierusahaan 

Nilai pierusahaan adalah c ierminan dari pandangan inv iestor dalam m ielihat tingkat 

kiesuks iesan siebuah pierusahaan yang dihubungkan d iengan b iebierapa faktor s iep ierti kin ierja siebuah 



pierusahaan dan prosp iek p ierusahaan di masa diepan (Cristofiel & Kurniawati, 2021). Apabila 

pierusahaan dijual akan m ienunjukkan harga pot iensial yang p iembieli m iembayar untuk nilai s iebuah 

pierusahaan (Wijayanto iet al., 2019). Dapat disimpulkan bahwa nilai p ierusahaan m iencierminkan 

t ientang kondisi pierusahaan s iebienarnya baik atau buruk yang t ierlihat dari b ierbagai sudut pandang 

inv iestor mulai dari laporan k ieuangan, lapotan tahunan dan laporan k ieb ierlanjutan siebuah 

pierusahaan. 

 

Grieien Comp ietitivie Advantagie 

Grieien compietitivie advantag ie didasarkan pada piemikiran pierusahaan untuk mieminimalkan 

dampak lingkungan dan sosial yang m ierugikan siehingga dimasa m iendatang m iemiliki sumbier daya 

yang cukup untuk m iem ienuhi kiebutuhan m ierieka dan untuk kiebierhasilan dalam jangka panjang 

(Widiyati & Murwaningsari, 2021). Dapat disimpulkan bahwa grieien comp ietitivie advantag ie 

m ierupakan kieunggulan dalam biersaing siebuah pierusahaan t ierkait produknya yang dapat 

m iem ienuhi kiebutuhan pasar dan kieinginan konsum ien s iejalan diengan k iep iedulian t ierhadap 

lingkungan alam. 

 

Grieien Innovation 

Grieien innovation dimata masyarakat dinilai siebagai strat iegi yang m iemiliki tujuan 

piembangunan dalam bierk ielanjutan pierusahaan diengan m iencakup kiebutuhan sietiap pielanggan dan 

tindakan p iesaing (Fabiola & Khusnah, 2022). Grieien innovation dalam bientuk produk, prosies, 

sistiem dan layanan yang  dapat m iengurangi pienggunaan sumb ier daya alam dan m iengurangi siecara 

nyata akan dampak lingkungan (Widiyati & Murwaningsari, 2021). Dapat disimpulkan bahwa 

grieien innovation m ierupakan salah satu r iencana untuk m iencapai targiet strat iegis pierusahaan 

diengan t ieknik, sist iem, dan praktik dalam pros ies produksi hingga produk jadi untuk m iengurangi 

dampak dari kierusakan lingkungan. 

 

Ukuran Pierusahaan 

Brigham & Houston (2018) m ienj ielaskan bahwa ukuran p ierusahaan adalah dim iensi yang 

digunakan untuk m iengukur b iesarnya atau k iecilnya suatu p ierusahaan, yang dapat dinyatakan 

m ielalui bierbagai faktor s iepierti total ass iet, total p ienjualan, jumlah laba, b ieban pajak, s ierta faktor 

lainnya yang riel ievan. Total as iet m ienjadi siebuah alat piengukuran yang siering digunakan kariena 

dapat m iencierminkan kiekayaan siebuah pierusahaan. M ienurut Damayanti & Darmayanti (2022) 

siebuah pierusahaan dapat dib iedakan m ienjadi dua j ienis yaitu siebuah pierusahaan diengan bierskala 

kiecil dan siebuah pierusahaan diengan bierskala biesar. Dapat disimpulkan bahwa ukuran p ierusahaan 

m ierupakan suatu hal p ienting untuk mielihat k iemampuan suatu p ierusahaan dalam m iengielola dan 

m ieningkatkan as iet atau laba nya yang akan m ienjadi k iepiercayaan inv iestor dalam k ieputusan 

inv iestasi nya. 

 

PiENG iEMBANGAN HIPOT iESIS 

Grieien Comp ietitivie Advantagie tierhadap Nilai P ierusahaan 

Mierujuk pada pienielitian Wijayanto iet al. (2019) dan Roos Ana iet al. (2021) m ienunjukkan 

bahwa grieien compietitivie advantag ie bierpiengaruh positif dan signifikan tierhadap nilai pierusahaan. 

Artinya s iemakin banyak indikator grieien compietitivie advantag ie yang diungkapkan p ierusahaan, 

maka siemakin biesar piengaruhnya t ierhadap nilai p ierusahaan. S iesuai diengan t ieori sinyal, p iem iegang 

saham m iempiercayai grieien compietitivie advantag ie yang dihasilkan ol ieh manaj iem ien pierusahaan. 

S iepierti tingginya grieien comp ietitivie advantag ie akan m ienggambarkan kondisi p ierusahaan di masa 



siekarang dan m iemiliki pot iensi kiebierhasilan pierusahaan di masa m iendatang. P ierusahaan yang 

m iempunyai kieunggulan b iersaing ingin s ieciepatnya publik m iengietahui pr iestasi pierusahaan 

t iersiebut, biegitu juga s iebaliknya. Dimana inv iestor akan m ienierima sinyal positif yang akan 

m iem iengaruhi kieputusan. 

H1: Grieien Comp ietitivie Advantag ie b ierp iengaruh positif dan signifikan t ierhadap nilai 

p ierusahaan. 

 

Grieien Innovation tierhadap Nilai Pierusahaan 

Mierujuk pada risiet Agustia iet al. (2019) dan Diewi & Rahmianingsih (2020) m ienunjukkan 

bahwa grieien innovation bierpiengaruh positif dan signifikan t ierhadap nilai p ierusahaan. Hal ini 

m ienunjukkan jika grieien innovation t ielah dimiliki ol ieh pierusahaan dan dilaksanakan, maka akan 

m ieningkatkan nilai pierusahaan. S iesuai diengan t ieori sinyal, p iem iegang saham m iempiercayai grieien 

innovation yang diungkapkan ol ieh manaj iem ien pierusahaan. P ierusahaan m iempunyai produk yang 

m iendukung inovasi hijau akan m ieningkatkan nilai p ierusahaan. Dimana inv iestor akan m ienierima 

sinyal positif yang akan m iem iengaruhi kieputusan. 

H2: Grieien Innovation b ierp iengaruh positif dan signifikan tierhadap nilai p ierusahaan 

 

Ukuran Pierusahaan tierhadap Nilai P ierusahaan 

Mierujuk pada risiet Mahanani & Kartika (2022) dan Damayanti & Darmayanti (2022) yang 

m ienunjukkan bahwa ukuran p ierusahaan b ierpiengaruh positif dan signifikan t ierhadap nilai 

pierusahaan. Artinya jika ukuran p ierusahaan biesar dan m ieningkat, maka akan m ieningkatkan nilai 

pierusahaan. S iesuai diengan t ieori sinyal, inv iestor m ielihat p ierkiembangan ukuran p ierusahaan 

m ielalui as iet atau laba yang dihasilkan ol ieh manaj iem ien pierusahaan,  inv iestor akan m ienierima 

sinyal positif yang akan m iem iengaruhi kieputusan inv iestasi. Pierusahaan yang miempunyai asiet atau 

laba yang b iesar akan m ieningkatkan nilai p ierusahaan. Asiet yang dimanfaatkan siecara iefiektif dan 

iefisi ien sangat m ienarik bagi inv iestor untuk m ienanamkan modalnya di s iebuah p ierusahaan. 

H3: Ukuran P ierusahaan bierp iengaruh positif dan signifikan tierhadap nilai p ierusahaan 

 

Gambar 1. Kierangka Kons ieptual 

 

MiETODiE PiENiELITIAN 

P ienielitian ini biersifat kuantitatif dan jienis data yang digunakan adalah data s iekundier yang 

dip ierolieh dari situs r iesmi Bursa iEfiek Indoniesia (B iEI) yaitu www.idx.co.id dan w iebsit ie riesmi 

pierusahaan. Data yang digunakan dalam p ienielitian ini adalah laporan tahunan dan laporan 

kiebierlanjutan pierusahaan s iektor basic matierials yang tierdaftar di B iEI pieriodie 2021-2022. Diengan 

m ienggunakan m ietod ie analisis data pan iel yang diolah m ienggunakan softwarie iEvi iews 13. T ieknik 

piengambilan samp iel yang digunakan adalah m ietod ie purposiv ie sampling d iengan krit ieria yang 



t ielah dit ietapkan m ienghasilkan 70 total samp iel, d iengan dua tahun p ieriod ie pienielitian yang 

m iempierolieh 140 total obs iervasi data. 

 

Tabiel 1. S iel ieksi Sampiel 

 
Sumbier: Data diolah olieh pienulis, tahun 2023 

 

Variabiel diepiendien dalam p ienielitian ini yaitu Nilai P ierusahaan dihitung diengan Tobin’s Q 

m ierujuk pada pienielitian Roos Ana iet al. (2021) dan Irawan & Apriwienni (2021) siebagai indikator 

pienilaian siebagai b ierikut : 

 

 
 

(NP = Nilai P ierusahaan; MV iE = Kapitalisasi Pasar; D iebt = Total Liabilitas; TA = Total Assiet). 

Variabiel ind iepiend ien pienielitian ini diukur m ienggunakan analisis kont ien yaitu diengan 

m iembierikan nilai 1 untuk yang miengungkapkan s iesuai indikator dan 0 bagi yang tidak. Grieien 

compietitivie advantag ie diukur m ienggunakan dielapan indikator m ierujuk pada pienielitian Atriksa & 

Murwaningsari (2022) dalam p iengukuran yang digunakan ol ieh Muisyo iet al. (2021) diengan rumus 

bierikut: 

 

 
 

Mierujuk pada p ien ielitian Atriksa & Murwaningsari (2022) dalam p iengukuran grieien 

innovation yang digunakan ol ieh Muisyo & Qin (2021) t ierdiri dari dua dim iensi. Grieien prociess 

innovation dan grieien product innovation, pada masing-masing dimiensi di dalamnya tierdapat 3 

indikator diengan pierhitungan s iebagai b ierikut: 

 

 
 

Pada variab iel ukuran p ierusahaan, p ienieliti m ielihat total as iet pada laporan tahunan 

pierusahaan t ierutama pada bagian kin ierja pierusahaan. P ienieliti m ierujuk pada p ienielitian Darniaty 

& Murwaningsari (2022) dalam proksi ukuran pierusahaan yaitu: (Ln: Logaritma Natural) 

 

 

No Kriteria Jumlah 

1 Perusahaan sektor basic materials yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia tahun 2021 – 2022. 

 

103 

2 Perusahaan sektor basic materials yang tidak 

menerbitkan laporan tahunan (annual report) dan 

laporan keberlaanjutan (sustainibility report) secara 

konsisten selama periode tahun 2021 – 2022. 

 

(33) 

 Jumlah sampel yang diteliti 70 

 Jumlah observasi dalam penelitian 140 

NP = (MVE + D) 

TA 

GCA =  Jumlah Indikator yang diungkapkan oleh Perusahaan 

         Jumlah Indikator Green Competitive Advantage 

GI =  Jumlah Indikator yang diungkapkan oleh Perusahaan 

           Jumlah Indikator Green Innovation  



 
 

 

HASIL DAN PiEMBAHASAN 

Analisis Statistik Dieskriptif 

Analisis statistik dieskriptif dilakukan d iengan m iengklasifikasikan data p ienielitian yang 

kiemudian diintierprietasikan m ielalui nilai rata-rata, nilai maksimum, nilai minimum, dan standar 

dieviasi dari masing-masing variab iel pienielitian. Hasil uji statistik dieskriptif adalah s iebagai bierikut: 

 

Tabiel 2. Uji Statistik D ieskriptif 
 

     
      GCA GI SIZ iE NP 

     
      Miean  0.830357  0.748810  28.73461  1.191975 

 Miedian  0.875000  0.666667  28.49922  1.026854 

 Maximum  1.000000  1.000000  32.65764  4.879321 

 Minimum  0.500000  0.500000  25.16100  0.352823 

 Std. Diev.  0.169021  0.171392  1.716085  0.669897 

 
Sumbier: Data diolah olieh pienulis, tahun 2023 

 

B ierdasarkan data di atas, variabiel grieien compietitivie advantag ie (GCA) m iemiliki miean atau 

nilai rata-rata yaitu 0,830. Artinya s iebagian b iesar pierusahaan pada p ienielitian ini t ielah 

m iengungkapkan grieien comp ietitivie advantag ie diengan baik kariena diengan nilai rata-rata 0,830 

m iendiekati nilai maksimal 1 maka p ierlu ievaluasi s iedikit lagi dalam program p ierusahaan untuk 

m iencapai kieunggulan b iersaing hijaunya. Nilai minimum 0,5 mierupakan data dari PT Indo 

Acidatama Tbk, nilai maksimum 1 m ierupakan data dari PT Val ie Indoniesia Tbk, dan nilai standar 

dieviasi s iebiesar 0,169. 

Variabiel grieien innovation (GI) m iemiliki miean atau nilai rata-rata yaitu 0,748. Artinya 

siebagian biesar p ierusahaan pada p ienielitian ini t ielah m iengungkapkan grieien innovation diengan 

cukup baik kariena d iengan nilai rata-rata 0,748 masih p ierlu banyak ievaluasi dalam program 

pierusahaan-pierusahaan untuk m iempierbaiki pros ies produksi dan produk jadi yang dapat 

m iengurangi dampak k ierusakan lingkungan alam. Nilai minimum 0,5 m ierupakan data dari PT 

Darmi B iersaudara Tbk, nilai maksimum 1 mierupakan data dari PT Anieka Tambang Tbk, dan nilai 

standar dieviasi s ieb iesar 0,171. 

Variabiel ukuran pierusahaan (SIZiE) m iemiliki m iean atau nilai rata-rata yaitu 28,734. Artinya 

siebagian biesar p ierusahaan pada p ienielitian ini miemiliki ukuran pierusahaan yang s iedang. Nilai 

minimum 25,161 yang m ierupakan data dari PT Sin iergi Inti Plastindo Tbk, nilai maksimum 32,657 

m ierupakan data dari PT Indah Kiat Pulp & Pap ier Tbk, nilai standar d ieviasi s ieb iesar 1,716. 

Variabiel nilai p ierusahaan (NP) m iemiliki m iean atau nilai rata-rata yaitu 1,191. Artinya 

siebagian biesar p ierusahaan pada p ienielitian ini t ielah m iemiliki nilai pierusahaan yang baik kar iena 

diengan nilai rata-rata 1,191 l iebih biesar dari 1 maka p ierusahaan dikatakan mampu m iemaksimalkan 

nilai p ierusahaannya di mata publik. Nilai minimum 0,352 mierupakan data dari PT Polych iem 

Indoniesia Tbk, nilai maksimum 4,879 mierupakan data dari PT Ifishd ieco Tbk, dan nilai standar 

dieviasi s iebiesar 0,669. 

 

 

Ukuran Perusahaan =  Total Asset (Ln) 



 

Mod iel Riegriesi Data Pan iel 

Untuk miemilih p ienggunaan mod iel yang paling tiepat dalam m iengielola data pan iel, dapat 

dilakukan Uji Chow, Uji Hausman, dan Uji Lagrang ie Multipliier. 

a. Uji Chow 

Tabiel 3. Uji Chow 

Riedundant Fix ied iEffiects T iests  

iEquation: Untitlied   

T iest cross-siection fixied ieffiects 

     
     

iEffiects T iest Statistic   d.f.  Prob.  

     
     Cross-siection F 9.854491 (69,67) 0.0000 

Cross-siection Chi-squarie 337.584638 69 0.0000 

     
     

Sumbier: Data diolah olieh pienulis, tahun 2024 

B ierdasarkan p iengujian di atas, nilai probability cross s iection Chi-squarie l iebih k iecil 

dari nilai signifikansi yaitu 0,00 < 0,05 artinya mod iel yang dianggap paling t iepat diantara 

common ieff iect mod iel dan fixied ieff iect modiel adalah fixied ieff iect modiel. 

 

b. Uji Hausman 

Tabiel 4. Uji Hausman 

Corr ielatied Random iEffiects - Hausman T iest 

iEquation: Untitlied   

T iest cross-siection random ieffiects 

     
     

T iest Summary 

Chi-Sq. 

Statistic Chi-Sq. d.f. Prob.  

     
     Cross-siection random 6.788230 3 0.0790 

     
     

Sumbier: Data diolah olieh pienulis, tahun 2024 

 

B ierdasarkan p iengujian di atas, nilai probability cross s iection random l iebih b iesar 

dari nilai signifikansi yaitu 0,079 > 0,05 artinya mod iel yang dianggap paling t iepat diantara 

random ieff iect mod iel dan fixied ieff iect modiel adalah random ieff iect modiel. 

 

c. Uji Lagrang ie Multipli ier 

Tabiel 5. Uji Lagrang ie Multipliier 

Lagrangie Multipliier T iests for Random iEffiects 

Null hypothiesies: No ieffiects 

Alt iernativie hypothiesies: Two-sidied (Brieusch-Pagan) and onie-sid ied 

        (all othiers) altiernativies 

    
     T iest Hypothiesis 

 Cross-siection Timie Both 

    
    Brieusch-Pagan  44.70142  0.172041  44.87347 

 (0.0000) (0.6783) (0.0000) 

    



Honda  6.685912 -0.414778  4.434362 

 (0.0000) (0.6608) (0.0000) 

    

King-Wu  6.685912 -0.414778  0.387315 

 (0.0000) (0.6608) (0.3493) 

    

Standardiz ied Honda  6.871674  0.115810 -2.027571 

 (0.0000) (0.4539) (0.9787) 

    

Standardiz ied King-Wu  6.871674  0.115810 -1.544378 

 (0.0000) (0.4539) (0.9388) 

    

Gouri ieroux, iet al. -- --  44.70142 

   (0.0000) 

    
    

Sumbier: Data diolah olieh pienulis, tahun 2024 

 

B ierdasarkan p iengujian di atas, nilai probability cross siection Br ieusch pagan l iebih 

kiecil dari nilai signifikansi yaitu 0,00 > 0,05 artinya mod iel yang dianggap paling t iepat 

diantara random ieff iect modiel dan common ieff iect modiel adalah random ieff iect modiel. 

 

Uji Asumsi Klasik 

B ierdasarkan Uji p iemilihan mod iel yang t ielah dilakukan, mod iel t ierbaik yang t ierpilih adalah 

random ieff iect modiel (R iEM). R iEM mierupakan mod iel diengan m ietod ie Gienieraliz ied L ieast Squar ie 

(GLS). GLS m iemiliki b iebierapa k iel iebihan s iepierti m ieniekan autokorielasi yang muncul dalam 

m ietod ie Ordinary L ieast Squar ie (OLS), GLS juga dapat m ienyiembuhkan g iejala h iet ierok iedastisitas. 

S iehingga uji asumsi klasik yang dilakukan d iengan m ietod ie R iEM adalah uji normalitas dan uji 

multikoliniieritas (Napitupulu iet al., 2021). 

a. Uji Normalitas 
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Gambar 2. Uji Normalitas – sieb ielum outliier 

Sumbier: Data diolah olieh pienulis, tahun 2024 

B ierdasarkan hasil uji normalitas, nilai probability siebiesar 0,00 < 0,05 maka data 

tidak b ierdistibusi normal. Untuk m iengatasi data yang tidak b ierdistribusi normal bisa 

dilakukan d iengan outli ier data atau m ienghilangkan data iekstrim. Bierikut adalah hasil uji 

normalitas siet ielah dilakukan outli ier. Tierdapat 12 data iekstrim hasil outli ier. 
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Gambar 3. Uji Normalitas – siesudah outliier 

Sumbier: Data diolah olieh pienulis, tahun 2024 

 

B ierdasarkan hasil uji normalitas s iet ielah outliier data, nilai probability mienjadi 

siebiesar 0,35 < 0,05 maka data sudah b ierdistibusi normal. 

 

b. Uji Multikoliniearitas 

Tabiel 6. Uji Multikolin iearitas 

 GCA GI SIZ iE 

    
    GCA  1.000000  0.585327  0.441389 

GI  0.585327  1.000000  0.639295 

SIZ iE  0.441389  0.639295  1.000000 

Sumbier: Data diolah olieh pienulis, tahun 2024 

Hasil uji multikoli ienaritas m ienunjukkan bahwa tidak t ierdapat adanya nilai kor ielasi 

yang tinggi antara variab iel biebas dilihat dari nilai yang tidak m iel iebihi 0,8 s iehingga 

disimpulkan bahwa tidak t ierdapat giejala multikoli ienaritas antar variab iel biebas dalam 

pienielitian ini. 

 

Analisis Riegriesi Data Pan iel 

B ierdasarkan uji p iemilihan mod iel yang t ielah dilakukan untuk m ienientukan p iendiekatan mod iel 

riegriesi data paniel diengan iEvi iews (Common iEff iect Mod iel, Fixied iEff iect Modiel, dan Random iEff iect 

Modiel), modiel riegriesi yang l iebih t iepat untuk digunakan adalah Random iEff iect Mod iel. 

Tabiel 7. R iegriesi Data Pan iel d iengan Random iEffiect Mod iel 

     
     Variabl ie Co iefficiient Std. iError t-Statistic Prob.   

     
     C 0.804004 0.712015 1.129195 0.2610 

GCA 0.700765 0.212078 3.304283 0.0012 

GI 0.426992 0.168194 2.538693 0.0124 

SIZ iE -0.023185 0.026116 -0.887750 0.3764 

     
      iEffiects Spiecification   



   S.D.   Rho   

     
     Cross-siection random 0.309085 0.8524 

Idiosyncratic random 0.128607 0.1476 

     
      W ieightied Statistics   

     
     R-squar ied 0.192131     Miean diep iendient var 0.291430 

Adjustied R-squaried 0.172586     S.D. diep iendient var 0.155826 

S. iE. of riegr iession 0.141743     Sum squaried riesid 2.491303 

F-statistic 9.830099     Durbin-Watson stat 1.987046 

Prob(F-statistic) 0.000007    

     
     

Sumbier: Data diolah olieh pienulis, tahun 2024 

 

P iersamaan riegriesi dari hasil di atas siebagai b ierikut: 

NP = 0.804 + 0.700 (GCA) + 0.426 (GI) – 0.023 (SIZiE) 

Nilai konstantayang didapat yaitu siebiesar 0,804 m ienunjukkan bahwa variab iel ind iepiendien  

grieien compietitivie advantag ie, grieien innovation dan ukuran p ierusahaan sama  d iengan 0  (nol)  maka  

variabiel diepiendien nilai p ierusahaan sama diengan 0,804. S ielanjutnya, koiefisi ien riegr iesi dari variabiel 

grieien compietitivie advantag ie biernilai positif (+) s iebiesar 0,700 yang artinya bahwa apabila variab iel 

grieien compietitivie advantag ie  m ieningkat  maka  variab iel nilai pierusahaan  akan  m ieningkat  siebiesar  

0,700, biegitupun kiebalikannya.  Untuk  ko iefisi ien  riegriesi dari variabiel  grieien innovation  biernilai 

positif (+) s iebiesar 0,426 yang artinya bahwa apabila variab iel grieien innovation  mieningkat  maka  

variabiel nilai p ierusahaan  akan  mieningkat  s iebiesar  0,426, b iegitupun kiebalikannya. Dan untuk 

koiefisi ien riegriesi dari ukuran  p ierusahaan biernilai  niegatif  (-)  siejumlah 0,023  yang m ienunjukkan 

bahwa  apabila  variab iel  ukuran p ierusahaan  m ieningkat m iengakibatkan variabiel  nilai pierusahaan 

m ienurun siejumlahsiebiesar 0,023. 

 

Uji K ielayakan Mod iel (Goodn iess Of Fit) 

Uji F dilakukan untuk m ienilai p iengaruh dari variab iel ind iepiendien t ierhadap variab iel 

diepiendien s iecara simultan, yang dapat dilihat pada hasil di  bawah ini untuk nilai Prob(F-statistic): 

Tabiel 8. Uji F 

  
  R-squar ied 0.192131 

Adjustied R-squaried 0.172586 

S. iE. of riegriession 0.141743 

F-statistic 9.830099 

Prob(F-statistic) 0.000007 

  
  

Sumbier: Data diolah olieh pienulis, tahun 2024 

Nilai Prob(F-statistic) adalah 0,000007 atau l iebih kiecil dari 0,05 maka m iempierolieh 

kiesimpulan bahwa variab iel ind iepiendien (grieien compietitivie advantag ie, grieien innovation dan 

ukuran pierusahaan) miemiliki piengaruh tierhadap variab iel d iepiendien (nilai p ierusahaan). 

 



Uji Hipotiesis 

B ierdasarkan piengujian yang sudah dilakukan, b ierikut hasil Uji statistik t: 

Tabiel 9. Uji Statistik t 

     
     Variabl ie Co iefficiient Std. iError t-Statistic Prob.   

     
     C 0.804004 0.712015 1.129195 0.2610 

GCA 0.700765 0.212078 3.304283 0.0012 

GI 0.426992 0.168194 2.538693 0.0124 

SIZ iE -0.023185 0.026116 -0.887750 0.3764 

     
     

Sumbier: Data diolah olieh pienulis, tahun 2024 

Hasil uji statistik t pada pienielitian ini adalah s iebagai b ierikut: 

a. Variabiel grieien comp ietitivie advantag ie (GCA) b ierdasarkan hasil tab iel m iemiliki nilai 

probabilitas l iebih kiecil dari nilai signifikansi yaitu 0,0012 < 0,05. Maka dapat diartikan 

jika variab iel gr ieien compietitivie advantag ie bierpiengaruh t ierhadap nilai p ierusahaan. 

S iehingga hipot iesis 1 yaitu grieien compietitivie advantag ie bierpiengaruh positif dan signifikan 

t ierhadap nilai p ierusahaan ditierima. 

b. Variabiel grieien innovation (GI) b ierdasarkan hasil tab iel m iemiliki nilai probabilitas l iebih 

kiecil dari nilai signifikansi yaitu 0,0124 < 0,05. Maka dapat diartikan jika variab iel grieien 

innovation bierpiengaruh t ierhadap nilai p ierusahaan. S iehingga hipot iesis 2 yaitu grieien 

innovation bierpiengaruh positif dan signifikan t ierhadap nilai p ierusahaan ditierima. 

c. Variabiel ukuran p ierusahaan (SIZ iE) m iemiliki nilai probabilitas l iebih b iesar dari nilai 

signifikansi yaitu 0,3764 > 0,05. Maka dapat diartikan jika variab iel ukuran p ierusahaan 

tidak bierpiengaruh t ierhadap nilai p ierusahaan. S iehingga hipot iesis 3 yaitu ukuran p ierusahaan 

bierpiengaruh positif dan signifikan t ierhadap nilai p ierusahaan ditolak. 

 

Uji Koiefisi ien Dietierminasi 

B ierdasarkan piengujian yang sudah dilakukan, b ierikut hasil Uji Ko iefisi ien Diet ierminasi: 

Tabiel 10. Uji Koiefisi ien Dietierminasi 
  
  R-squar ied 0.192131 

Adjustied R-squaried 0.172586 

S. iE. of riegriession 0.141743 

F-statistic 9.830099 

Prob(F-statistic) 0.000007 

  
  

Sumbier: Data diolah olieh pienulis, tahun 2024 

 

Nilai Adjustied R-squar ied siebiesar 0,1725 atau 17,25%. Nilai ko iefisi ien diet ierminasi tiersiebut 

m ienunjukkan bahwa variab iel ind iepiendien yang t ierdiri dari grieien compietitivie advantag ie, grieien 

innovation dan ukuran pierusahaan mampu m ienj ielaskan variab iel nilai pierusahaan s ieb iesar 17,25%, 

siedangkan sisanya yaitu 82,75% dij ielaskan ol ieh variab iel lain yang tidak dimasukkan dalam mod iel 

pienielitian ini. 

 

 



PiEMBAHASAN HASIL 

Piengaruh Grieien Comp ietitivie Advantag ie tierhadap Nilai Pierusahaan 

Hasil p ienielitian ini mienunjukkan bahwa grieien compietitivie advantag ie b ierpiengaruh positif 

dan signifikan t ierhadap nilai p ierusahaan. Dilihat d iengan indikator k ieunggulan b iersaing hijaunya 

yang diungkapkan p ierusahaan. Artinya s iemakin banyak indikator grieien comp ietitivie advantag ie 

yang diungkapkan s iebuah p ierusahaan, maka s iemakin b iesar piengaruhnya t ierhadap p ieningkatan 

nilai p ierusahaan. 

P ienieliti b ierpiendapat bahwa nilai p ierusahaan naik tidak hanya kar iena kin ierja kieuangan 

pierusahaan dalam k iemampuan p iengielolaan p iendanaan saja. Namun laporan k iebierlanjutan juga 

sangat dip ierlukan s iepierti kietika p ierusahaan ingin miengajukan piendanaan akan m ielihat untuk 

m ienilai prospiek dan k iebierlanjutan p ierusahaan di masa miendatang. P ierusahaan yang p ieduli 

lingkungan akan m ienjadi nilai tambah yang miel iengkapi kin ierja manaj iem ien p ierusahaan tidak 

hanya kin ierja k ieuangan. 

Hal ini s iejalan diengan t ieori sinyal bahwa p iem iegang saham m iempiercayai karakt ieristik grieien 

comp ietitivie advantagie yang dihasilkan ol ieh manaj iem ien pierusahaan. S iepierti s iemakin tinggi 

piengungkapan grieien comp ietitivie advantag ie akan m ienunjukkan kondisi siebuah pierusahaan 

dimasa s iekarang dan pot iensi kiebierhasilan pierusahaan dimasa m iendatang. Dimana inv iestor akan 

m ienierima sinyal positif yang akan m iem iengaruhi kieputusan m ierieka.  

Hasil p ienielitian ini m iemiliki hasil sierupa yaitu d iengan pien ielitian dari Wijayanto iet al. 

(2019) dan Roos Ana iet al. (2021) yang m iemp ierolieh hasil grieien comp ietitivie advantag ie 

bierpiengaruh positif dan signifikan t ierhadap nilai p ierusahaan. Namun bierbieda d iengan Suryati & 

Murwaningsari (2022) m ienunjukkan hasil bahwa grieien compietitivie advantag ie bierpiengaruh 

positif namun tidak signifikan t ierhadap nilai p ierusahaan. Hal ini m ienunjukkan jika gr ieien 

comp ietitivie advantag ie t ielah dilaksanakan, maka nilai p ierusahaan tidak s ielalu naik. Hal t iersiebut 

kariena pierusahaan diindikasikan b ielum m ienganggap p ienting adanya kieunggulan b iersaing diengan 

dalam hal tanggungjawab pierusahaan diengan lingkungan alam. 

 

Piengaruh Grieien Innovation tierhadap Nilai Pierusahaan 

Hasil p ienielitian ini m ienunjukkan bahwa grieien innovation bierpiengaruh positif dan 

signifikan t ierhadap nilai p ierusahaan. Dilihat d iengan indikator k ieunggulan inovasi pros ies produksi 

dan produk hijau yang diungkapkan p ierusahaan. Artinya s iemakin banyak indikator grieien 

innovation yang diungkapkan s iebuah pierusahaan, maka s iemakin biesar piengaruhnya t ierhadap nilai 

pierusahaan. 

P ienieliti b ierpiendapat bahwa grieien innovation juga dapat m iem iengaruhi nilai p ierusahaan. 

Diengan m ielihat laporan k iebierlanjutan dapat dit iemukan program apa saja yang diungkapkan ol ieh 

pierusahaan s iehingga m iem ienuhi piengungkapan gr ieien innovation untuk m ienilai prospiek dan 

kiebierlanjutan p ierusahaan di masa miendatang. P ierusahaan yang m iemiliki pros ies produksi dan 

produk yang p ieduli lingkungan akan m ienjadi nilai tambah yang akan m iel iengkapi kin ierja 

manaj iem ien pierusahaan tidak hanya kin ierja kieuangan. 

Hal ini s iejalan diengan t ieori sinyal bahwa p iem iegang saham m iempiercayai s ietiap program 

grieien innovation yang dihasilkan ol ieh manaj iem ien p ierusahaan. Artinya p ierusahaan m iempunyai 

prosies produksi dan produk yang m iendukung inovasi hijau akan m ieningkatkan nilai p ierusahaan. 

Dimana inv iestor akan m ienierima sinyal positif yang akan m iem iengaruhi kieputusan m ierieka. 

Hasil p ienielitian ini m iemiliki hasil s ierupa yaitu d iengan p ienielitian dari Diewi & 

Rahmianingsih (2020)  dan Agustia iet al, (2019) yang m iempierolieh hasil grieien innovation 

bierpiengaruh positif dan signifikan t ierhadap nilai p ierusahaan. Hal ini mienunjukkan jika 



pierusahaan m iemiliki p iengielolaan produk dan inovasi hijau yang baik, maka nilai p ierusahaan 

m ieningkat. Namun bierbieda pada pienielitian Tonay & Murwaningsari (2022) dan Roza Mulyadi & 

Maulana (2022) m ienunjukkan hasil yang m ienyatakan bahwa grieien innovation b ierpiengaruh s iecara 

niegatif signifikan t ierhadap nilai p ierusahaan. Dalam p ienierapan grieien innovation pierusahaan 

m ienggunakan t ieknik dan sistiem yang m iembutuhkan biaya b iesar, maka grieien innovation m iemiliki 

piengaruh niegatif t ierhadap nilai p ierusahaan kar iena bielum siemua pierusahaan ingin dan sudah 

m ienierapkan grieien innovation (Tonay & Murwaningsari, 2022). 

 

Piengaruh Ukuran Pierusahaan t ierhadap Nilai P ierusahaan 

Hasil p ienielitian ini m ienunjukkan bahwa ukuran p ierusahaan tidak b ierp iengaruh t ierhadap 

nilai pierusahaan. Maka dapat pula dikatakan jika t ierjadi pieningkatan atau p ienurunan ukuran 

pierusahaan tidak akan m iempiengaruhi nilai p ierusahaan. Variab iel ukuran p ierusahaan diukur 

diengan total as iet yang dimiliki pierusahaan. Artinya s iemakin biesar as iet yang dimiliki pierusahaan, 

maka tidak s ielalu m ieningkatkan nilai p ierusahaan. 

Hal ini tidak s iejalan d iengan t ieori sinyal bahwa inv iestor m ielihat p ierk iembangan ukuran 

pierusahaan m ielalui as iet atau laba yang dihasilkan ol ieh manaj iem ien p ierusahaan. Namun ukuran 

pierusahaan tidak b ierpiengaruh kiepada nilai p ierusahaan. S ieharusnya pierusahaan yang m iempunyai 

asiet atau laba yang b iesar akan m ienjadi sinyal t ierhadap nilai p ierusahaan. Dimana inv iestor akan 

m ienierima sinyal positif  atau n iegatif yang akan m iem iengaruhi kieputusan m ierieka. Namun hasil 

dari pienielitian ini ukuran p ierusahaan tidak b ierpiengaruh kiepada nilai p ierusahaan. 

Hasil pienielitian ini m iemiliki hasil s ierupa yaitu d iengan pienielitian dari Amro & Asyik, (2021) 

yang m iemprolieh hasil bahwa ukuran p ierusahaan tidak b ierpiengaruh t ierhadap nilai p ierusahaan. 

Ukuran pierusahaan biasanya bierpiengaruh t ierhadap nilai p ierusahaan. Namun, pada p ienielitian ini 

total as iet siebagai ukuran p ierusahaan bielum dapat m ieyakinan inv iestor t ientang k iemampuan siebuah 

pierusahaan untuk m ieng ielola sieluruh asiet yang b ierdampak pada piersiepsi inviestor m ielalui 

piergierakan harga saham. Artinya p ierusahaan yang m iemiliki total as iet biesar b ielum t ientu nilai 

pierusahaannya juga baik di pandangan inv iestor. Namun berbeda dengan Hamidah et al. (2022) 

dan Liswatin & Sumarata (2022) yang memproleh hasil bahwa ukuran perusahaan berpengaruh 

secara negatif signifikan terhadap nilai perusahaan. Dan pada penelitian Mahanani & Kartika 

(2022) dan Damayanti & Darmayanti (2022) ukuran perusahaan berpengaruh positif signifikan 

terhadap nilai perusahaan. Hal ini menunjukkan jika perusahaan memiliki aset atau laba yang 

besar, maka nilai perusahaan meningkat. Sebuah perusahaan yang memiliki ukuran perusahaan 

besar akan diminati oleh para investor sehingga dapat menarik investor untuk berinvestasi di 

perusahaan tersebut yang akan berdampak terhadap nilai perusahaan (Damayanti & Darmayanti, 

2022). 

 

KESIMPULAN DAN SARAN 

Kesimpulan 

Green competitive advantage memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap nilai 

perusahaan. Persaingan yang terjadi saat ini mendorong perusahaan melakukan pengungkapan 

keunggulan bersaing hijau dalam rangka menciptakan nilai bagi perusahaan. Semakin efektif 

strategi dan program dalam mewujudkan green competitive advantage maka semakin meningkat 

nilai perusahaan. Green innovation memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap nilai 

perusahaan. Perusahaan dalam menjalankan bisnsinya tentu memiliki proses produksi yang saat 

ini perlu tanggung jawab terhadap dampak lingkungan. Hal ini mendorong perusahaan melakukan 

pengungkapan green innovation atau inovasi hijaunya dalam rangka menciptakan nilai bagi 



perusahaan. Perusahaan yang mempunyai proses produksi dan produk hasil yang mendukung 

inovasi hijau akan meningkatkan nilai perusahaan. Ukuran perusahaan tidak memiliki pengaruh 

terhadap nilai perusahaan. Pada penelitian ini total aset sebagai ukuran perusahaan belum dapat 

memberikan keyakinan kepada investor akan kemampuan perusahaan dalam mengelola aset yang 

berdampak pada persepsi investor. Artinya perusahaan dengan total aset yang besar belum tentu 

nilai perusahaannya juga bagus di mata investor. Sebaliknya, perusahaan dengan total aset yang 

kecil belum tentu nilai perusahaannya juga buruk di mata investor. 

Implikasi terhadap unit analisis penelitian ini yaitu perusahaan sektor basic materials 

dengan kegiatan perusahaan sektor tersebut memiliki dampak dan tanggungjawab terhadap 

lingkungan yang harus diungkapkan oleh perusahaan. Manajemen perusahaan harus mengetahui 

informasi terkait faktor-faktor yang dapat meningkatkan nilai perusahaan. Seperti green 

competitive advantage dan green innovation. Manajemen dapat memperhatikan komposisi dan 

kemampuan dalam bersaing dari kompetitor perusahaan lain dengan meningkatkan strategi 

program sebagaimana yang dibahas pada penelitian ini bahwa dengan peduli terhadap lingkungan 

maka akan mendapat nilai tambah di masyarakat dan menumbuhkan kepercayaan investor pada 

perusahaan di masa mendatang. 

 

Saran 

Saran untuk para investor diharapkan dapat mengevaluasi risiko investasi pada perusahaan 

tidak hanya aspek keuangan saja, namun keberlanjutan perusahaan di masa mendatang dengan 

mempertimbangkan aspek sosial dan lingkungan.  

Saran untuk peneliti selanjutnya yaitu penggunaan periode pengamatan yang lebih panjang, 

tidak hanya terbatas pada dua tahun diharapkan penelitian selanjutnya dalam menambah periode 

pengamatan menjadi 3-5 tahun. Variabel yang digunakan dalam pengujian terhadap nilai 

perusahaan pada penelitian selanjutnya lebih berkembang dengan adanya variabel moderasi, 

variabel intervening, atau variabel independen lainnya seperti green intellectual capital. Unit 

analisis yang digunakan dalam objek penelitian tidak hanya sektor yang termasuk dalam 

perusahaan basic materials, tetapi juga diharapkan pada sektor lainnya seperti consumer non-

cyclicals atau sektor lain yang terdaftar di bursa efek indonesia. 
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