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ABSTRAK

Arva Wiguna, Pengaruh Kualitas Produk dan Pemasaran Digital Terhadap

Keputusan Pembelian Laptop Merek ASUS Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi

Dan Bisnis Universitas Negeri Jakarta.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk dan pemasaran
digital terhadap keputusan pembelian. Penelitian ini menerapkan metode kuantitatif
deskripstif, yaitu suatu item dideskripsikan, diperiksan dan dijelaskan sebagaimana
adanya dan kesimpulannya dari peristiwa yang diamati secara numerik. Data
bersumber primer. Peneliti menggunakan regresi berganda untuk analisis data. Populasi
penelitian terdiri 543 mahasiswa UNJ pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis. Teknik
pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive sampling. Jumlah sampel yang
dikumpulkan sebanyak 226 orang. Data tersebut diolah menggunakan software SPSS
versi 25.0 dengan melakukan uji korelasi dan analisis regresi berganda. Hasil penelitian
ini menunjukan bahwa kualitas produk dan pemasaran digital berdampak positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian pada laptop merek asus baik secara parsial

maupun simultan.

Kata kunci: kualitas produk, pemasaran digital, keputusan pembelian



ABSTRACT

Aryva Wiguna, The Influence of Product Quality and Digital Marketing on

Purchasing Decisions of ASUS Brand Laptops on Students of the Faculty of

Economics and Business, State University of Jakarta.

This study aims to determine the effect of product quality and digital marketing on
decisions. This study applies a descriptive quantitative method, namely an item is
described, examined and explained as it is and the conclusion of the events observed
numerically. The data is from primary sources. The researcher used multiple regression
for data analysis. The study population consisted of 543 UNJ students at the Faculty
of Economics and Business. The sampling technique used was purposive sampling. The
number of samples collected was 226 people. The data was processed using SPSS
software version 25.0 by conducting correlation tests and multiple regression analysis.
The results of this study indicate that product quality and digital marketing have a
positive and significant impact on purchasing decisions on Asus brand laptops both

partially and simultaneously.
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