
melakukan pengembangan teknologi dan produk baru berdasarkan strategi
different.

Penentuan strategi prioritas ini dilakukan agar dalam pelaksanaan strategi
bersaingnya, Bank Permata Tbk dapat menjalankannya dengan optimal.

Kata Kunci:
Strategi Bersaing, Analisis SWOT, AHP, Key Success Factor,
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