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ABSTRAK

Hafifah Ramadhany, 2018, 8223154434, Judul Karya llmiah
“Pengaruh Celebrity Endorser Terhadap Minat Beli Lipstik Sariayu (
Studi _Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi _Universitas _Negeri
Jakarta)” Program Studi DIl Manajemen Pemasaran Fakultas Ekonomi
Universitas Negeri Jakarta.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa pengaruh celebrity
endorser terhadap minat beli lipstik Sariayu. Menggunakan pengumpulan
data dilakukan melalui studi pustaka dan kuesioner.

Data yang digunakan pada penelitian ini berupa data primer yang di
dikumpulkan dari hasil penyebaran kuesioner kepada 120 responden yang
mengetahui sosok Tika Bravani dan belum pernah membeli lipstik
Sariayu. Dengan teknik pengambilan sampel menggunakan teknik
random sampling. Metode pengolahan data menggunakan metode Regresi
linier Sederhana. Berdasarkan hasil penelitian ini diketahui bahwa,
variabel celebrity endorser berpengaruh terhadap minat beli. Hal ini
ditujukan dengan nilai R Square sebesar 0,472 (47,2%), sedangkan
sisanya 52,8% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain. Dalam penelitian ini
juga diketahui bahwa celebrity endorser memiliki hubungan yang positif
dan signifikan terhadap minat beli. Celebrity endorser merupakan salah
satu cara untuk menarik minat masyarakat untuk membeli produk
tersebut.

Kata kunci: Celebrity Endorser, Minat Beli, Regresi Linier Sederhana.



ABSTRACT

Hafifah Ramadhany, 2018, 8223154434, tittle of the research “The
Influence of Celebrity Endorser on Buying Intention of Lipstick
Sariayu (a case of studi on student of Faculty of Economics State
University of Jakarta)”. DIII Marketing Study Program. Faculty of
Economics. State University of Jakarta.

This research is analyze the influence of celebrity endorser to buying
intention lipstick Sariayu. The method usses data collection through book
study and quetionnaire.

The data which is used in this research is primary data, collecting
from spreading one hundred twenty questionnaires who knows Tika
Bravani and never buying lipstick Sariayu before. This research use
random sampling and simple regression in cultivating data. From the
result of research known celebrity endorser to buying intention. Which is
showing by value of R Square is 0.472 (47,2%), while 52,8% is influence
by other factors. In this research also known that celebrity endorser have
positive and significant influence to buying intention. Celebrity endorser
is a way to make people attracted buying intention to buying that product

Keyword: Celebrity endorser, Buying Intention, and simple regression

analysis
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