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ABSTRAK

Tasyara Deana Ismaial, 2018, 8223154377, judul karya ilmiah
“Pengaruh Faktor Sosial dan Faktor Pribadi Keputusan Pembelian
Busana Muslim Zakiya (Survei pada Busana Muslim Toko Zakiyya
di_Bekasi )”. Program Studi DIIl Manajemen Pemasaran Fakultas
Ekonomi Universitas Negeri Jakarta.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa pengaruh faktor sosial
dan faktor pribadi terhadap keputusan Busana Muslim Zakiya . Data
yang digunakan dalam penelitian ini berupa data primer yang
dikumpulkan dari hasil penyebaran kuesioner kepada 100 konsumen toko
Busana Muslim Zakiya di Bekasi. Dengan teknik pengambilan sampel
menggunakan teknik purposive sampling. Metode pengolahan data
menggunakan metode Regresi Liniear Berganda . Dari hasil penelitian ini
dapat diketahui bahwa variabel Faktor Sosial dan Faktor Pribadi
berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Hal ini ditunjukan dengan
nilai R Square sebesar 0.582 (58,2%), sedangkan sisanya 0.41.8 (41,8%)
dipengaruhi oleh faktor-faktor lain. Dalam penelitian ini juga diketahui
bahwa Faktor Sosial dan Faktor Pribadi memiliki pengaruh yang paling
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Dengan demikian,
hasil penelitian ini relevan dan pada saat yang sama mendukung teori
keputusan pembelian.

Kata kunci : Faktor Sosial dan Faktor Pribadi, Keputusan Pembelian dan
Analisis Regresi Liniear Berganda



ABSTRACK

Tasyara Deana Ismail, 2018, 8223154939, title of the research “The
Influence Of social factor dan personal factor On purchasing decision of muslim
zakita chothing (Survey on Muslim Clothing at Zakiyya Shop in Bekasi) DIl Marketing
Study Program. Faculty of Economics. State University of Jakarta

This study aims to analyze the influence of social factors and personal factors
on the decision of Zakiyua Muslim Clothing. The data used in this study are primary data
collected from the results of questionnaires distributed to 100 Muslim Zakiya Clothing
store consumers in Bekasi. With the sampling technique using purposive sampling
technique. Data processing method uses Multiple Liniear Regression method. From the
results of this study it can be seen that the variables of Social Factors and Personal
Factors influence the purchase decision. This is indicated by the R Square value of 0.582
(58.2%), while the remaining 0.41.8 (41.8%) is influenced by other factors. In this study
also known that Social Factors and Personal Factors have the most positive and
significant influence on purchasing decisions. Thus, the results of this study are relevant
and at the same time support the theory of purchasing decisions

Keyword :.sosial factor, personal factor, purchasing desion, and analys multiple linier
regression
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