BAB V

KESIMPULAN, IMPLIKASI DAN SARAN

A. Kesimpulan

Berdasarkan deskripsi hasil penelitian yang telah dilakukan dan
diuraikan pada bab-bab sebelumnya, maka dapat disimpulkan bahwa
terdapat hubungan yang positif antara Iklan dengan Citra merek Teh Botol
Sosro pada mahasiswa Tata Niaga di Universitas Negeri Jakarta . Hal ini
ditunjukkan dari nilai thiwng = 7,14> twner = 1,68 dan hubungan antaraiklan
dengan citra merek memiliki persamaan regresi Y = 24,899 + 0,572Xyang
menunjukkan bahwa setiap kenaikan satu skor iklan (X) akan
meningkatkancitra merek (Y) sebesar 0,572 skor pada konstanta 24,90

iklan ditentukan oleh citra merek sebesar 33,08% dan sisanya

66,92% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain.

B. Implikasi
Berdasarkan kesimpulan yang telah dikemukakan diatas bahwa terdapat
hubungan positif antara iklan dengan Citra Merek Teh Botol Sosro pada
mahasiswa Tata Niaga Universitas Negeri Jakarta.Hal ini membuktikan
bahwa iklan merupakan salah satu faktor dalam menentukan peningkatan
Citra Merek.
Impilkasi dari penelitian ini adalah untuk dapat menciptakan Citra

Merek Teh Botol Sosro yang tinggi pada mahasiswa Pendidikan Tata
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Niaga Di Universitas Negeri Jakarta, Teh Botol Sosro harus dapat
menciptakanlklan yang efektif, dengan meningkatnya Citra Merek maka
Teh Botol Sosroakan mendapatkan posisi yang baik dimata masyarakat.

Implikasi dari hasil penelitian ini adalah bahwa untuk lebih meningkatkan
iklan terhadap citra merek dapat dilakukan dengan membuat pelanggan
mendapatkan informasi secara lebih terhadap Teh Botol Sosro. Hal
tersebut berdasarkan hasil pengolahan data dimana pada variabel iklan,

dimensi sikap konsumen terhadap merek sebesar 13,37%.

. Saran

Berdasarkan kesimpulan dan implikasi yang dikemukakan di atas,
saran-saran yang kiranya dapat diberikan oleh peneliti dalam rangka
meningkatkan Citra Merek pada Teh Botol Sosro adalah :

1. Citra Merek Teh Botol Sosro harus terus ditingkatkan. Perlunya
peningkatan Citra merek bertujuan agar konsumen khususnya
pengguna minuman teh dalam kemasan lebih memilih produk Teh
Botol Sosro dari pada produk teh dalam kemasan lain nya.

2. Produk Teh Botol Sosro harus lebih banyak melakukan Promosi-
promosi di pasaran, hal ini bertujuan agar pelanggan teh botol sosro
memiliki rasa kepuasan tersendiri dengan adanya promosi yang

dilakukan di pasaran.



