DAFTAR ISI

A B S T R A e ettt e e i
A B S T R A T e et e ettt e e e e e e e e e e e aaaaaa i
LEMBAR PENGESAHAN ...ttt iii
PERNYATAAN ORISINALIT AS et iv
LEMBAR MOTTO DAN PERSEMBAHAN ..ottt v
AT A PENG AN T AR ettt e et e e e e e e e e e et teeeeaeeeeas Vi
DAFTAR IS oottt e e e e e e e e ettt e e e e e e e et eeeaeeeeaans viii
DAFTAR TABEL ... ettt ettt e e e e e e e e et teeeeaeeeeas Xi
DAFTAR GAMBAR ...ttt ettt e e e e e e e e e ereeeaeeeeaans xiii
DAFTAR LAMPIRAN .ottt a e Xiv
BAB | PENDAHULUAN ...ttt ee e e 1
A. Latar Belakang Masalah..............ccccoevieiiiiiicc e 1

B.  Perumusan Masalah ... 8

C.  Tujuan Penelitian ........cccoooeiiiiiiieceee e 8

D. Kegunaan Penelitian...........ccooeiiiiiiiiniiiisecee e 9

BAB Il KAJIAN TEORETIK ... ettt 10
A, Deskripsi KONSeptual .........c.cccveeerieieiieiiese e 10

1. Keputusan Pembelian ..........ccccoveeiieiiiciiececsc e 10

2. DESAIN PrOGUK ... ... eeeeeeeeeneeenees 15

S P T OMIOSE et nnennrens 17

B. Hasil Penelitian yang Relevan ............ccccccoviveiiiieninice e 22

viii



C.  Kerangka TeOretiK.......ccceuveiiriiiiiiie e 37

D.  Perumusan HipOtESIS.......ccoeuerieriiiiriiiiiieeeeee s 41
BAB 11l METODOLOGI PENELITIAN ....ooooiieeee e 42
A. Tempat dan Waktu Penelitian ..............ccccoevviieiieii i, 42
1. Tempat Penelitian ...........cccooveviiieiieccc e 42

2. Waktu Penelitian...........ccooeiiiiiiiiinceeee e 42

B.  Metode Penelitian..........ccooveiiiiieiiiiiiiisieeee s 43
1. IMIBEOUE ... 43

2. Konstelasi Hubungan Antar Variabel .............ccccooeiiiinnnnnn. 44

C. Populasi dan Sampling.........cccccveveiieiieeiiiie e 45
D. Teknik Pengumpulan Data............ccccovevveiieiieiie s 46
1. Keputusan Pembelian (Variabel Y) .......cccoooviiiiiieiiiece, 46

2. Desain Produk (Variabel X1) ..o 52

3. Promosi (Variabel X2) ..o 57

E. Teknik Analisis Data.........cccoceveierininiiiiieieeeese e 62
1. Uji Persyaratan Analisis..........ccccccovvveveiiieiieiececeese e 62

2. Persamaan Regresi Linier Berganda.........c.cccocoovveiiiviieeinnnn, 63

3. UJEHIPOESIS .ottt 64

4. Analisis Korelasi Ganda ............ccovvvriiininiieiene e 66

5. Perhitungan Koefisien Determinasi ..........ccocevvvenenciennnnnn 67



BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN........cccooiiiiiiies 68

A, DeSKIPSE DAtA.......ocviieiiiiiiieiiiieiee s 68

1. Data Keputusan Pembelian.............ccocooviiiiiiicnciicnene 68

2. Data Desain Produk ...........cccceoiiieriiiieieceee e 73

3. Data PrOMOSI.....c.ccviviieiiiiiicisiesie e 77

B.  Pengujian HipoteSiS.......cooviveiiiieiiece e 80

1. Pengujian Persyaratan AnalisisS..........ccccooevenenencnienenenenn 80

2. Persamaan Regresi Linier Berganda............ccccceevvencicnnnnnnn 84

3. Pengujian Hipotesis Penelitian ...........ccoocvvvevviveieiieennene e 86

4. Pengujian Analisis Korelasi Ganda ............c.cccceevivvevveineennenn, 88

5. Pengujian Koefisien Determinasi ..........cccccevveveieeieeviecnnenne. 89

C.  PembanaSan..........ccooiiiiiiiiecse e 92

BAB V KESIMPULAN, IMPLIKASI DAN SARAN ......ccccoiiieeeee, 97

AL KESIMPUIAN L 97

B, IMPHKESI...coviiiiiii s 98

G SAMAN . 100

DAFTAR PUSTAKA ettt 101
LAMPIRAN

DAFTAR RIWAYAT HIDUP



DAFTAR TABEL

Tabel I. 1. Marketshare Sepeda Motor di Indonesia Tahun 2018 ..............cccceenee 3
Tabel I1. 1. Matriks Hasil Penelitian yang Relevan ............ccccooeiiiiiiiiniinnne. 29
Tabel 11. 2. Persamaan dan Perbandingan Jurnal ...........c.ccccooeiinenniiin e 32
Tabel I11. 1. Kisi-kisi Instrumen Keputusan Pembelian...........cccccooeiiinininns 49

Tabel I11. 2. Skala Penilaian Instrumen Keputusan Pembelian...............c.ccocooeeee. 50
Tabel I11. 3. Kisi-kisi Instrumen Desain Produk............c.ccoovvriienenciencncnene 54
Tabel I11. 4. Skala Penilaian Instrumen Desain Produk............cccccooeviiininnnnnnn. 55
Tabel I11. 5. Kisi-KiSi INStrumen PromMOSI ..........cccooeiiiininiiieieeese s 59
Tabel I11. 6. Skala Penilaian InStrumen Promosi ..........ccocovvvnnienencnencsesee 60
Tabel IV. 1. Statistika Deskriptif Keputusan Pembelian............ccccccooviininnnine 69

Tabel IV. 2. Distribusi Frekuensi Keputusan Pembelian..........ccccoceviiiniinnne. 70
Tabel IV. 3. Rata-rata Hitung Skor Indikator Keputusan Pembelian ................... 72
Tabel IV. 4. Statistika Deskriptif Desain Produk.............ccccvveieiinenciencscnene 74
Tabel IV. 5. Distribusi Frekuensi Desain Produk .............ccccooeeienencneninnnenn 74
Tabel 1V. 6. Rata-rata Hitung Skor Indikator Desain Produk..............ccccceveenene. 76
Tabel IV. 7. Statistika DesKriptif PromosSi..........ccooeviiiiiniiineeee e 78
Tabel IV. 8. Distribusi FreKuensi Promosi ...........cccoceiiiiiininiicec e 78
Tabel 1V. 9. Rata-rata Hitung Skor Indikator Promosi...........c.ccceeveviviieivenennnne. 80
Tabel 1V. 10. Uji NOrMAlitas.........ccccviieiiierieiesieseee e 81
Tabel IV. 11. Uji Linieritas Variabel X1 dengan Variabel Y ........ccccccovniiinnnn. 82
Tabel IV. 12. Uji Linieritas Variabel X2 dengan Variabel Y ........cccccoviiiinnnn. 83
Tabel IV. 13. Uji Persamaan Regresi Linier Berganda...........ccccoocevvniiencinninne. 84

Xi



Tabel 1V. 14. Uji Signifikansi Simultan (Uji F)......cccccooiiiiiiiieice e 86

Tabel 1V. 15. Uji Signifikansi Parsial (Ui t) ......ccocoeriiiniiiiiieneeece e 87
Tabel 1V. 16. Uji Analisis Korelasi Ganda ...........ccccovvreriieienieneene e 88
Tabel 1V. 17. Uji Koefisien Determinasi Secara Keseluruhan ...............cccccenee. 90

Tabel 1V. 18. Uji Koefisien Determinasi Desain Produk (X1) terhadap Keputusan
PemDElIaN ........ooe e 91
Tabel 1V. 19. Uji Koefisien Determinasi Promosi (X2) terhadap Keputusan

POMBDBIIAN ...t eenernrnnnnne 91

Xii



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1. 1. Penjualan Motor Honda Beat Tahun 2018...........ccccoooeviiiniienieennene 4

Gambar I11. 1. Konstelasi X1 dan X2 (Desain Produk dan Promosi) dengan Y

(Keputusan Pembelian) .........ccccooviieiiiniieeceseee e 51
Gambar IV. 1. Grafik Histogram Keputusan Pembelian ...........ccccccooiiniiinnnnns 71
Gambar 1V. 2. Grafik Histogram Desain Produk............cccccccevvvevivevciieieccecee, 75
Gambar 1V. 3. Grafik Histogram PromosSi..........cccccecveieeiiiie i 79

Gambar IV. 4. Grafik Hubungan antara Desain Produk dan Promosi dengan

Keputusan Pembelian Persamaan Regresi Y = 15,078 + 0,405 X

Xiii



Daftar Lampiran
Lampiran 1 — Surat 1zin Penelitian............cccccooviiiiiiiieceece e 105
Lampiran 2 — Survey Awal Penelitian............cccooveveiieiicie e 106
Lampiran 3 — Kuesioner Uji Coba Penelitian Variabel Y (Keputusan Pembelian)107
Lampiran 4 — Skor Uji Coba Instrumen Variabel Y (Keputusan Pembelian)..... 109
Lampiran 5 — Perhitungan Analisis Butir Variabel Y (Keputusan Pembelian) .. 110
Lampiran 6 — Data Perhitungan Validitas Variabel Y (Keputusan Pembelian).. 111
Lampiran 7 — Perhitungan Varians Butir, Varians Total dan Uji Reliabilitas
Variabel Y (Keputusan Pembelian) .........cccccceivveiiiiiiicse e 112

Lampiran 8 — Kuesioner Uji Coba Penelitian Variabel X; (Desain Produk)...... 113

Lampiran 9 — Skor Uji Coba Instrumen Variabel X; (Desain Produk)............... 115
Lampiran 10 — Perhitungan Analisis Butir Variabel X; (Desain Produk) .......... 116
Lampiran 11 — Data Perhitungan Validitas Variabel X; (Desain Produk).......... 117

Lampiran 12 — Perhitungan Varians Butir, Varians Total dan Uji Reliabilitas

Variabel X1 (DeSain Produk) .........cccocoiiiiiinieieieiesie s 118
Lampiran 13 — Kuesioner Uji Coba Penelitian Variabel X; (Promosi) .............. 119
Lampiran 14 — Skor Uji Coba Instrumen Variabel X; (Promosi)........c.ccccveveeee. 121
Lampiran 15 — Perhitungan Analisis Butir Variabel X; (Promosi)..................... 122
Lampiran 16 — Data Perhitungan Validitas Variabel X; (Promosi).................... 123

Lampiran 17 — Perhitungan Varians Butir, Varians Total dan Uji Reliablitas
Variabel Xo (PrOMOSI) ......ciiiiiiiiiie e 124
Lampiran 18 — Kuesioner Final Penelitian Variabel Y (Keputusan Pembelian) 125

Lampiran 19 — Data Mentah Variabel Y (Keputusan Pembelian)...................... 127

Xiv



Lampiran 20 — Perhitungan Range, Nilai Minimum, Nilai Maksimum, Jumlah
Nilai, Rata-rata, Varians dan Simpangan Baku Variabel Y (Keputusan
PeMDEIIAN). ...t 129
Lampiran 21 — Proses Perhitungan Menggambar Grafik Histogram Variabel Y
(Keputusan Pembelian) ..........cccocieieeiiiiic i 130
Lampiran 22 — Skor Indikator Dominan Variabel Y (Keputusan Pembelian).... 131
Lampiran 23 — Kuesioner Final Penelitian Variabel X; (Desain Produk) .......... 132
Lampiran 24 — Data Mentah Variabel X; (Desain Produk) ..........cccccceevveiieinnnnen. 134
Lampiran 25 — Perhitungan Range, Nilai Minimum, Nilai Maksimum, Jumlah
Nilai, Rata-rata, Varians dan Simpangan Baku Variabel X; (Desain Produk)... 136

Lampiran 26 — Proses Perhitungan Menggambar Grafik Histogram Variabel X;

(DESAIN PrOTUK) ...ttt ettt 137
Lampiran 27 — Skor Indikator Dominan Variabel X; (Desain Produk).............. 138
Lampiran 28 — Kuesioner Final Penelitian Variabel X, (Promosi)..................... 139
Lampiran 29 — Data Mentah Variabel X, (Promosi) ........ccccoccevveveiieiecieceene. 141

Lampiran 30 — Perhitungan Range, Nilai Minimum, Nilai Maksimum, Jumlah
Nilai, Rata-rata, Varians dan Simpangan Baku Variabel X, (Promosi) ............. 143

Lampiran 31 — Proses Perhitungan Menggambar Grafik Histogram Variabel X,

(PPOMIOST) ettt st et e et e et e et e e te e saeeabe e s reeanreea 144
Lampiran 32 — Skor Indikator Dominan Variabel X, (Promosi)........c.cccecvuvenne. 145
Lampiran 33 — Perhitungan Uji Normalitas...........c.cccocoveviiiiievie e 146

Lampiran 34 — Data Mentah Variabel Y (Keputusan Pembelian) dengan Variabel

X1 (DeSaiN ProduK) .....cceeiiiiiiiieiicie e e 147

XV



Lampiran 35 — Perhitungan Persamaan Regresi Linier Sederhana ¥ =a + bX; 149

Lampiran 36 — Perhitungan Uji Signifikansi Parsial (Uji t) Regresi Y atas X;.. 150

Lampiran 37 — Perhitungan Uji Linier Regresi Y atas Xi ....ccccoevevvvivereeriesnenne. 151
Lampiran 38 — Perhitungan Koefisien Korelasi Y atas X1 ........cccocevvevveiennennn. 152
Lampiran 39 — Perhitungan Koefisien Determinasi Y atas Xi .....c.cccceevvevieiunnee. 153

Lampiran 40 — Data Mentah Variabel Y (Keputusan Pembelian) dengan Variabel
DO G 101111017 ) SRRSO 154
Lampiran 41 — Perhitungan Persamaan Regresi Linier Sederhana Y = a + bX, 156

Lampiran 42 — Perhitungan Uji Signifikansi Parsial (Uji t) Regresi Y atas X;.. 157

Lampiran 43 — Perhitungan Uji Linier Regresi Y atas Xz .....cccocvevvvveieeviesinenne. 158
Lampiran 44 — Perhitungan Koefisien Korelasi Y atas Xz ........cccccevvevvevieinnennn. 159
Lampiran 45 — Perhitungan Koefisien Determinasi Y atas Xz .....ccccoceevevveinenen. 160

Lampiran 46 — Data Mentah Variabel Y (Keputusan Pembelian) dengan Variabel
X1 (Desain Produk) dan Variabel X, (Promosi) .......cccocvveveieeieivie e 161

Lampiran 47 — Perhitungan Persamaan Regresi Linier Berganda Y = a + bXj +

DTSSR PSPPSR 167
Lampiran 50 — Perhitungan Koefisien Korelasi Y atas X; dan X, .........cccu..e. 168
Lampiran 51 — Perhitungan Koefisien Determinasi Y atas X; dan X ............... 169
Lampiran 52 — Tabel Nilai-nilai r Product Moment dari Pearson...................... 170

XVi



Lampiran 53 — Tabel Nilai-nilai untuk Distribusi F ..........c..ccccooviviiieiiiicce, 171

Lampiran 54 — Tabel Nilai-nilai untuk Distribusi t............cccooooviiiiiiiciicicieee, 172
Lampiran 55 — Hasil SUrvey AWal ...........ccooviiiiieicccceee e 173
Lampiran 56 — Daftar Nama Responden Uji Coba..........cccccoevvveveiienecieceenne, 177
Lampiran 57 — Daftar Nama Responden Final ...........c.ccccooovvviiievciicce e, 178

XVii



