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ABSTRAK

JANS REVALDO, Pengaruh Iklan dan Word Of Mouth terhadap Minat Beli Motor
Yamaha NMax pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Jakarta di
Jakarta.

Penelitian ini dilakukan di Fakultas Ekonomi, Universitas Negeri Jakarta, selama 5
bulan terhitung sejak Maret sampai dengan Juli 2019. Tujuan penelitian ini adalah
untuk mengetahui pengaruh iklan dan word of mouth terhadap minat beli motor
Yamaha NMax pada mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Jakarta di
Jakarta. Metode penelitian yang peneliti gunakan adalah metode survey dengan
pendekatan korelasional, populasi yang digunakan adalah seluruh mahasiswa
Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Jakarta. Teknik pengambilan sampel yang
digunakan adalah dengan teknik Purposive sampling sebanyak 124 orang.
Sedangkan teknik analisis penelitian ini menggunakan regresi linier sederhana.
Hipotesis penelitian ini menunjukan bahwa: (1) Terdapat pengaruh yang positif dan
signifikan antara iklan terhadap minat beli, hipotesis ini dibuktikan dengan nilai
thitung dari iklan 5,813 > twane1 = 1,65754. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa
koefisien adalah signifikan. (2) Terdapat pengaruh yang positif dan signifikan
antara word of mouth terhadap minat beli, hipotesis ini dibuktikan dengan nilai thitung
dari word of mouth 7,783 > tiwnel = 1,65754. Dengan demikian, dapat disimpulkan
bahwa koefisien adalah signifikan. Persamaan regresi sederhana yang diperoleh
adalah Y = 14,765 + 0,417 X, dan ¥ = 17,622 + 0,518 X, . Pengaruh Iklan dan
Word Of Mouth terhadap Minat Beli diperoleh dari hasil koefisien determinasi X,
sebesar 21,7% dan X, sebesar 33,2%. Jadi kemampuan dari variabel iklan untuk
menjelaskan minat beli mendapatkan hasil koefisien determinasi sebesar 21,7%
sedangkan sisanya 78,3% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain di luar dari penelitian
ini. Sedangkan kemampuan dari variabel word of mouth untuk menjelaskan minat
beli mendapatkan hasil koefisien determinasi sebesar 33,2% sedangkan sisanya
66.8% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain di luar dari penelitian ini.

Kata kunci: Minat Beli, Iklan, Word Of Mouth



ABSTACT

JANS REVALDO, Effect of Advertisements and Word of Mouth on the Buying
Interest Yamaha NMax Motorcycles for Students of the Faculty of Economics,
Jakarta State University in Jakarta.

This research was carried out at the Faculty of Economics, State University of
Jakarta, for 5 months, starting from March to July 2019. The purpose of this study
was to determine the effect of advertising and word of mouth on the buying interest
Yamaha Nmax for students of the Faculty of Economics, State University of Jakarta
in Jakarta. The research method that the researcher uses is a survey method with a
correlational approach, the population used is all students of the Faculty of
Economics, Jakarta State University. The sampling technique used was a Purposive
sampling technique of 124 people. While the analysis technique of this study uses
simple linear regression. The research hypothesis shows that: (1) There is a
positive and significant influence between advertisements on buying interest, this
hypothesis is proven by the value of thet...of advertising 5.813 >t .=
1.65754 . By thus , can be concluded that the coefficient is significant . (2) There is
a positive and significant influence between word of mouth on buying interest, this
hypothesis is  proven by the value oft.. fromword of
mouth 7, 783 >t .,.=1.65754 . By thus , can be concluded that the coefficient is
significant. Simple regression equation obtained was Y = 14.765 + 0.417 X ;and y
= 17.622 + 0518 X, The effect of Advertisements and Word of
Mouth on Purchasing Interests was obtained from the results of the coefficient of
determination X; of 21,7 % and X, of 33.2 % . So the ability of variables to
explain the interest to buy advertising to get the results of determination coefficient
of 21,7 %, while the remaining 78.3% is influenced by other factors outside of
this study. While the ability of the word of mouth variable to explain buying interest
gets the determination coefficient of 33.2% while the remaining 66.8% is influenced
by other factors outside of this study.
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MOTTO DAN PERSEMBAHAN

Don’t be sad because it ended because everything ends, including your life and

everyone you know and loves too.

(@s8n)

How would it be? where | am? If my father didn’t tell me to never say I can't.
He’d carry me and never let me fall. And the only he asked right before he passed

was to never say you can't.

(Bruno Mars)

If you can’t be the best, be different.

(Jans Revaldo)

Bismillahirrahmanirrahim

Puji syukur saya panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa, atas berkat dan
karunia-Nya, saya dapat menyelesaikan skripsi ini dengan baik dan tepat waktu.
Skripsi ini saya persembahkan untuk kedua orang tua tercinta. Terima kasih
banyak telah mendukung, memberikan kasih sayang, dan mendoakan saya selama

menempuh perkuliahan.
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