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ABSTRAK

PANGESTU RAHARJO, Pengaruh Antara Atribut Produk dan Iklan Terhadap
Keputusan Pembelian Mie instan Merek Samyang pada Mahasiswa Fakultas
Ekonomi Universitas Negeri Jakarta

Penelitian ini dilakukan di Fakultas Ekonomi, Universitas Negeri Jakarta, kurun
waktu 6 bulan terhitung sejak Januari sampai dengan Juli 2019. Tujuan penelitian
ini yaitu untuk mengetahui pengaruh antara atribut produk dan iklan terhadap
keputusan pembelian mie instan pada mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas
Negeri Jakarta. Teknik pengambilan sampel yaitu Purposive Sampling sebanyak
113 orang. Persamaan regresi yang dihasilkan Y= 15,928 + 0,425X; + 363Xa. Uji
persyaratan analisis yaitu dengan uji Kolmogorov-Smirnov dengan tingkat signikan
(o) = 5% atau 0,05 dan mengahasilkan tingkat signifikansi bernilai sebesar 0,065
dan Asymp. Sig sebesar 0,200. Karena tingkat signifikansi > 0,05 maka dapat
disimpulkan bahwa data berdistribusi normal dan dapat digunakan dalam analisis
selanjutnya. Uji linearitas regresi Y atas X1 Fnitung < Fravel yaitu 1,501 < 3,08 dan uji
linearitas regresi Y atas Xz Fhitung < Fravel Yaitu 0,850 < 3,08, sehingga disimpulkan
bahwa persamaan regresi tersebut linear. Dari uji keberartian regresi Y atas X dan
X2 mengahasilkan Fhitung > Franel 23,521 > 3,08, sehingga dapat disimpulkan bahwa
persamaan regresi signifikan. Selanjutnya dilakukan uji t dan dihasilkan Y atas X
thitung = 3,500 dan tianer 1,65882, Y atas X» thitung = 2,656 dan tanel 1,65882. Koefisien
deteminasi Y atas X1 dan X2 yang diperoleh sebesar 0,300 yang menunjukan bahwa
30% variabel keputusan pembelian ditentukan oleh atribut produk dan iklan

Kata kunci: Keputusan Pembelian, Atribut Produk, Iklan



ABSTRACT

PANGESTU RAHARJO, The Effect between Product Attribiutes and Advertising
with Purchase Decision Samyang Instant Noodles in The Faculty of Economics
Student State University of Jakarta

This research was conducted at the Faculty of Economic, State University of
Jakarta. The period of 6 months from January to July 2019. The purpose of this
study is The Effect between Product Attributes and Advertising with Purchase
Decision Samyang Instant Noodles in The Faculty of Economics Student State
University of Jakarta. The purpose of this study is to determine The Effect between
Product Attribiutes and Advertising with Purchase Decision Samyang Instant
Noodles in The Faculty of Economics Student State University of Jakarta. Sampling
technique that is Purposive Sampling counted 113 people. The resulting regression
equation is Y= 15,928 + 0,425X1 + 363Xy, Test requirement analysis that is test of
normality with Kolmogorov-Smimov test with significant level (o) = 5% or 0,05 and
yield significant level of Y value equal to 0,200 and Asymp. Sig sebesar 0,200.
Because of the significant level of these three variables> 0.05 it can be concluded
that the research data is noral distributed and can be used in subsequent research.
Test linearity regression of Y over X1 produce Faritmetic < Frable IS 1,501 < 3,08 and
linearity test regression of Y over X produce Faritmetic < Frable is 0,850 < 3,08, so it
is concluded that, the regression equation is significant. From the significance test
of Y regression over X1 and Xz generate Faritmetic < Frable is 23,521 > 3,08, so it is
concluded that, the regression equation is significant. Then t test and produced and
produced Y over X taritmetic = 3,500 and ttanel 1,65882, Y over X2 taritmetic = 2,656 and
trabel 1,65882. Coefficient of determination Y over X; and X» obtained by 0,300
indicating that 30% of purchasing decision variables are determined by product
attributes and advertising

Keyword: Purchase Decision, Product Attributes, Advertising
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PERNYATAAN ORISINALITAS

Dengan ini saya menyatakan bahwa :

1. Skripsi ini merupakan karya asli dan belum pernah diajukan untuk
mendapatkan gelar akademik sarjana, baik di Universitas Negeri Jakarta
maupun di Perguruan Tinggi lain.

2. Skripsi ini belum dipublikasikan, kecuali secara tertulis dengan jelas
dicantumkan sebagai acuan dalam naskah dengan disebutkan nama pengarang
dan dicantumkan dalam daftar pustaka.

3. Pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya dan apabila dikemudian hari
terdapat penyimpangan dan ketidak benaran, maka saya bersedia menerima
sanksi akademik berupa pencabutan gelar yang telah diperoleh, serta sanksi
lainnya sesuai dengan norma yang berlaku di Universitas Negeri Jakarta.

Jakarta, 3\ Juli 2019

Yang membuat penyataaan
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Bismillahirahmannirrahim. Alhamdulillahirabbil’alamin bersyukur kepada Allah
S.W.T dan junjungan Nabi besar Muhammad S.A.W saya ucapkan karena dapat
menyelesaikan kuliah dan skripsi ini dengan baik.

Skripsi ini saya persembahkan untuk kedua orang tua saya, keluarga dan seluruh
orang-orang disekitar saya yang telah memberikan semangat dan membantu
dalam menyelesaikan skripsi ini.

Innamal-mu”minunallazina amanu billahi wa rasuliht Ssumma lam yartabu wa
Jjahady bi’amwalihim wa anfusihim fi sabilillah, ula‘ika humus-sadigun

“Sesungguhnya orang-orang yang beriman itu hanyalah orang-orang yang
percaya (beriman) kepada Allah dan Rasul-Nya, kemudian mereka tidak ragu-
ragu dan mereka berjuang (berjihad) dengan harta dan jiwa mereka pada jalan

Allah. Mereka itulah orang-orang yang benar.”

(QS. Al Hujurat : 15)

“BERJUANG, BERUSAHA, DAN BERDOA™
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