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ABSTRAK

Robby Yanto Wijaya, 2019, 8323165495, Analisis Peran Biaya Pemasaran
Terhadap Realisasi Penjualan Dan Laba Grand Kamala Lagoon. Program Studi D3
Akuntansi Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Jakarta.

Penelitian ini dilakukan pada Grand Kamala Lagoon, yang bertujuan untuk
mengetahui apa saja komponen biaya pemasaran Grand Kamala Lagoon dan
apakah biaya pemasaran yang dikeluarkan Grand Kamala Lagoon berpengaruh
pada peningkatan penjualan dan laba yang sesuai dengan tujuan perusahaan.

Metode penelitian yang digunakan adalah dengan pendekatan kualitatif dan jenis
data yang digunakan adalah data primer yang dimana data tersebut dikumpulkan
melalui wawancara dan analisis data hasil wawancara, serta dalam penelitian ini
teknik analisis data dengan analisis studi kasus.

Hasil yang dicapai dari penelitian ini menyatakan bahwa komponen biaya
pemasaran dibagi menjadi dua yaitu ATL (Above the line) dan BTL (Below the
line), biaya pemasaran yang dikeluarkan Grand Kamala Lagoon tidak berpengaruh
langsung walaupun dapat meningkatkan penjualan. Sedangkan terhadap laba, biaya
pemasaran memiliki pengaruh langsung karena saat biaya pemasaran mencapai
efisiensi yaitu saat perusahaan mengeluarkan biaya pemasaran yang rendah tetapi
dapat menaikan nilai penjualan secara signifikan, tentunya hal tersebut dapat
menaikan laba perusahaan.

Adapun saran yang diberikan, sebaiknya Grand Kamala Lagoon bisa
memaksimalkan fungsi biaya pemasarannya dengan cara mengefisiensikan
komponen-komponen biaya pemasarannya untuk mendapatkan penjualan yang
tinggi dan menghasilkan laba yang maksimal pada tahun berikutnya.
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ABSTRACT

Robby Yanto Wijaya, 2019, 8323165495, Analysis The Role Of Marketing Cost On
The Realization Of Sales And Grand Kamala Lagoon Profits. D3 Accounting Study
Program. Faculty of Economics, State University of Jakarta.

The research was conducted in grand kamala lagoon to knows all components
marketing costs grand kamala lagoon and find out whether marketing costs have
issued grand kamala lagoon influence on increased sales and profit the company.

The methodology that is used is a qualitative approach and types of data on used is
primary data where the data collected through interviews and analysis of data,
interviews in this research and analysis technique of data from the analysis case
study.

The result from this research stated that component marketing costs divided into
two the ATL (above the line) and BTL (below the line) marketing costs issued grand
kamala lagoon not directly influence although. can boost sales While for, profit
marketing costs have a direct influence because when marketing costs reached
efficiency when the companies issued marketing costs low but could raise the value
of, significantly of course it can raise. corporate profits.

That advice that should be given for Grand Kamala Lagoon can maximize the
function of the cost of marketing by making efficient cost components marketing to
get strong sales and generate profit that is to be maximized in the following year.
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