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ABSTRAK

Alyssa Nanda Lestari, 2019, 8223165040, judul Kkarva ilmiah
“Pengaruh_Celebrity Endorser Suhay Salim Terhadap Minat Beli Produk
Pixy Make It Glow (Survei Pada Mahasiswi Universitas Negeri Jakarta Yang
Telah Menvaksikan Video “PIXY MAKE IT GLOW Tutorial+Review” Pada
Channel YouTube Suhay Salim)”. Program Studi Manajemen Pemasaran.
Fakultas Ekonomi. Universitas Negeri Jakarta.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa pengaruh Celebrity Endorser
Suhay Salim terhadap Minat Beli produk Pixy Make It Glow. Data yang
digunakan dalam penelitian ini adalah data primer yang dikumpulkan dari hasil
penyebaran kuesioner kepada 100 responden yang telah menyaksikan video “Pixy
Make It Glow Tutorial+Riview” pada Channel YouTube Suhay Salim. Dengan
teknik pengambilan sampel non-propability sampling. Metode pengolahan data
menggunkan metode Analisis Regresi Linear Sederhana. Dari hasil penelitian ini
dapat diketahui bahwa variabel Celebrity Endorser berpengaruh terhadap Minat
Beli. Hal ini ditunjukkan dengan nilai R square sebesar 0,211 (21,1%),
sedangkan sisanya 78,9% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain. Dalam penelitian
ini diketahui bahwa Celebrity Endorser memiliki pengaruh yang positif dan
signifikan terhadap Minat Beli. Dengan demikian, hasil penelitian ini relevan dan
pada saat yang sama mendukung teori minat beli.

Kata Kunci : Celebrity Endorser, Minat Beli, dan Analisis Regresi Linear
Sederhana.



ABSTRACT

Alyssa _Nanda Lestari, 2019, 8223165040, tittle of research “The
Influence Of Celebrity Endorser Suhay Salim On Buying Interest Prpduct Pixy
Make It Glow (Survey on_students at Universitas Negeri Jakarta who had
watched _the “Pixy Make It Glow Tutorial+Review” video on _Suhay Salim’s
YouTube Channel)” Marketing Management Study Program. Faculty Of
Economic. Universitas Negeri Jakarta.

This research aims to analyze the influence of Celebrity Endorser Suhay
Salim on Buying Interest Product Pixy Make It Glow. The data used in tis study
are primary dana collected from quetionnaires distributed to 100 respondents
who had watched the “Pixy Make It Glow Tutorial+ Review’ video on Suhay
Salim’s YouTube Channel. This research use non-propability sampling and linear
regression analysis in culvating data. From the result of this research, known
that Celebrity Endorser Suhay Salim influence to buying interest. This indicated
by the R square value is 0,211 (21,1%). while the remaining 78,9% is influenced
by other factors. Ini this research note that Celebrity Endorser have positve and
significant influence to buying interest. Therefor, the results of this research are
relevant and at the same time support theory of buying interest.

Keywords: Celebrity Endorser, Buying Interest, Linier Regression Analiysis
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