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ABSTRAK 

       Bima Surya Perdana, 2019; Pengaruh Potongan Harga Terhadap 
Keputusan Pembelian Tokopedia. (Survei pada Mahasiswa/I di Universitas 
Negeri Jakarta). Program Studi DIII Manajemen Pemasaran. Jurusan 
Manajemen. Fakultas Ekonomi. Universitas Negeri Jakarta.  

       Penelitian ini bertujuan untuk: 1) mengetahui gambaran potongan harga dan 
keputusan pembelian konsumen Tokopedia. 2) mengetahui apakah potongan 
harga berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian Tokopedia. 
metode yang digunakan untuk pengumpulan data adalah survei kuesioner. Sampel 
yang digunakan sebanyak 120 responden yang menggunakan Tokopedia dalam 
berbelanja online. Metode analisis data yang digunakan adalah analisis regresi 
linier sederhana. Dari hasil penelitian ini dapat diketahui bahwa variabel potongan 
harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Hal ini ditunjukkan dengan 
nilai koefisien determinasi sebesar 0,260 (26,0%). Penulis menggunakan aplikasi 
SPSS versi 25 untuk mengolah data hasil penelitian. 
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ABSTRACT 

       Bima Surya Perdana, 2019; The influence of Price Discount on Tokopedia 
Purchase Decisions. (Survey on Student of Universitas Negeri Jakarta). DIII 
Marketing Management Study Program. Management major. Faculty of 
Economics. Universitas Negeri Jakarta. 

        This research aims to: 1) know the description of price discount and 
Tokopedia consumer purchase decision. 2) know whether price discount has a 
significant influence on Tokopedia purchase decision. The method used for data 
collection is a spreading questionnaire. The sample used was 120 respondents 
who had used Tokopedia in online shopping. The data analysis method used is 
simple linear regression analysis. From the results of this research it can be seen 
that the price discount variable influence the purchasing decision. this is 
indicated by the r square value of 0.260 (26.0%). The author used SPSS program 
version 25 to process the data resource. 
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