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ABSTRAK 

 

Ferama Thalia Clarinita Winaldi, 2019, 8223164459, judul karya ilmiah “Pengaruh Digital 

Marketing terhadap Keputusan Pembelian pada Aplikasi Fore Coffee”. Program Studi DIII 

Manajemen Pemasaran. Fakultas Ekonomi. Universitas Negeri Jakarta. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh digital marketing terhadap keputusan 

pembelian pada aplikasi fore coffee. Data yang digunakan dalam penelitian ini berupa data primer 

yang dikumpulkan dari hasil penyebaran kuesioner kepada 100 responden yang membeli produk 

fore coffee melalui aplikasi fore coffee. Dengan teknik pengambilan sampel menggunakan teknik 

non-probability sampling. Metode pengolahan data ini menggunakan metode Regresi Linier 

Sederhana. Dari hasil penelitian dapat diketahui bahwa variabel Digital Marketing berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian. Hal ini ditunjukkan dengan nilai R square sebesar 0,766 ( 76,6%), 

sedangkan sisanya 0,234 (23,4%) dipengaruhi oleh faktor-faktor lain. Dalam penelitian ini 

diketahui bahwa digital marketing memiliki pengaruh lain yang positif dan siginifikan terhadap 

keputusan pembelian. Dengan demikian, hasil penelitian ini relevan.  
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ABSTRACT  

 

Ferama Thalia Clarinita Winaldi, 2019, 8223164459, title of research “THE INFLUENCE OF 

DIGITAL MARKETING ON PURCHASING DECISION ON THE APPLICATION FORE 

COFFEE”. Marketing Management Study Program DIII. Faculty of Economics. State University 

of Jakarta. 

The research aims to analyze the influence of digital marketing on purchasing decision on 

the application fore coffee. The data used in this study are primary data collected fro 

questionnaires distributed to 100 respondent who use application for purchasing fore coffee 

product. This research use non-probability sampling and linier regression analysis in cultivating 

data. From the result of this research known that digital marketing influence purchasing decision. 

This indicated by the R square value is 0,766  (76,6%) while the remaining 0,234 (23,4 %) is 

influenced by other factors. In this research note that digital marketing have pofitive and 

significant influence to purchasing decision. Thus, the result of this research are relevant. 
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