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ABSTRAK 

Karlina Pramesti Ambarsari, 2019; Pengaruh Persepsi Harga terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Laptop Asus. (Survei Mahasiswa Universitas 

Negeri Jakarta). Karya Ilmiah, Program Studi DIII Manajemen Pemasaran. 

Fakultas Ekonomi. Universitas Negeri Jakarta.  

Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui : 1) Mengetahui deskripsi 

mengenai persepsi harga laptop Asus. 2) Mengetahui deskripsi  mengenai 

keputusan pembelian laptop Asus. 3) Untuk mengetahui apakah persepsi harga 

terhadap keputusan pembelian laptop Asus. Metode pengumulan data 

menggunakan survei kuesioner. Sampel yang diambil sebanya 147 responden. 

Subjek penelitian adalah mahasiswa Universitas Negeri Jakarta yang sudah pernah 

membeli laptop Asus. Metode analisisnya menggunakan analisis statistika deskritif 

dan analisis regresi linier sederhana. Menggunakan software SPSS versi 21 untuk 

mengolah data. Hasil dari penelitian  ini dapat diketahui bahwa variabel keputusan 

pembelian berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Hal ini ditunjukan dengan 

nilai koefisien determinasi (r²) sebesar 0,607 atau 60,7% sedangkan sisanya 0.393 

atau 39,3 % dipengaruhi oleh variabel lain. 

Kata Kunci : Persepsi Harga, Keputusan Pembelian, Laptop Asus. 
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ABSTRACT 

Karlina Pramesti Ambarsari, 2019; The Influence of Price Perception on 

Purchase Decision of Asus Laptop. (Survey on Student of Jakarta State 

University). Research Paper, DIII Marketing Management Study Program, 

Faculty of Economics, Universitas Negeri Jakarta. 

This research peaper are as follow to find out: 1) Know the description of the price 

perception of Asus laptops 2) Know the description of the purchase decision of Asus 

laptops 3) To find out whether the price perception of the purchase decision of Asus 

laptops. Methods of data collection using questionnaire surveys. The sample used 

was 147 respondents. The research subjects were students from the Jakarta State 

University who had bought an Asus laptop. The analytical method uses descriptive 

statistical analysis and simple linear regression analysis. Using SPSS version 21 

software to process data. The result from this research showed that the price perception 

variable influence the purchasing decision.The result of the coefficient of 

determination (r²) of 0.607 or 60.7% while the remaining 0.393 or 39.3% is 

influenced by other variables. 
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