
 
 

PENGARUH PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN SMARTPHONE SAMSUNG (Survei Pada 

Mahasiswa/i Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Jakarta) 

 

 

KINTAN SYANINDITYA 

8223163344 

 

 

 

 

 

 

 

Karya Ilmiah ini disusun untuk memenuhi salah satu persyaratan 

mendapatkan Gelar Ahli Madya di Fakultas Ekonomi Universitas Negeri 

Jakarta 

 

PROGRAM STUDI DIII MANAJEMEN PEMASARAN 

FAKULTAS EKONOMI 

UNIVERSITAS NEGERI JAKARTA 

2019



 
 

THE INFLUENCE OF PROMOTION ON PURCHASE DECISION 

OF SAMSUNG SMARTPHONE (Survey on Students of Faculty of 

Economics State University of Jakarta) 

 

 

KINTAN SYANINDITYA 

8223163344 

 

 

 

 

 

 

 

The Scientific Paper was written to fulfill one of the requirements to meet one of 

the requirements to get the title of the Ahli Madya at Faculty Economics State 

University of Jakarta 

 

MARKETING MANAGEMENT STUDY PROGRAM DIII 

FACULTY OF ECONOMICS 

STATE UNIVERSITY OF JAKARTA 

2019



i 

 

ABSTRAK 

 Kintan Syaninditya. 2019. 8223163344. Pengaruh Promosi Terhadap 

Keputusan Pembelian Smartphone Samsung (Survei Pada Mahasiswa/i 

Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Jakarta). Program Studi DIII 

Manajemen Pemasaran. Jurusan Manajemen. Fakultas Ekonomi. Universitas 

Negeri Jakarta. 

 Karya Ilmiah ini bertujuan untuk:  1) Mengetahui gambaran tentang proses 

keputusan pembelian dan promosi penjualan yang dilakukan oleh smartphone 

Samsung, 2) Mengetahui pengaruh promosi terhadap keputusan pembelian 

smartphone Samsung. Metode yang digunakan untuk pengumpulan data adalah 

menggunakan kuesioner. Sampel yang digunakan sebanyak 135 responden yang 

merupakan mahasiswa/i Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Jakarta yang pernah 

membeli smartphone Samsung. Metode analisis data yang digunakan adalah 

analisis statistika deskriptif dan analisis regresi linear dengan menggunakan SPSS 

25. 
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ABSTRACT 

Kintan Syaninditya. 2019. 8223163344. The Influence of Promotion on 

Purchase Decision of Samsung Smartphone (Survey on Students of Faculty of 

Economics State University of Jakarta). Marketing Management Study Program 

DIII. Department of Management. Faculty of Economics. State University of 

Jakarta. 

This paper has a purpose to: 1) Find out about buying decision process and 

sales promotion of Samsung’s smartphone, 2) Find out the influence of promotion 

on purchase decision of Samsung’s smartphone. The research method that be used 

to collecting data is using questionnaire. The sample that be used was 135 

respondents which is a students of Faculty of Economics State University of Jakarta 

who had bought Samsung smartphone. The data analysis method that be used is 

descriptive statistics analysis and linear regression analysis by using SPSS 25. 
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