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ABSTRAK

Vinka Melyora. 2019. 8223163161. Pengaruh Persepsi Harga Terhadap
Niat Beli _Smartphone Xiaomi_ (Survei Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi
Universitas Negeri Jakarta). Program Studi DIl Manajemen Pemasaran, Fakultas
Ekonomi, Universitas Negeri Jakarta.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh persepsi harga terhadap
niat beli pada produk smartphone Xiaomi. Data yang digunakan dalam penelitian ini
dikumpulkan dari hasil penyebaran kuesioner kepada 108 responden yang pernah
membeli smartphone Xiaomi. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah
teknik probably sampling dengan metode simple random sampling. Teknik analisis
data menggunakan analisis deskriptif, pengujian hipotesis, dan analisis regresi linier
sederhana. Dari hasil penelitian ini dapat diketahui bahwa variable persepsi harga
berpengaruh terhadap niat beli. Hal ini ditunjukkan dengan nilai koefisien determinasi
(R?) sebesar 0,708 (70,8%), sedangkan sisanya 0,292 (29,2%) dipengaruhi oleh
variabel lain. Dalam penelitian ini diketahui bahwa persepsi harga memiliki pengaruh
yang signifikan terhadap niat beli. Dengan demikian, hasil penelitian ini sangat relevan
dan mendukung antara variabel satu sama lain.

Kata Kunci: Persepsi Harga, Niat Beli, Smartphone Xiaomi.



ABSTRACT

Vinka Melyora. 2019. 8223163161. Price Perception on Purchase Intention
of Smartphone Xiaomi (Survey on Students of the Economics Faculty, Jakarta State
University). DIl Marketing Management Study Program, Faculty of Economics, State
University of Jakarta.

This study aims to analyze the effect of price perceptions on purchase intentions
on Xiaomi smartphone products. The data used in this study was collected from the
results of questionnaires to 108 respondents who had bought Xiaomi smartphones. The
sampling technique used is the probably sampling technique with a simple random
sampling method. The data analysis technique uses descriptive analysis, hypothesis
testing, and simple linear regression analysis. From the results of this study, it can be
seen that the variable perceptions of prices affect purchase intention. This is indicated
by the coefficient of determination (R?) of 0.708 (70.8%), while the remaining 0.292
(29.2%) is influenced by other variables. In this study it is known that the perception
of prices has a significant influence on purchase intention. Thus, the results of this
study are very relevant and supportive of variables with each other.

Keywords: Price Perception, Purchase Intention, Smartphone Xiaomi.
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