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ABSTRAK

Alvin Fajar Sugesta, 2019, 8223163608, Judul Karya Ilmiah “Pengaruh Celebrity
Endorser terhadap Niat Bertransaksi Online di Bukalapak (Studi kasus pada
Mahasiswa/i Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Jakarta)” Program Studi DIII
Manajemen Pemasaran Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Jakarta.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh antara Celebrity Endorser terhadap
niat bertransaksi online di Bukalapak. Pada penelitian ini data diperoleh dengan cara
menyebarkan kuesioner. Sampel yang digunakan sebanyak 126 responden yang pernah
mengunjungi situs Bukalapak. Metode analisis data yang digunakan adalah analisis regresi
linear sederhana. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa variabel celebrity endorser
berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat bertransaksi online. Hal tersebut ditunjukan
dengan nilai R Square sebesar 0,331 atau 33,1%.

Kata kunci : Celebrity Endorser, Niat Bertransaksi Online



ABSTRACT

Alvin_Fajar_Sugesta, 2019, 8223163608, Title ""Effects of Celebrity Endorsers on
Intentions of Online Transaction at Bukalapak (Case Study of Students of the Faculty of
Economics, Jakarta State University)"'DIIl Marketing Management Study Program. Faculty
of Economics, Universitas Negeri Jakarta.

This study aims to determine the effect of Celebrity Endorser on the intention to transact
online at Bukalapak. In this study data was obtained by distributing questionnaires. The sample
used was 126 respondents who had visited the Bukalapak site. The data analysis method used
is simple linear regression analysis. The results of this study indicate that the variable celebrity
endorser has a positive and significant effect on the intention to transact online. This is
indicated by the R Square value of 0.331 or 33.1%.

Keyword : Celebrity Endorser, Intention of Online Transaction
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