78

bagaimana perusahaan ini akan tetap berjalan seiring kebutuhan
konsumennya yang nantinya akan terus meningkat. Sehingga dapat
memperlebar pasar yang dapat memungkinkan untuk menjangkau
keingingan/kebutuhan konsumen secara luas dan dalam waktu yang

bersamaan.

5.2.2 Saran Teoritis

1. Penelitian dapat dikembangkan lagi dengan memperluas cakupan
penelitian, jumlah responden, model penelitian serta karakteristik
yang berbeda, sehingga akan memberikan wawasan baru dan lebih
luas.

2. Diharapkan agar penelitian selanjutnya memperdalam hasil penelitian
dengan menambahkan referensi maupun sumber data yang akurat
sebagai penunjang agar bisa menjadi acuan yang lebih baik dimasa

mendatang
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