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ABSTRAK 

 

 

SAHDINI PERMATASARI. Pengaruh Strategi Promosi, Strategi Harga, dan 

Lokasi Terhadap Minat Beli Meikarta pada Warga Bekasi. 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk: (1) Mengetahui pengaruh dan signifikan 

strategi promosi terhadap minat beli Meikarta pada warga Bekasi. (2) Mengetahui 

pengaruh dan signifikan strategi harga terhadap minat beli Meikarta pada warga 

Bekasi. (3) Mengetahui pengaruh dan signifikan lokasi terhadap minat beli 

Meikarta pada warga Bekasi. Pengumpulan data menggunakan menggunakan 

metode survei. Jenis penelitian yang dilakukan adalah penelitian kuantitatif 

dengan menggunakan metode deskriptif. Populasi diambil dari warga Bekasi yang 

pernah melihat promosi yang dilakukan Meikarta namun belum pernah membeli 

atau memiliki unit apartemen Meikarta. Jumlah sampel dalam penelitian ini yaitu 

sebanyak 200 orang responden menggunakan metode purposive sampling. Dalam 

mengolah data yang terkumpul, peneliti menggunakan software SPSS versi 22.  

 

Kata kunci: Strategi Promosi, Strategi Harga, Lokasi, Minat Beli, Meikarta, 

Warga Bekasi. 
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ABSTRACT 

 

 

 

SAHDINI PERMATASARI. The Influence of Promotion Strategy, Pricing 

Strategy, and Location on Meikarta Purchase Interest in Bekasi Residents. 

 

The purpose of this study is to: (1) Knowing the effect and significant promotion 

strategy on Meikarta’s buying interest in Bekasi residents. (2) Knowing the effect 

and significant of pricing strategy on Meikarta’s buying interest in Bekasi 

residents. (3) Knowing the effect and significant of location on Meikarta’s buying 

interest in Bekasi residents. Data collection uses using the survey method. The 

type of research conducted is quantitative research using descriptive methods. 

The population is taken from Bekasi residents who have seen Meikarta’s 

promotions but have never bought or own Meikarta apartment unit. The number 

of samples in this study were 200 respondents using purposive sampling method. 

In processing the collected data, researchers used SPSS version 22 software 

 

Keywords: Promotion Strategy, Pricing Strategy, Location, Purchase Intention, 

Bekasi Residents. 
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