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ABSTRAK 

ALDO FARIZI. 1702517057. Pengaruh Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian Smartphone Pada Wilayah Jabodetabek. Program Studi DIII 

Manajemen Pemasaran. Fakultas Ekonomi. Universitas Negeri Jakarta. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui: 1) deskripsi harga, 2) keputusan 

pembelian dan 3) pengaruh harga terhadap keputusan pembelian smartphone. 

Populasi dalam penelitian ini adalah mastarakat yang tinggal di wilayah 

Jabodetabek dengan rentan usia 18 – 40 tahun yang pernah membeli sebuah 

smartphone. Metode dalam penelitian ini menggunakan analisis deskriptif. Metode 

pengumpulan data pada penelitian ini melalui kuesioner. Teknik analisis data 

menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, regresi linear sederhana, dan uji 

normalitas dengan menggunakan aplikasi SPSS versi 22 untuk pengolahan data. 

 

Kata Kunci: Harga, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

ALDO FARIZI. 1702517057. The Effect of Prices on Smartphone Purchasing 

Decisions in the Greater Jakarta Area. DIII Study Program in Marketing 

Management. Faculty of Economics. State University of Jakarta. 

 

 This study aims to determine: 1) price description, 2) purchasing decisions 

and 3) the effect of prices on smartphone purchase decisions. The population in this 

study is the people who live in the Greater Jakarta area with a vulnerable age of 

18-40 years who have bought a smartphone. The method in this study uses 

descriptive analysis. Data collection methods in this study through a questionnaire. 

Data analysis techniques using validity, reliability, simple linear regression, and 

normality tests using SPSS version 22 for data processing. 
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