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 I 

ABSTRAK 

 

Haris Nur Hamid, 2020: Pengaruh Produk Berlabel Halal Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Suplemen. Karya Ilmiah, Program Studi DIII 

Manajemen Pemasaran. Fakultas Ekonomi. Universitas Negeri Jakarta. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk: 1) untuk mengetahui bagaimana analisa 

deskriptif Produk Berlabel Halal dan Keputusan Pembelian oleh Konsumen di Kota 

Jakarta, 2) untuk mengetahui apakah label produk halal berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian produk suplemen di Kota Jakarta. Pada penelitian ini 

diperoleh data hasil dari penyebaran kuisioner kepada 128 responden yang pernah 

mengkonsumsi atau membeli produk suplemen. Metode analisis data yang 

digunakan adalah analisis regresi linear sederhana. Hasil dari analisis penelitian ini 

dapat diketahui bahwa produk berlabel halal berpengaruh positif terhadap 

keputusan pembelian sebesar 47,6% dan sisanya 52,4% dipengaruhi oleh faktor 

lainnya seperti seperti harga, religiulitas, lingkungan dan sebagainya.  

 

Kata Kunci: Produk Berlabel Halal, Keputusan Pembelian, Produk Suplemen 

 

  



 II 

ABSTRACT 

  

 Haris Nur Hamid, 2020; The Effect Of Halal Label Products On The 

Decision Of Purchase Of Supplement Products. Scientific Paper. DIII Marketing 

Management Study Program. Faculty of Economics. Universitas Negeri 

Jakarta. 

 

This study aims to: 1) Know the descriptive of Halal Labeled Products and 

Purchasing Decisions by consumers in the Jakarta City, 2) Know the effect of Halal 

Labeled Products on Purchasing Decisions by consumers in the Jakarta City. In 

this study, the data obtained from questionnaires distributed to 128 respondents 

who had consumed or purchased supplement products. The data analysis method 

used is a simple linear regression analysis. The results of the analysis of this study 

can be seen that halal labeled products have a positive effect on Purchasing 

Decisions by 47,6% and the remaining 52,4% is influenced by other factors such 

as price, religiosity, environment, etc. 
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