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ABSTRAK 

Zaenal Arifin, 2020, 1702517056; Pengaruh Potongan Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian TIX.ID. (Studi pada Mahasiswa/I di Universitas Negeri 

Jakarta). Program Studi DIII Manajemen Pemasaran. Jurusan Manajemen. 

Fakultas Ekonomi. Universitas Negeri Jakarta. 

Penelitian ini bertujuan untuk: 1. Mengetahui deskripsi Potongan Harga dan 

Keputusan Pembelian. 2. Mengetahui pengaruh potongan harga terhadap keputusan 

pembelian pada aplikasi TIX.ID. Metode pengumpulan data menggunakan survei 

kuesioner. Sampel pada penelitian ini berjumlah 119 orang yang pernah melakukan 

pembelian pada TIX.ID. Metode analisis data yang digunakan adalah analisis 

regresi linier sederhana. Dari hasil penelitian ini menunjukkan bahwa potongan 

harga mempunyai pengaruh terhadap keputusan pembelian pada aplikasi TIX.ID. 

Ditunjukkan dengan koefisien determinasi sebesar 0.309 (30.9%). 

 

Kata Kunci: Potongan Harga, Keputusan Pembelian, TIX.ID, Analisis 

Regresi Linier Sederhana 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ii 
 

ABSTRACT 

Zaenal Arifin, 2020, 1702517056; The Influence of Price Discount On 

TIX.ID Purchase Decision. (Survey on Students at Jakarta State University). 

DIII Marketing Management Study Program. Management major. Faculty of 

Economics. State University of Jakarta. 

This study aims to: 1. Know the description of Discounted Prices and 

Purchasing Decisions. 2. The Influence of Price Discount on TIX.ID Purchase 

Decision. The data collection method uses a questionnaire survey. The sample in 

this study amounted to 119 people who have made purchases on TIX.ID. The data 

analysis method used is simple linear regression analysis. The results of this study 

indicate that price discounts have an influence on purchasing decisions on the 

TIX.ID. Shown with the determination coefficient of 0.309 (30.9%). 

 

Keywords: Discounted Price, Decision to Purchase, TIX.ID, Simple Linear 

Regression Analysis 
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