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ABSTRAK

Tika Sulistiorini, 2020; 1702517015; Pengaruh Content Marketing Terhadap

Brand Awareness Sociolla (Survei pada Mahasiswa/i Universitas

Negeri Jakarta). Karya llmiah, Program Studi DIIl Manajemen

Pemasaran. Fakultas Ekonomi. Universitas Negeri Jakarta.

Penulisan ini bertujuan untuk: 1) Memahami gambaran Content
Marketing yang dimiliki Sociolla. 2) Memahami gambaran Brand Awareness yang
dimiliki Sociolla. 3) Memahami bagaimana Pengaruh Content Marketing terhadap
Brand Awareness Sociolla. Dalam penulisan ini metode pengumpulan data yang
digunakan adalah hasil penyebaran kuisioner pada 115 responden yang pernah
melihatcontentmarketing Sociolla. Metode analisis yangdigunakanadalahanalisis
regresi sederhana. Subjek penulisan ini adalah Mahasiswa Universitas Negeri
Jakarta. Dari hasil penelitian ini menunjukan bahwa content marketing mempunyai
pengaruh terhadap Brand awareness pada Sociolla. Ditunjukan dengan koefisien
determinasi sebesar 0.312 (31,2%).

Kata kunci : Content Markeing, Brand Awareness, Sociolla, Online, Kecantikan.



ABSTRACT

Tika Sulistiorini,2020; 1702517015; The Influence Of Content Marketing
Toward Brand Awareness On Sociolla (Survey on Student of Universitas Negeri
Jakarta). Scientific Paper, D111 Marketing Management Study Program, Faculty

of Economics, Universitas Negeri Jakarta

This writing aimsto: 1) Understand Marketing Contentand Brand Awareness
owned by Sociolla. 2) Understanding the Effect of Content Marketing on Sociolla
Brand Awareness. In this method, the data used are the results of the distribution
of questionnaires to 115 respondents who have seen Content Marketing Sociolla.
The analytical method used is simple regression analysis. This subject is a Jakarta
State University Student. From the results of this study indicate that content
marketing has an influence on Brand awareness on Sociolla. Shown with the
determination coefficient 0f 0.312 (31.2%)

Keywords: Marketing Content, Brand Awareness, Sociolla, Online, Beauty
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