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ABSTRAK 

WAHYU TANTIANA. 2020. Pengaruh Efektivitas Iklan Terhadap Keputusan 

Pembelian Pada Aplikasi TIX ID (Studi Kasus Mahasiswa/i Universitas Negeri 

Jakarta). Program Studi DIII Manajemen Pemasaran. Fakultas Ekonomi. 

Universitas Negeri Jakarta. 

 Karya ilmiah ini bertujuan untuk mengetahui: 1) Gambaran tentang 

efektivitas iklan dan keputusan pembelian pada aplikasi TIX ID. 2) Pengaruh 

efektivitas iklan terhadap keputusan pembelian pada aplikasi TIX ID. Metode yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah metode survei yang menggunakan kuesioner 

secara daring. Sampel dalam penelitian ini melibatkan 100 responden. Subjek 

dalam penelitian ini adalah mahasiswa Universitas Negeri Jakarta.  

 Hasil dari penelitian ini adalah adanya pengaruh efektivitas iklan terhadap 

keputusan pembelian pada aplikasi TIX ID. Hal tersebut karena t hitung > t tabel 

(11,078>1,984). Besaran pengaruh efektivitas iklan terhadap keputusan pembelian 

pada aplikasi TIX ID sebesar 55,6% berdasarkan perhitungn menggunakan R 

Square.  

 

Kata kunci: Efektivitas Iklan, Keputusan Pembelian, Aplikasi TIX ID 
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ABSTRACT 

Wahyu Tantiana. 2020. The Effect Of Advertising Effectiveness On Purchasing 

Decisions In Tix Id Application (Case Study On Students of Universitas Negeri 

Jakarta). Marketing Management Study Program DIII. Faculty Of Economic. 

Universitas Negeri Jakarta. 

This scientific work aims to find out: 1) Describe the effectiveness of 

advertising and purchasing decisions on the TIX ID application. 2) The effect of 

advertising effectiveness on purchasing decisions on the TIX ID application. The 

method used in this study is a survey method that uses online questionnaires. The 

sample in this study involved 100 respondents. The subjects in this study were 

students of Universitas Negeri Jakarta. 

The results of this study are the effect of advertising effectiveness on 

purchasing decisions on the TIX ID application. This is because t arithmetic > t 

table (11,078> 1,984). The size of the effect of advertising effectiveness on 

purchasing decisions on the TIX ID application is 55.6% based on calculations 

using R Square. 
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KATA PENGANTAR 

Segala Puji dan syukur dipanjatkan pada Allah SWT, Tuhan yang maha 

pengasih dan maha penyayang. Tak lupa selawat yang selalu tercurah untuk Nabi 

Muhammad SAW. Berkat rahmat dan petunjuk dari Allah SWT peneliti dapat 

diberikan kekuatan, kesehatan, kemudahan, dan kesempatan sehingga dapat 

terselesaikannya penelitian ini yang berjudul Pengaruh Efektivitas Iklan Terhadap 

Keputusan Pembelian Pada Aplikasi TIX ID (Studi Kasus Mahasiswa/i Universitas 

Negeri Jakarta). 

Karya ilmiah ini ditulis untuk memenuhi salah satu persyaratan 

mendapatkan Gelar Ahli Madya pada Fakultas Ekonomi Universitas Negeri 

Jakarta. 

Dalam penyelesaian penelitian ini peneliti tidak terlepas dari bimbingan, 

dukungan, bantuan, kritik, dan saran dari berbagai pihak yang terlibat langsung 

maupun yang tidak terlibat langsung. Oleh sebab itu peneliti dengan tulus ingin 

menyampaikan ucapan terima kasih kepada: 

1. Edo Siregar, SE, M.B.A. selaku dosen pembimbing karya ilmiah. 

2. Dra. Sholikhah, MM. selaku Koordinator Program Studi DIII 

Manajemen Pemasaran Universitas Negeri Jakarta. 

3. Dr. Ari Saptono, SE, M.Pd. selaku Dekan Fakultas Ekonomi, 

Universitas Negeri Jakarta. 

4. Kedua orang tua yang telah mendoakan dan memberikan dukungan 

dalam proses penulisan karya ilmiah. 

5. Teman-teman peneliti: Ferina Syafa Vaagna, An Nisa Rizkiana Arafah, 

Yana Pramia Wardani, Hayfa Izzat fariha, Rafita Maiyola, Novia 
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Jovanka, Sherly Dita Amanda, Winda Amalia, Shifa Nurul Anissa, dan 

Rizqi Dwi Sutardi 

6. Seluruh teman-teman DIII Manajemen Pemasaran A 2017 

7. Seluruh responden yang telah meluangkan waktunya untuk 

berpartisipasi dalam penelitian ini.  

 

Demikian karya ilmiah ini dibuat dengan sebaik-baiknya oleh peneliti. 

Semoga karya ilmiah ini memuat beragam informasi yang dapat bermanfaat. Dalam 

karya ilmiah ini peneliti menyadari adanya kekurangan. Oleh sebab itu, peneliti 

berharap mendapatkan kritik dan saran untuk memperbaiki kekurangan yang ada, 

sehingga karya ilmiah ini dapat berguna dengan baik.  
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