PENGARUH BRAND AWARENESS TERHADAP MINAT BELI
KONSUMEN PADA E-COMMERCE BUKALAPAK (STUDI
KASUS PADA MAHASISWA UNIVERSITAS NEGERI
JAKARTA)

RAFINO NAUFAL

1702517047

Karya Illmiah ini ditulis untuk memenuhi salah satu persyaratan
mendapatkan Gelar Ahli Madya pada Fakultas Ekonomi Universitas Negeri

Jakarta

PROGRAM STUDI DIl MANAJEMEN PEMASARAN
FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS NEGERI JAKARTA

2021



THE EFFECT OF BRAND AWARENESS ON CUSTOMER
BUYING INTEREST IN BUKALAPAK E-COMMERCE (CASE
STUDY ON UNIVERSITY OF JAKARTA STUDENTS)

RAFINO NAUFAL

1702517047

This Scientific Work was written to arranged to meet one of the requirements to

get the title of the Ahli Madya at Faculty Economics State University of Jakarta.

MARKETING MANAGEMENT STUDY PROGRAM Dlll
FACULTY OF ECONOMICS
STATE UNIVERSITY OF JAKARTA

2021



ABSTRAK

RAFINO NAUFAL. 1702517047. Pengaruh Brand Awareness terhadap Minat
Beli Konsumen pada E-commerce Bukalapak (Studi Kasus pada Mahasiswa
Universitas _Negeri Jakarta). Program Studi DIIl Pemasaran. Fakultas
Ekonomi. Universitas Negeri Jakarta.

Persaingan yang semakin ketat antar perusahaan E-Commerce di Indonesia
menggambarkan bahwa semakin sulit menarik minat beli konsumen dalam
perkembangan proses transaksi belanja online yang sedang terjadi saat ini.
Pemasaran biasanya dihadapkan dengan masalah pemasaran produk melalui
kesadaran merek untuk menarik para konsumen. Tujuan dari penelitian ini adalah
untuk mengetahui seberapa besar pengaruh Brand Awareness terhadap Minat Beli
baik secara parsial maupun simultan dan manakah dari keempat variabel Brand
Awareness yang paling berpengaruh terhadap Minat Beli.

Metode yang di gunakan dalam penelitian ini adalah analisis deskriptif.
Metode pengumpulan data pada penelitian ini melalui kuesioner. Teknik analisis
data menggunakan uji instrumen, uji asumsi Klasik, regresi linear sederhana,
koefisien determinasi dan uji hipotesis dengan menggunakan SPSS VERSI 20
untuk pengolahan data.

Kata Kunci : Brand Awareness, Minat Beli



ABSTRACT

RAFINO NAUFAL. 1702517047. The Effect of Brand Awareness on customer
Buying Interest in Bukalapak E-Commerce (Case study on University of Jakarta
Students). Marketing DIl Study Program. Faculty of Economics. University of
Jakarta.

The increasingly tighter competition among E-Commerce companies in
Indonesia illustrates that it is increasingly difficult to attract consumer buying
interest in the online shopping transaction process that is currently happening.
Marketing is usually faced with marketing a product problem through brand
awareness to attract consumers. The purpose of this study was to determine the
influence of the influence on Brand Awareness, Purchase Intention either partially
or simultaneously and which of the four Brand Awareness variables had the most
influence on Buying Interest.

The method used in this research is descriptive analysis. Methods of data in
research through a questionnaire. The data analysis technique used instrument test,
classical assumption test, simple linear regression, coefficient of determination and
hypothesis testing using SPSS VERSION 20 for data processing.

Keywords: Brand Awareness, Buying Interest
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